PLANANUAL DE
COMUNICACION

YPUBLICIDAD
INSTITUCIONAL




INDICE

01
03
04
93
105

DATOS GENERALES

CAMPANAS PUBLICITARIAS REALIZADAS

CAMPANAS DE LA ADMINISTRACION GENERAL

CAMPANAS DE ORGANISMOS PUBLICOS

CAMPANAS DEL RESTO DEL SECTOR PUBLICO



PLAN DE COMUNICACION Y PUBLICIDAD INSTITUCIONAL 2020

INFORME DE EJECUCION

INTRODUCCION

El articulo 13 de la Ley 13/2018, de 29 de noviembre, de Comunicacion y
Publicidad Institucional de la Comunidad Auténoma de la Region de Murcia
establece que el Gobierno Regional debe elaborar un informe anual sobre
las campafias de publicidad efectuadas en el ejercicio anterior, en el que se
incluira relacion de todas las campaiias institucionales desarrolladas, su
importe, los criterios de adjudicacion utilizados, los adjudicatarios de los
contratos celebrados, los objetivos perseguidos y los planes de medios
correspondientes.

El informe anual debe ser aprobado por el Consejo de Gobierno y remitido
a la Asamblea Regional asi como ser publicado en el Portal de la
Transparencia de la Comunidad Autonoma de la Region de Murcia.

Asi, y de acuerdo con este mandato legal, se ha elaborado el presente
informe con los datos suministrados por las distintas consejerias y sus

organismos.

DATOS GENERALES

El Consejo de Gobierno, en la sesion celebrada el dia 20 de febrero de
2020, a propuesta del Consejero de Presidencia y Hacienda, aprobd el Plan
de Comunicacion y Publicidad Institucional (PCPI) 2020, que previamente
habia sido aprobado por el Consejo de Publicidad y Comunicacion
Institucional en su sesion de 18 de febrero de 2020.

La referida tramitacion del Plan de Comunicacion y Publicidad Institucional
2020 se ajusto, por lo tanto, a lo establecido en el articulo 12 de la Ley
13/2018, de 29 de noviembre, de Comunicacién y Publicidad Institucional de
la Comunidad Auténoma de la Regidén de Murcia. El documento completo
esta disponible a través de este enlace.



https://transparencia.carm.es/web/transparencia/-/plan-de-publicidad-y-comunicacion-institucional-2020-de-la-comunidad-autonoma-de-la-region-de-murcia?p_p_state=maximized

Los Planes anuales de Comunicacién y Publicidad Institucional cumplen una
finalidad puramente informativa y planificadora de las campafias de
publicidad institucional que la Administracion Publica tiene previsto realizar
durante esa anualidad, siendo los contratos de creatividad y difusién
publicitaria los que debian concretar, con exactitud, los términos de
gjecucion de dichas campanas.

Otra caracteristica de estos planes es que no son unos instrumentos
totalmente rigidos, toda vez que la ley posibilita que puedan celebrarse
campaiias institucionales de publicidad no previstas en aquel, si bien, con
caracter excepcional y observando determinados tramites que implican la
valoracion de la nueva campaia de publicidad, a efectos de su inclusién en
el Plan.

EI PCPI 2020 fue confeccionado atendiendo a las propuestas de todas las
Consejerias y entes del sector publico regional e incluia todas las
campafias de publicidad institucional que tanto la Administracion Publica de
la Comunidad Autéonoma de la Regién de Murcia como el sector publico
regional pretendian desarrollar durante dicho ejercicio presupuestario.

Aunqgue la ley sélo obliga a incluir en los planes anuales las campafas de
publicidad institucional de la Administracion Publica de la Comunidad
Autonoma de la Region de Murcia, en atencién al ambito de aplicacién, que
se extiende a todo el sector publico, se vienen incorporando a los sucesivos
planes las campafas de publicidad institucional del resto de este sector
excepto aquellas, tal y como indica la ley, que tengan caracter industrial,
comercial o mercantil, entendiendo como tales aquellas cuyo objetivo
principal seria la obtencion de ingresos econdmicos resultantes de la venta
de un determinado bien o servicio.

El Plan de Comunicacién y Publicidad Institucional 2020 contemplaba la
realizacion de un total de 91 campaias con una inversion publicitaria total
de 3.113.050 €, de los que correspondian 986.000 € a la inversion de la
Administracion General y 2.127.050 € al resto del sector publico regional.

Es de destacar que la ejecucién del plan se vio fuertemente marcada por la
pandemia de la COVID 19, sobre todo con una enorme reduccién del
numero de campafas realizadas sobre las previstas. Esto vino condicionado
singularmente durante los meses en que el pais estuvo en estado de
emergencia, dado que la contratacidon se restringié a procedimientos de
emergencia y por tanto a campanfas relacionadas con la pandemia.



Pero la COVID 19 no solo afecto al nimero de campafas sino también
conllevé modificaciones en las caracteristicas de algunas de las contenidas
en el plan, asi como singularmente a la introduccién de otras nuevas.

Asi, en cuanto a campaiias institucionales de publicidad no previstas, se
incluyeron ocho de ellas, todas ellas relacionadas con la COVID 19, bien de
concienciacion acerca de las medidas sanitarias a tomar, de actividades
encaminadas a la reactivacion econdmica o de la reapertura de determinados
servicios de la CARM. También se modificaron nueve campaias en su
denominacién u objetivos, todas ellas para adaptarlas a la situacion de
pandemia y sus consecuencias.

En cuanto a la forma de contratacion, en cinco de ellas se recurrio a la
férmula de contrato de emergencia, en concreto en aquellas dirigidas a
concienciar en cuanto a las medidas de proteccién a tomar para evitar la
propagacion del virus, de agradecimiento a los colectivos profesionales que
trabajaron duramente durante la pandemia, de proteccion de las personas
mayores o de las victimas de violencia de género especialmente durante el
confinamiento, asi como acerca de la puesta en marcha de ayudas dirigidas
a paliar los efectos de la pandemia en el tejido empresarial. En tres de ellas
se realizaron otras oleadas a posteriori, en las cuales ya se recurrié a otras
férmulas de contratacion.

Por ultimo, en lo referente al capitulo V de la ley regional el cual establece
garantias concretas para asegurar que las campafias institucionales de
publicidad y de comunicacion sean efectivamente Utiles a los ciudadanos y
no al gobierno que las promueve, se articula a estos efectos un
procedimiento administrativo de caracter especial y sumario que permite a
los ciudadanos solicitar la cesacién o la rectificacion de las campanas
contrarias a las previsiones legales contenidas en los articulos 2,4, 5,7y 10

de la ley. Destacar que durante el afio 2020 no se realizé ninguna peticién
al respecto.

CAMPANAS PUBLICITARIAS REALIZADAS

A continuacion se relacionan las campanas llevadas a cabo a lo largo de 2020,
divididas entre las realizadas o impulsadas por la Administracion General
(las distintas consejerias), los organismos publicos (organismos autbnomos,
entidades publicas empresariales o entidades de derecho publico) y el resto
del sector publico (fundaciones, sociedades mercantiles publicas vy
CONSOrcios).



CAMPANAS

ADMINISTRACION
GENERAL




CAMPANA

AYUDAS ODEPA (COVID -19)

Codigo: 01.04

Descripcién: Difundir los medios de que dispone la Oficina de Defensa del Autonomo y
la PYME (ODEPA) con la finalidad de informar y asesorar a auténomos y PYMES con
rapidez de las diversas medidas y ayudas relacionadas con la COVID-19 que se van
adoptando conforme se suceden los acontecimientos.

Proponente: Consejeria de Empresa, Industria y Portavocia - Direccion General de
Innovacion Empresarial y Defensa del Auténomo y la PYME.

Objetivo legal: d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la ciudadania y
los servicios, actividades y programas de los que se puede beneficiar.

Ambito: Administracion general.

Eje de actuacion: 1 - Empleo y Economia.

Periodo de realizacion: Del 30 de abril al 17 de mayo de 2020.
Medios utilizados: Television, prensa (digital) y redes sociales.
Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: Autbnomos y PYMES.

Observaciones: Sustituye a la campafia incluida en el plan 2020 denominada
"PROMOCION DE ACTUACIONES DE DEFENSA DEL AUTONOMO Y DE LA OFICINA DE
DEFENSA DEL AUTONOMO Y LA PYME - ODEPA".

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direccion General de Comunicacion Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Creatividad y difusion.
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02.
Criterio de adjudicacion: Procedimiento de emergencia.
Adjudicatario: Portavoz Comunicaciones Integradas S.L.

Importe: 18.150,00 €




PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
01 Television 7RM 0,00 €
01 Television Popular TV Regién de Murcia 583,70 €
01 Television Televisiéon Murciana 540,18 €
01 Television Tele Cartagena 484,00 €
01 Television Canal 1 Mar Menor-Torre Pacheco 43214 €
01 Television Comarcal TV Lorca 774,40 €
01 Television Canal 8 Television 266,20 €
01 Television Gaceta Radio Television 266,20 €
01 Television Tele Archena 266,20 €
01 Television Thader TV 252,89 €
01 Television Tele Caravaca 248,45 €
01 Televisiéon Tele Yecla 247,19 €
01 Television Tele Jumilla 244,02 €
01 Televisiéon Tele Satélite Mazarrén 242,44 €
04 Prensa (digital) LaVerdad.es 1.161,60 €
04 Prensa (digital) LaOpinionDeMurcia.es 1.016,40 €
04 Prensa (digital) MurciaPlaza.com 847,00 €
04 Prensa (digital) EuropaPress.es 726,00 €
04 Prensa (digital) ElDiario.es 484,00 €
04 Prensa (digital) MuchaCartagena.es 484,00 €
04 Prensa (digital) MurciaDiario.com 366,63 €
04 Prensa (digital) MurciaEconomia.com 366,63 €
04 Prensa (digital) CartagenaDiario.es 363,00 €
04 Prensa (digital) ElIEcoDeJumilla.es 363,00 €
05 Compra programatica ~ RTB (Real Time Bidding) 1.399,66 €







CAMPANA

MURCIA, REGION EMPRESARIAL

Codigo: 01.05

Descripcién: Poner en valor la labor de los emprendedores, autbnomos, empresarios y
trabajadores, reconociéndoles su esfuerzo, apoyandolos y transmitiendo que la sociedad
les necesita para que unidos se supere esta crisis y el sector y la poblacion salgan
reforzados ademas de posicionar a la Region de Murcia como un referente nacional en
capacidad emprendedora y empresarial.

Proponente: Consejeria de Empresa, Industria y Portavocia — Direccién General de
Energia y Actividad Industrial y Minera.

Objetivos legales: m) Apoyar a los sectores econdmicos regionales, mediante la
promocion de la comercializacién de productos regionales, especialmente en el exterior
de la Region de Murcia, y de acciones que impulsen a nuestra Comunidad como destino
turistico.

Ambito: Administracién general.

Eje de actuacion: 1 - Empleo y Economia.

Periodo de realizacion: Del 1 al 14 de diciembre de 2020.

Medios utilizados: Television, radio, prensa (impresa) y redes sociales.
Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: Empresarios.

Observaciones: Sustituye a la campafia aprobada en el plan 2020 denominada
"CONCIENCIACION DE LA SEGURIDAD INDUSTRIAL E INSPECCION”.

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direccion General de Comunicacion Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Creatividad y difusion
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracién
Adjudicatario: Buzzial S.L.
Importe: 14.822,50 €




PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
01 Television 7RM 0,00 €
01 Televisidn Popular TV Region de Murcia 726,00 €
01 Televisién Television Murciana 544,50 €
01 Televisidon Comarcal TV Lorca 363,00 €
01 Television Canal 1 Mar Menor-Torre Pacheco 302,50 €
02 Radio Onda Regional 0,00 €
02 Radio Cadena COPE 1.573,00 €
02 Radio Cadena SER 1.210,00 €
02 Radio Onda Cero 847,00 €
02 Radio EsRadio 363,00 €
03 Prensa (impresa) La Verdad 2.057,00 €
03 Prensa (impresa) La Opinién 1.331,00 €
05 Redes sociales Facebook + Instagram + Youtube 1.210,00 €
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CAMPANA

FOMENTO DEL CONSUMO DE ARTESANIA
(COVID-19)

Codigo: 01.07

Descripciéon: Fomentar el consumo de productos y objetos artesanos realizados por
profesionales y talleres de este sector establecidos en la Region de Murcia y estimular
las visitas a los Centros de Artesania de Murcia, Cartagena y Lorca, especialmente tras la
caida en sus ventas por la pandemia de la COVID-19.

Proponente: Consejeria de Empresa, Industria y Portavocia — Direccién General de
Comercio, Consumo y Artesania.

Objetivos legales: m) Apoyar a los sectores econdmicos regionales, mediante la
promocion de la comercializacion de productos regionales, especialmente en el exterior
de la Region de Murcia, y de acciones que impulsen a nuestra Comunidad como destino
turistico.

Ambito: Administracion general.

Eje de actuacion: 1 - Empleo y Economia.

Periodo de realizacion: Del 1 al 10 de diciembre de 2020.

Medios utilizados: Television, radio, prensa (papel y digital) y redes sociales.
Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: General.

Observaciones: Sustituye a la campafa incluida en el plan denominada “TALLERES
ARTESANOS Y CENTROS REGIONALES DE ARTESANIA”.

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direccion General de Comunicacion Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda.

Objeto del contrato: Creatividad.
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09.
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion.
Adjudicatario: Love Drama S.L.

Importe: 16.698,00 €
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DIFUSION

Con fecha diciembre de 2020 se realizaron un total de 24 contratos con diversos soportes
bajo la denominacién “PLAN DE MEDIOS COVID 19", cuyo objetivo era la difusién de
diferentes campanfas, todas ellas enmarcadas en la recuperacion econémica y sanitaria
de la pandemia de la COVID-19, siendo una de ella ésta de fomento del consumo de
artesania.

En el cuadro que se incluye a continuacion se relaciona la parte de ese contrato global
destinada a esta campafa. Por tanto, estos importes no deberan tenerse en cuenta a la
hora de la suma de un presupuesto total de publicidad anual, puesto que algunas cifras
estarian duplicadas. Los datos del contrato global pueden consultarse en la pagina 108
de este documento.

PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
01-|-e|eV,S,0n ......................................... 7RM ..................................................................................................................... 000€
O1Te|ews|on .......................................... popu|arTVReg|ondeMurC|a ............................................. 160787€
O1Te|ews|on .......................................... Comarca|-|-v|_orca ............................................................................ 74074€
O1Te|ews|0n .......................................... Cana|1MarMenor_Torrepacheco .................................... 57693€
OZRadlo .................................................... ondaReg,ona| ........................................................................................... 000€
OZRad,O .................................................... CadenaCOPE459887€
OZRad,O .................................................... ondacero ........................................................................................... 215949€
OZRad,O .................................................... CadenaSER ........................................................................................ 199154€
OZRad,O .................................................... K,SSFM ........................................................................................................ 78948€
O3prensa(|mpresa) ......................... LaRazon ................................................................................................ 799858€
O3Prensa(lmpresa) ......................... Laverdad ............................................................................................. 791123€
ngrensa(lmpresa) ......................... Laopm,on ........................................................................................... 549634€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. E|Mundo467312€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. OKDIa”O .............................................................................................. 250579€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. per|0d|staD|g|ta| ............................................................................ 149226€




Medio Soporte Importe
04 Prensa (digital) Voz Populi 1.210,00 €
04 Prensa (digital) El Espafiol 1.016,39 €
04 Prensa (digital) MurciaPlaza.com 833,34 €
04 Prensa (digital) El Independiente 799,99 €
05 Redes sociales Facebook + Instagram + Youtube 2.017,07 €
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CAMPANA

PROMOCION DEL PEQUENO COMERCIO
(COVID-19)

Codigo: 01.08

Descripciéon: Promover el consumo en el comercio local tras la crisis sanitaria de la
COVID-19.

Proponente: Consejeria de Empresa, Industria y Portavocia — Direccidon General de
Comercio, Consumo y Artesania.

Objetivos legales: m) Apoyar a los sectores econdmicos regionales, mediante la
promocion de la comercializacidn de productos regionales, especialmente en el exterior
de la Region de Murcia, y de acciones que impulsen a nuestra Comunidad como destino
turistico.

Ambito: Administracién general.
Eje de actuacion: 1 - Empleo y Economia.
Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: General.

CONTRATACION

PRIMERA OLEADA

Periodo de realizacion: Del 16 de mayo al 1 de junio de 2020.

Medios utilizados: Television, radio, prensa (digital) y redes sociales.

Organo de contratacion: Direccion General de Comunicacion Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda.

Objeto del contrato: Difusion.
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion.
Adjudicatario: Mola, marcas que cuentan S.L.

Importe: 18.125,80 €
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PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
O1Te|eV|s|on .......................................... 7RM ..................................................................................................................... OOO€
mTeleVISIon .......................................... Popu|arTVReglondeMurC|a ................................................. 50000€
mTeleVISIon .......................................... CanaHMarMenor-TorrePaCheco .................................... 50000€
O1Te|ev|5|on ......................................... ComarcaITVLorca ............................................................................ 50000€
O1Te|eVISI0n .......................................... T elecartagena ..................................................................................... 50000€
O1Te|ev|s|on .......................................... T elev's'onMurc'ana ......................................................................... 50000€
OZRadIO .................................................... OndaReglonal ........................................................................................... 000€
OZRadIO .................................................... CadenaCOPE .................................................................................... 150000€
OZRadIO .................................................... CadenaSER ........................................................................................ 150000€
OZRadIO .................................................... ondacero ........................................................................................... 1OOOOO€
OZRadIO .................................................... ESRadIO ....................................................................................................... 40000€
O4Prensa(dlgltal) ............................. Laverdades ........................................................................................ 150000€
O4Prensa(dlgltal) ............................. LaopmlonDeMurCIaes .............................................................. 1OOOOO€
O4Prensa(dlgltal) ............................. Eldlanoes ................................................................................................. 30000€
O4Prensa(dlgltal) ............................. Mumaplazacom ................................................................................ 30000€
O4Prensa(dlgltal) ............................. Dla”oslcom ........................................................................................... 3OOOO€
O4Prensa(dlglta|) ............................. Mumacom ............................................................................................. 3OOOO€
O4Prensa(dlgltal) ............................. MurCIaDla”ocom .............................................................................. 30000€
O4Prensa(dlgltal) ............................. Murc'aEconomlacom .................................................................... 30000€
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SEGUNDA OLEADA

Periodo de realizacion: Del 9 al 22 de diciembre de 2020.

Medios utilizados: Television, radio, prensa (papel y digital) y redes sociales.

Organo de contratacién: Direccion General de Comunicacién Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda.

Objeto del contrato: Creatividad .
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion.
Adjudicatario: Rafael Jorge Martinez Pardo.

Importe: 16.335,00 €

Objeto del contrato: Difusion (Carteleria y material publicitario) .
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracién.
Adjudicatario: Alprint Soluciones Graficas S.L.

Importe: 12.463,00 €

DIFUSION

Con fecha diciembre de 2020 se realizaron un total de 24 contratos con diversos soportes
bajo la denominacion "PLAN DE MEDIOS COVID 19", cuyo objetivo era la difusién de
diferentes campanfas, todas ellas enmarcadas en la recuperacién econdémica y sanitaria
de la pandemia de la COVID-19, siendo una de ella esta segunda oleada de “Promocion

del Pequefio Comercio”.

En el cuadro que se incluye a continuacién se relaciona la parte de ese contrato global
destinada a esta campafa. Por tanto, estos importes no deberan tenerse en cuenta a la
hora de la suma de un presupuesto total de publicidad anual, puesto que algunas cifras
estarian duplicadas. Los datos del contrato global pueden consultarse en la pagina 108
de este documento.

PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe

01 Television 7RM 0,00 €
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Medio Soporte Importe
01 Television Popular TV Regién de Murcia 2.319,29 €
01 Television Canal 1 Mar Menor-Torre Pacheco 1.605,00 €
01 Television Comarcal TV Lorca 1.456,85 €
01 Television Tele Cartagena 605,00 €
01 Television Televisiéon Murciana 605,00 €
02 Radio Onda Regional 0,00 €
02 Radio Cadena COPE 7.640,24 €
02 Radio Cadena SER 5.930,86 €
02 Radio Onda Cero 3.873,37 €
02 Radio Kiss FM 789,48 €
02 Radio EsRadio 484,00 €
03 Prensa (papel) La Verdad 7.260,00 €
03 Prensa (papel) La Razoén 7.998,58 €
04 Prensa (digital) LaVerdad.es 17.040,05 €
04 Prensa (digital) LaOpinionDeMurcia.es 6.736,88 €
04 Prensa (digital) El Mundo 4.759,66 €
04 Prensa (digital) OK Diario 2.563,48 €
04 Prensa (digital) Periodista Digital 1.539,87 €
04 Prensa (digital) Voz Populi 1.370,00 €
04 Prensa (digital) El Espafiol 1.297,42 €
04 Prensa (digital) MurciaPlaza.com 1.196,34 €
04 Prensa (digital) El Independiente 799,99 €
04 Prensa (digital) DiarioSi.com 363,00 €
04 Prensa (digital) ElDiario.es 363,00 €
04 Prensa (digital) Murcia.com 363,00 €
04 Prensa (digital) MurciaDiario.com 363,00 €
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Medio Soporte Importe
04 Prensa (digital) MurciaEconomia.com 363,00 €
05 Redes sociales Facebook + Instagram 5.042,07 €
08 Otros Carteleria 12.463,00 €
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CAMPANA

AYUDAS PARA TRABAJADORES AUTONOMOS
(COVID-19)

Caodigo: 01.20

Descripcién: Difundir un linea especifica de subvenciones publicas de 286,15 euros con
la finalidad de apoyar el mantenimiento de la actividad de los trabajadores autonomos
y profesionales acogidos a mutualidades alternativas a la Seguridad Social de la Regién
de Murcia, los cuales han tenido un descenso significativo de sus ingresos como
consecuencia de la COVID-19y no han recibido ayudas del estado por cese de actividad.

Proponente: Consejeria de Empleo, Investigacion y Universidades — Direccién General
de Economia Social y Trabajo Auténomo.

Objetivos legales: d) Difundir informacién sobre los derechos y deberes de la ciudadania
y los servicios, actividades y programas de los que se puede beneficiar.

Ambito: Administracién general.

Eje de actuacion: 1 - Empleo y Economia.

Periodo de realizacion: Del 2 al 19 de julio de 2020.

Medios utilizados: Television, radio, prensa digital y redes sociales.
Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: Autonomos.

Observaciones: Campafia no prevista en el plan 2020 e incorporada a peticion de la
Direccion General de Economia Social y Trabajo Autdbnomo.

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direccion General de Comunicacion Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Creatividad y difusion
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracién
Adjudicatario: SFZ Sforza Sociedad Cooperativa

Importe total: 18.932,60 €
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PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
01 Televisién 7RM 0,00 €
01 Televisiéon Canal 1 Mar Menor-Torre Pacheco 387,20 €
02 Radio Onda Regional 0,00 €
02 Radio Cadena SER 1.650,44 €
02 Radio Cadena COPE 1.367,30 €
02 Radio Onda Cero 1.016,40 €
04 Prensa (digital) LaVerdad.es 1.597,20 €
04 Prensa (digital) LaOpinionDeMurcia.es 1.219,68 €
04 Prensa (digital) MurciaPlaza.com 580,80 €
05 Redes sociales Facebook + Instagram + Youtube 1.089,00 €

Region de Murcia
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CAMPANA

PLAN REACTIVA 2020
(COVID-19)

Codigo: 01.21

Descripcién: Difundir las medidas y ayudas contenidas en la Estrategia para la
reactivacion econémica y social de la Regién ReActiva impulsadas a raiz de la pandemia
de la COVID-192020, y dirigidas a familias, autobnomos y PYMES,.

Proponente: Consejeria de Presidencia y Hacienda — Direccion General de Estrategia y
Transformacion Digital.

Objetivos legales: d) Difundir informacién sobre los derechos y deberes de la ciudadania
y los servicios, actividades y programas de los que se puede beneficiar.

Ambito: Administracién general.

Eje de actuacion: 1 - Empleo y Economia.

Periodo de realizacion: Del 3 al 24 de julio de 2020.
Medios utilizados: Radio y prensa (impresa y digital).
Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: Autbnomos, Familias y PYMES.

Observaciones: Campafa no prevista en el plan e incorporada a peticién de la Direccion
General de Estrategia y Transformacion Digital.

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direccion General de Comunicacion Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Importe: 18.070,20 €

Objeto del contrato: Creatividad
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Adjudicatario: Portavoz Comunicaciones Integradas S.L.

Importe: 7.731,90 €
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Objeto del contrato: Difusion
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Adjudicatario: Portavoz Comunicaciones Integradas S.L.

Importe: 10.338,30 €

PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
OZRadlo .................................................... ondaReg,ona| ........................................................................................... 000€
OZRadlo .................................................... CadenaCOPE .................................................................................... 185735€
OZRadlo .................................................... CadenaSER ........................................................................................ 154329€
OZRadlo .................................................... Ondacero ........................................................................................... 102439€
O3Prensa(pape|) ............................... 7D,asyec|a ............................................................................................. 32670€
ngrensa(papel) ............................... Sa|ud21 ...................................................................................................... 3267o€
O3Prensa(pape|) ............................... E|N0roeste ............................................................................................. 30250€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. E|Mundo ........................................................................................... 1799875€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. Laverdades ........................................................................................ 107085€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. Murc,ap|azacom ................................................................................ 90750€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. Murc,aD,anocom .............................................................................. 78650€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. Murc'aEconom'acom .................................................................... 78650€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. Laopm|onDeMurC|aes .................................................................. 75261€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. CartagenaD,anoes ........................................................................... 32670€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. NOthleroMarMenorcom ............................................................ 32670€
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CAMPANA

HABITOS DEPORTIVOS SALUDABLES
(COVID-19)

Codigo: 02.01

Descripcion: Fomentar la practica de deportes de forma saludable y segura durante la
pandemia de la COVID-19 asi como evitar el intrusismo profesional como manera de
minimizar riesgos.

Proponente: Consejeria de Turismo, Juventud y Deportes — Direccion General de
Deportes.

Objetivos legales: d) Difundir informacién sobre los derechos y deberes de la ciudadania
y los servicios, actividades y programas de los que se puede beneficiar.

Ambito: Administracién general.

Eje de actuacion: 2 — Salud.

Periodo de realizacion: Del 27 de novimbre al 12 de diciembre de 2020.

Medios utilizados: Television, radio, prensa (papel y digital), redes sociales y exterior.
Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: General.

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direccion General de Comunicacion Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Creatividad y difusion
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracién
Adjudicatario: Casau Estudio Creativo S.L.

Importe total: 12.402,50 €
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DIFUSION

Con fecha diciembre de 2020 se realizaron un total de 24 contratos con diversos soportes
bajo la denominaciéon “PLAN DE MEDIOS COVID 19", cuyo objetivo era la difusidon de
diferentes campanfas, todas ellas enmarcadas en la recuperacion econémica y sanitaria
de la pandemia de la COVID-19, siendo una de ella ésta de "Habitos Deportivos
saludables”.

En el cuadro que se incluye a continuacion se relaciona la parte de ese contrato global
destinada a esta campafa. Por tanto, estos importes no deberan tenerse en cuenta a la
hora de la suma de un presupuesto total de publicidad anual, puesto que algunas cifras
estarian duplicadas. Los datos del contrato global pueden consultarse en la pagina 108
de este documento.

PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
O1Te|ews|on .......................................... popu|arTVReg|ondeMurC|a ............................................. 133929€
O1Te|ews|0n .......................................... Cana|1MarMenor_Torrepacheco .................................... 71154€
O1Te|ews|on .......................................... Comarca|-|-v|_orca ............................................................................ 7037o€
OZRadlo .................................................... ondaReg,ona| ........................................................................................... 000€
OZRadlo .................................................... CadenaCOPE .................................................................................... 383240€
OZRadlo .................................................... Ondacero ........................................................................................... 208750€
OZRadlo .................................................... CadenaSER ........................................................................................ 199154€
OZRad,O .................................................... KISSFM ........................................................................................................ 71052€
ngrensa(papel) ............................... LaRazon ................................................................................................ 838491€
O3prensa(pape|) ............................... Laverdad ............................................................................................. 761523€
ngrensa(papel) ............................... Laopm,on417412€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. E|Mundo429811€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. OKDIa”O .............................................................................................. 246536€
04prensa(d,g,ta|) ............................. per,od,staD,g,ta| ............................................................................ 148444€
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Medio Soporte Importe

04 Prensa (digital) Voz Populi 1.210,00 €
04prensa(d,g,ta|) ............................. E|Espaﬁo| ................................................................................................. 98009€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. Murc,ap|azacom ................................................................................ 83334€
04prensa(d,g,ta|) ............................. E|Independ,ente ................................................................................ 79999€

05 Redes sociales Facebook + Instagram + Youtube 3.106,07 €

07 Exterior Mupis 2.178,00 €
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CAMPANA

VACUNACION CONTRA LA GRIPE

Caodigo: 02.02

Descripcion: Concienciar a la poblacion sobre la importancia de vacunarse contra la
gripe, con el objetivo de aumentar la cobertura de vacunacion especialmente sobre la
poblacién diana (mayores, embarazadas, etc...).

Proponente: Consejeria de Salud — Direccidon General de Salud Publica y Adicciones.

Objetivos legales: b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de
los servicios, las actividades y los programas de los que pueda hacer uso.

Ambito: Administracion general.

Eje de actuacion: 2 — Salud.

Periodo de realizacion: Del 9 de cotubre al 16 de noviembre de 2020.
Medios utilizados: Television, radio, prensa (papel y digital) y otros.
Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: General.

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direcciéon General de Comunicacién Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda.

Objeto del contrato: Creatividad
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Krealia Comunicacion S.L.

Importe: 11.918,50 €

Objeto del contrato: Difusion
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Onmi Design S.L.
Importe: 13.208,96 €
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PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
01Te|ev,s|on .......................................... 7RM ..................................................................................................................... OOO€
01Te|ev,s,on .......................................... Cana|1MarMenorTorrepacheco .................................... 60500€
01Te|ev,s|on .......................................... Comarca|-|-v|_orca ............................................................................ 60500€
OZRad|O .................................................... OndaReg,ona| ........................................................................................... 000€
OZRad,o .................................................... CadenaCOPE .................................................................................... 121000€
(_)ZRad|o .................................................... CadenaSER ........................................................................................ 121000€
OZRad|0 .................................................... Ondacero ........................................................................................... 121000€
04prensa(d,g,ta|) ............................. Laverdades ........................................................................................ 181500€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. 5a|ud21Murc,aes .......................................................................... 181500€
04prensa(d,g,ta|) ............................. LaoplmonDeMumaes .............................................................. 121000€
ngrensa(papel) ............................... Rev'staCo|eg,00donto|ogos ................................................. 60500€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. CartagenaD,ar,oes ........................................................................... 60500€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. E|D,ar,0e5 ................................................................................................ 60500€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. Mumaplazacom ................................................................................ 60500€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. E|NoroesteD,g,ta|com .................................................................. 36300€
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CAMPANA

ENVEJECIMIENTO ACTIVO
(COVID-19)

Codigo: 02.03

Descripcién: Promocionar actividades mediante las que optimizar las oportunidades de
bienestar fisico, social y mental durante toda la vida, con el objetivo de ampliar la
esperanza de vida saludable, la productividad y la calidad de vida en la vejez, y
especialmente durante la pandemis de la COVID-19.

Proponente: Consejeria de Salud — Direccion General de Salud Publica y Adicciones.

Objetivos legales: b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de
los servicios, las actividades y los programas de los que pueda hacer uso.

Ambito: Administracién general.

Eje de actuacion: 2 — Salud.

Periodo de realizacion: Del 10 de noviembre al 3 de diciembre de 2020.
Medios utilizados: Television y redes sociales.

Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: General.

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direcciéon General de Comunicacién Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda.

Objeto del contrato: Creatividad y difusion.
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion.
Adjudicatario: We Are Brand Experience S.L.
Importe: 11.347,68 €

PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe




Medio Soporte Importe

01 Televisién Popular TV Regién de Murcia 363,00 €

05 Redes sociales Facebook + Instagram + Youtube 2.722,50 €

Esfimules devida

CAMPANA A FAVOR DEL ENVEJECIMIENTO ACTIVO

=

Limitar las salidas del domicilio y hacerlo
en espacios que estén poco concurridos.

Siempre con un uso correcto de la mascarilla
y guardando la distancia con otras personas.

cchn

Region T

AR

de Murcia
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CAMPANA

MOSQUITO TIGRE

Codigo: 02.04

Descripcion: Alertar la poblacién de la Region de Murcia de los peligros que entraiia la

proliferacién del mosquito tigre y, muy especialmente, facilitar informacion y consejos

sobre las acciones civicas mas adecuadas para dificultar la reproduccion de este insecto.

Proponente: Consejeria de Salud — Direccidon General de Salud Publica y Adicciones.

Objetivos legales: e) Anunciar medidas de prevencién de riesgos, de orden o seguridad

publica o de evitacién o reparacion de dafios que afecten a las personas, su salud o sus

bienes, y al medio natural.

Ambito: Administracién general.

Eje de actuacion: 2 — Salud.

Periodo de realizacion: Del 1 al 30 de junio de 2020.
Medios utilizados: Radio y redes sociales.

Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: General.

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direcciéon General de Comunicacién Institucional — Consejeria

de Presidencia y Hacienda.

Objeto del contrato: Creatividad y difusion.
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion.
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Adjudicatario: Playroom Comunicacion S.L.

Importe: 17.351,4 €

PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte

Importe
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Medio Soporte

02 Radio Cadena SER

OZRaC“O .................................................... Ondacero ................................................................................
OZRad,o .................................................... CadenaCOPE .........................................................................
OZRaC“O .................................................... Cadenamo ..............................................................................
O5Redessoc,a|es .............................. Faceb00k+1nstagram+YOUtUbe ......................

NO SE LO PONGAS ..
EN BANDEJA AL

Importe

30




CAMPANA

ADICCION AL MOVIL

Codigo: 02.05

Descripcion: Concienciar a la poblacién acerca del incremento de los trastornos
relacionados con la adiccion al uso de dispositivos méviles y de la necesidad de hacer un
uso adecuado, controlado, seguro y responsable de los mismos.

Proponente: Consejeria de Salud — Direccidon General de Salud Publica y Adicciones.

Objetivos legales: e) Anunciar medidas de prevencién de riesgos, de orden o seguridad
publica o de evitacién o reparacion de dafios que afecten a las personas, su salud o sus
bienes, y al medio natural.

Ambito: Administracion general.

Eje de actuacion: 2 — Salud.

Periodo de realizacion: Del 1 al 25 de octubde de 2020.
Medios utilizados: Redes sociales.

Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: General.

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direccion General de Comunicacion Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda.

Objeto del contrato: Creatividad y difusion
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracién
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Adjudicatario: Grupo de Comunicacion Digital Murcia Media S.L.

Importe: 14.955,60 €

PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe

05 Redes sociales Facebook + Instagram + Youtube 3.025,00 €
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#NOABUSESDETUMOVIL

NO CONVIERTAS UNA GRAN HERRAMIENTA
EN UN GRAVE PROBLEMA
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CAMPANA

CONTRA EL TABACO

Caodigo: 02.07

Descripcion: Sensibilizar a la poblacién en general sobre los efectos nocivos del
tabaquismo, fomentar el abandono del mismo y prevenir su consumo.

Proponente: Consejeria de Salud — Direccion General de Salud Publica y Adicciones.

Objetivos legales: e) Anunciar medidas de prevencion de riesgos, de orden o seguridad
publica o de evitacion o reparacién de dafios que afecten a las personas, su salud o sus
bienes, y al medio natural.

Ambito: Administracion general.

Eje de actuacion: 2 — Salud.

Periodo de realizacion: Del 1 de julio al 31 de agosto de 2020.
Medios utilizados: Redes sociales.

Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: General.

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direcciéon General de Comunicacién Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Creatividad y difusion.
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracién.
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Adjudicatario: Portavoz Comunicaciones Integradas S.L.

Importe: 10.890,00 €

PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe

05 Redes sociales Facebook + Instagram + Youtube 2.420,00 €
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CAMPANA

CONCIENCIACION COVID' 1 9 (Varias oleadas)

Codigo: 02.12

Descripcion: Ofrecer a la poblacion de la Region de Murcia la informacién necesaria
acerca del Coronavirus COVID-19, asi como las recomendaciones a seguir para contener
la expansion del mismo.

Proponente: Consejeria de Salud — Direccion General de Salud Publica y Adicciones.

Objetivos legales: e) Anunciar medidas de prevencién de riesgos, de orden o seguridad
publica o de evitacion o reparacién de dafios que afecten a las personas, su salud o sus
bienes, y al medio natural.

Ambito: Administracion general.
Eje de actuacion: 2 — Salud.
Periodo de realizacion: Anual.

Medios utilizados: Television, radio, prensa (papel y digital), redes sociales, exterior y
otros.

Ambito de difusion: Region de Murcia.
Publico objetivo: General.

Observaciones: Campafa no prevista en el plan 2020 e incorporada a peticion de la
Direccion General de Salud Publica y Adicciones.

CONTRATACION

Organo de contratacién: Direccion General de Comunicacién Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

CONTRATOS DE CREATIVIDAD:

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Procedimiento de emergencia
Adjudicatario: Portavoz Comunicaciones Integradas S.L.

Importe: 8.167,50 €
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Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Procedimiento de emergencia
Adjudicatario: Keskesé Comunicacién S.L.

Importe: 16.689,37 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Aitalia Sistemas Integrados S.L.

Importe: 4.174,50 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Criterio de adjudicacion: Oferta méas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Casau Estudio Creativo S.L.

Importe: 2.420,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Love Drama S.L.

Importe: 2.722,50 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Love Drama S.L.

Importe: 12.100,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracién
Adjudicatario: Portavoz Comunicaciones Integradas S.L.

Importe: 16.879,50 €
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Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09

Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Aka Estudio Creativo S.L.

Importe: 16.456,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09

Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Onmi Design S.L.

Importe: 16.936,37 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Criterio de adjudicacion: Oferta méas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Aitalia Sistemas Integrados S.L.

Importe: 7.260,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09

Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Hachete Disefio Web S.L.

Importe: 11.616,00 €

CONTRATOS DE DIFUSION:

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Procedimiento de emergencia
Adjudicatario: Portavoz Comunicaciones Integradas S.L.

Importe: 35.695,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02

Criterio de adjudicacion: Procedimiento de emergencia
Adjudicatario: Uniprex S.A.U.

Importe: 17.870,49 €
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Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02

Criterio de adjudicacion: Procedimiento de emergencia
Adjudicatario: Radio Popular S.A.

Importe: 18.147,58 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02

Criterio de adjudicacion: Procedimiento de emergencia
Adjudicatario: Radio Murcia S.A.

Importe: 18.129,67 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02

Criterio de adjudicacion: Procedimiento de emergencia
Adjudicatario: La Opinion de Murcia S.A.U.

Importe: 18.055,62 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Procedimiento de emergencia
Adjudicatario: La Verdad Multimedia S.A.

Importe: 18.150,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Procedimiento de emergencia
Adjudicatario: Playroom Comunicacién S.L.

Importe: 12.378,30 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Procedimiento de emergencia
Adjudicatario: Portavoz Comunicacion Integradas S.L.

Importe: 31.704,00 €
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Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Procedimiento de emergencia
Adjudicatario: Proximia Havas S.L.

Importe: 23.292,50 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Procedimiento de emergencia
Adjudicatario: Keskesé Comunicacién S.L.

Importe: 24.813,63 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Oferta méas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Industrias Graficas Novoarte S.L.

Importe: 5.929,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02

Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Murpro S.L.

Importe: 6.050,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracién
Adjudicatario: Industrias Graficas Novoarte S.L.

Importe: 7.193,45 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09

Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Murpro S.L.

Importe: 16.335,00 €
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Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09

Criterio de adjudicacion: Oferta méas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Hachete Disefio Web S.L.

Importe: 3.025,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Criterio de adjudicacion: Oferta méas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Proyectos de Innovacién Babyskool S.L.

Importe: 16.335,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: Radio Murcia S.A.

Importe: 2.889,48 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: Uniprex S.A.U.

Importe: 1.597,20 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: Radio Popular S.A.

Importe: 1.936,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: Radio Blanca S.A.

Importe: 1.331,00 €
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El plan de medios que se relaciona a continuacion incluye las cantidades netas invertidas
en cada medio en el total de los contratos que se han relacionado con anterioridad.

Ademas, con fecha diciembre de 2020 se realizaron un total de 24 contratos con diversos
soportes bajo la denominacion “PLAN DE MEDIOS COVID 19", cuyo objetivo era la
difusion de diferentes campafas, todas ellas enmarcadas en la recuperacién econdmica
y sanitaria de la pandemia de la COVID-19, siendo una de ella la oleada de concienciacién
acerca de las medidas a tomar en las celebraciones navidefas. Por tanto en este plan de
medios se incluye también la parte de ese contrato global destinada a esta campafa, por
lo que un porcentaje de estos importes no deberia tenerse en cuenta a la hora de la suma
de un presupuesto total de publicidad anual, puesto que algunas cifras estarian
duplicadas. Los datos de dicho contrato global pueden consultarse en la pagina 108 de
este documento.

PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
01Te|e\,,s|on ......................................... 7RM ..................................................................................................................... 000€
01Te|ews|on ......................................... Comarca|-|-v|_orca ........................................................................ 3967O7€
01-|-e|e\,,s|on ......................................... popu|arTVReg|ondeMurC|a ............................................. 362921€
01-|-e|e\,,s|on ......................................... Cana|1MarMenor_Torrepacheco ................................ 361554€
01Te|ews|on ......................................... T e|eCartagena ................................................................................. 260150€
01-|-e|e\,,s|on ......................................... -|- e|eV,S,onMurC,ana ..................................................................... 2291o1€
01Te|ews|on ......................................... Cana|8'|'e|ev|s|on ............................................................................. 79860€
01Te|eV,s|on ......................................... T e|eA|hama ............................................................................................ 53240€
01-|-e|e\,,s|on ......................................... -|- e|e|3u||as ................................................................................................ 53240€
01Te|eV,s|on ......................................... T e|eCana|23|anca .......................................................................... 53240€
01-|-e|e\,,s|on ......................................... -|- e|ejum|||a ............................................................................................. 53240€
01Te|eV,s|on ......................................... T e|e5ate|,teMazarron .................................................................. 53240€
01Te|eV,s|on ......................................... T e|eTotanaV,s,on ............................................................................ 53240€
01-|-e|eV|Slon ......................................... -|- eleYeCIa .................................................................................................. 53240€
01Te|eV,s|on ......................................... T haderTV ................................................................................................. 53240€




Medio Soporte Importe

01 Televisidon Tele Moratalla 532,39 €
01Te|e\,,s|on ......................................... T e|eCaravaca ........................................................................................ 50820€
OZRadIO .................................................... OndaReglona| ........................................................................................... 000€
OZRadIO .................................................... CadenaSER ..................................................................................... 3264235€
OZRadIO .................................................... CadenaCOPE ................................................................................. 3263947€
OZRadIO .................................................... Ondacero ........................................................................................ 2738516€
OZRadIO .................................................... KISSFM .................................................................................................... 240489€
OZRadIO .................................................... EsRad,o ................................................................................................... 238370€
OZRadIO .................................................... Rad,OInter ............................................................................................... 81191€
OZRadIO .................................................... ROMRad,O .............................................................................................. 8107o€
OZRadIO .................................................... EuropaFM ............................................................................................... 72600€
OZRadIO .................................................... A ZUH:M ...................................................................................................... 65340€
OZRad,o .................................................... Rad,oAbaran ........................................................................................ 63093€
OZRadIO .................................................... CaravacaRad,O .................................................................................... 62799€
OZRadIO .................................................... Ondacomrceuu ............................................................................... 6171o€
OZRadIO .................................................... Rad,opmatar ......................................................................................... 6171o€
OZRadIO .................................................... Rad,oTorrepacheco ....................................................................... 60694€
OZRadIO .................................................... Radlosmtoma ...................................................................................... 60644€
OZRadIO .................................................... Rad,oMumc,pa|deCa|asparra .............................................. 60504€
OZRad,O .................................................... MaSFMBegast” ................................................................................. 60500€
OZRadIO .................................................... Radlocompaﬁ|a ................................................................................. 60500€
OZRadIO .................................................... Ondagz ..................................................................................................... 60438€
ngrensa(papeb ............................... Laverdad .......................................................................................... 5428062€
03prensa(pape|) ............................... Laopm,on ........................................................................................ 3590489€
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Medio Soporte Importe

03 Prensa (papel) La Razoén 12.82544 €
03prensa(pape|) ............................... Sa|ud21 .................................................................................................. 560950€
03prensa(pape|) ............................... E|Nor0este ......................................................................................... 178475€
ngrensa(papel) ............................... 7D,aSJum,||a .................................................................................... 169400€
03prensa(pape|) ............................... 7D|asyec|a ......................................................................................... 1694OO€
04prensa(d|g|ta|) ............................. Mumaplazacom ............................................................................ 517465€
04prensa(d|g|ta|) ............................. E|Mundo429811€
04prensa(d|g|ta|) ............................. OKD,anO .............................................................................................. 246536€
04prensa(d|g|ta|) ............................. E|Espaﬁo| ............................................................................................. 170609€
04prensa(d|g|ta|) ............................. EHndepend,ente ............................................................................ 159998€
04prensa(d|g|ta|) ............................. E|D,anoe5 ............................................................................................ 157300€
04prensa(d|g|ta|) ............................. penodlstaD,g,ta| ............................................................................ 148444€
04prensa(d|g|ta|) ............................. V ozpopu“ ............................................................................................ 121000€
04prensa(d,g,ta|) ............................. E|Econom|staes .................................................................................. 84700€
04prensa(d|g|ta|) ............................. I nfOAgu”aseS ....................................................................................... 847OO€
04prensa(d|g|ta|) ............................. Mumacom ............................................................................................. 78650€
04prensa(d|g|ta|) ............................. Murc,aD,anocom .............................................................................. 78650€
04prensa(d|g|ta|) ............................. Murc'aEconom'acom .................................................................... 78650€
04prensa(d|g|ta|) ............................. Dla”oslcom ........................................................................................... 42350€
04prensa(d|g|ta|) ............................. NovaclenC|aeS .................................................................................... 32670€
04prensa(d|g|ta|) ............................. CromcasMurc'anases .................................................................... 26620€
05Redessoc|a|es .............................. Faceb00k+1nstagram+YOUtUbe .............................. 1161721€
07EXte”or ............................................... V a”aSpUthItanas ..................................................................... 2272380€
OSOtrOS .................................................... Cartele”a ............................................................................................ 1310309€
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QuédateEnCasa

Cuidandote, cuidas de todos.

PROTEJASE )
Y PROTEJA A LOS DEMAS

Evite el contacto directo
Informacion con'am :::'Lue'o eps;siénb'enfemas
en e
COVID- 19 I

(-0 0N PAPAVE Guarde reposo en suhogar
wandoestéonfermo

% DOSIDIe, Drrrar
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MU sy nhrwl--dm-mm

Cubrase la nariz y la boca
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Pecel A y et rnocie sobve W rmamgn O S Carmes D I

CONtaMInas las manos
5i tose sobre edtas, livelas cuanto anes.
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#QuiédateEnCasa Region ' de Murcia #NoTelLaJuegues

A Maria, Fernando. José
Manuel, Belén, Inés,
Daniela, Marta, Angel.
Carlota, Begona, Nuria.
Javier, Estefania. Bashir,
Carolina, Pedro. Juana,
Luis, Jorge, Rebeca...

Atodas las personas que trabajais en el campo, enelmar o enla
carretera, a las que velais por nuestra seguridad, cuidais de nuestros
mayores, a las que no dejais de informarnos, las que nos atendéis en el
stiper, en la farmacia, en el hospital v en tantos servicios esenciales...

iMuchas gracias!
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#LAMASCARILLASIEMPRE I

~lde Murcia
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PRINCIPALES

MEDIDAS DE
LA FASE 2 o
Region i de Murcia
#ConResponsabilidad
- - HOSTELERIA
Y RESTAURACION
_ R, Terrazas al aire libre
= = limitadas al 50% con
una ocupacion maxima
& g de 10 personas por

mesa.

40%

COMERCIO Y
PRESTACION DE SERVICIOS

40% del aforo total
del local.
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CAMPANA

PLAN REGIONAL DE JUVENTUD 2019-2023

Codigo: 03.01

Descripcion: Impulsar la participacion de los joévenes en la aplicacién del Plan de
Juventud 2019-2013 y dar a conocer su contenido.

Proponente: Consejeria de Turismo, Juventud y Deportes — Direccion General de
Juventud.

Objetivos legales: b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de
los servicios, las actividades y los programas de los que pueda hacer uso.

Ambito: Administracion general.

Eje de actuacion: Eje 3: Educacion y Juventud.

Periodo de realizacion: Del 9 al 24 de marzo de 2020.

Medios utilizados: Television, radio, prensa (papel), redes sociales y exterior.
Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: Jovenes.

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direcciéon General de Comunicacién Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda.

Objeto del contrato: Difusion.
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion.
Adjudicatario: Proyectos de Innovacién Babyskool S.L.

Importe: 17.411,90 €

PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
02 Radio Onda Regional 0,00 €
02 Radio Cadena SER 1.119,25 €
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Medio Soporte Importe
02 Radio Cadena 100 756,25 €
02 Radio EsRadio 665,50 €
03 Prensa (papel) La Verdad 2.299,00 €
03 Prensa (papel) La Opinién 847,00 €
05 Redes sociales Facebook + Instagram + Youtube 4.114,00 €
07 Exterior Vallas publicitarias 5.880,60 €
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CAMPANA

NUEVO PERIODO DE ADMISION ALUMNADO
(COVID-19)

Codigo: 03.04

Descripcién: Informar a las familias que con motivo de la pandemia de la COVID 19 se
abren nuevas fechas de apertura de los plazos para la presentacion presencial de
solicitudes, la necesidad de concertar cita previa con el centro educativo de su eleccion
y donde pueden informarse sobre este tramite.

Proponente: Consejeria de Educacion y Cultura — Direcciéon General de Planificacion
Educativa y Recursos Humanos.

Objetivos legales: b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de
los servicios, las actividades y los programas de los que pueda hacer uso.

Ambito: Administracion general.

Eje de actuacion: Eje 3: Educacion y Juventud.

Periodo de realizacion: Del 13 al 20 de maryo de 2020.

Medios utilizados: Television, radio, prensa (digital) y redes sociales.
Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: General.

Observaciones: Campafia no prevista en el plan e incorporada a peticién de la Direccién
General de Planificacion Educativa y Recursos Humanos.

CONTRATACION

Organo de contratacién: Direccion General de Comunicacién Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda.

Objeto del contrato: Creatividad y difusion.
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion.
Adjudicatario: Maria Trinidad Abellan Murcia

Importe: 14.520,00 €
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PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
01 Televisidon 7RM 0,00 €
01 Television Popular TV Regién de Murcia 482,79 €
02 Radio Onda Regional 0,00 €
02 Radio Cadena SER 1.253,56 €
02 Radio Cadena COPE 1.149,50 €
02 Radio Onda Cero 1.149,50 €
04 Prensa (digital) LaVerdad.es 1.210,00 €
04 Prensa (digital) LaOpinionDeMurcia.es 605,00 €
04 Prensa (digital) MurciaPlaza.com 363,00 €
04 Prensa (digital) MurciaDiario.com 242,00 €
04 Prensa (digital) MurciaEconomia.com 242,00 €
05 Redes sociales Facebook + Twitter + Instagram 1.088,94 €

Se hara de forma presencial y
madiante cita previa
\ e o I —
Aﬂ]‘g Waos aggs 110 =Y

Del 14 2l 21 de mayo

+ info + info
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CAMPANA

GRACIAS DOCENTES
(COVID-19)

Codigo: 03.05

Descripcién: Dignificar la figura del docente en la Regidon de Murcia y como homenaje
y agradecimiento a este colectivo que no ha interrumpido su actividad a pesar de la
emergencia sanitaria y social.

Proponente: Consejeria de Educacion y Cultura — Secretario/a General

Objetivos legales: c) Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la ciudadania
con relacién a bienes o servicios publicos de caracter educativo, cultural, social, sanitario,
de fomento del empleo y otros de naturaleza equivalente.

Ambito: Administracién general.

Eje de actuacion: Eje 3: Educacion y Juventud.

Periodo de realizacion: Del 23 de noviembre al 20 de diciembre de 2020.
Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: Docentes, General.

Observaciones: Campafa no prevista en el plan e incorporada a peticion de la Secretaria
General de la Consejeria de Educacion y Cultura

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direccion General de Comunicacion Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda.

Objeto del contrato: Creatividad.
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion.
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Adjudicatario: Bien Dicho Comunicacion Soc. Coop.

Importe: 4.053,50 €
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GRACIAS, DOCENTES

Por haber estado siempre ahi

(i’h\

——

Region ' de Murcia
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CAMPANA

LIBERACION SEGUNDO DIVIDENDO DIGITAL

Codigo: 04.01

Descripcién: Dar a conocer entre los ciudadanos la implantacién en todo el pais de un
plan de redistribucion de frecuencias de Televisiéon Digital Terrestre (TDT) que hara
necesaria la resintonizacion de sefial de los canales disponibles en la Region de Murcia.

Proponente: Consejeria de Presidencia y Hacienda — Direccién General de Informatica
Corporativa.

Objetivos legales: d) Difundir informacién sobre los derechos y deberes de la ciudadania
y los servicios, actividades y programas de los que se puede beneficiar.

Ambito: Administracion general

Eje de actuacion: 4 - Tecnologia e Investigacion

Periodo de realizacion: Del 1 de julio al 6 de septiembre de 2020
Medios utilizados: Television y radio

Ambito de difusion: Region de Murcia

Publico objetivo: General

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direccion General de Comunicacion Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Creatividad y difusion
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracién
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Adjudicatario: Krealia Comunicacion S.L.

Importe: 17.859,60 €

PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe




Medio Soporte Importe
01 Televisiéon Comarcal TV Lorca 3.025,00 €
01 Televisién Canal 1 Mar Menor-Torre Pacheco 2.420,00 €
01 Televisién Canal 8 Televisién 2.420,00 €
02 Radio Azul FM 145,20 €

v v,
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¢(AUN NO HAS
ADAPTADO TU
INSTALACION?

TENDRAS QUE
RESINTONIZAR
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CAMPANA

PLAN COPLA Y PLAN INFOMUR

Caodigo: 05.02

Descripcion: Informar a los ciudadanos de los servicios de vigilancia y rescate en playas
y salvamento en el mar (Plan Copla) y de prevencidén y extincion de incendios (Plan
Infomur) que la Administracion Regional activa durante el periodo estival.

Proponente: Consejeria de Transparencia, Participacion y Administracién Publica —
Direccion General de Seguridad Ciudadana y Emergencias

Objetivos legales: d) Difundir informacién sobre los derechos y deberes de la ciudadania
y los servicios, actividades y programas de los que se puede beneficiar.

Ambito: Administracién general

Eje de actuacion: Eje 5: Infraestructuras y Seguridad

Periodo de realizacion: Del 17 de jiulio al 31 de agosto de 2020.
Medios utilizados: Television, radio, prensa (papel y digital)
Ambito de difusion: Region de Murcia

Publico objetivo: General

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direcciéon General de Comunicacién Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Creatividad y difusion
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Adjudicatario: Krealia Comunicacion S.L.

Importe: 10.769,00 €

PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
01 Television 7RM 0,00 €
01 Television Popular TV Regién de Murcia 1.098,68 €




Medio Soporte Importe
01 Televisién Comarcal TV Lorca 629,20 €
01 Televisiéon Televisidon Murciana 549,34 €
01 Televisién Canal 1 Mar Menor-Torre Pacheco 532,40 €
02 Radio Onda Regional 0,00 €
02 Radio Cadena COPE 954,69 €
02 Radio Cadena SER 923,25 €
02 Radio Onda Cero 696,94 €
03 Prensa (papel) El Noroeste 332,75 €
04 Prensa (digital) MurciaPlaza.com 332,75 €

brigadas forestales, bomberos, helicopteros,
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CAMPANA

AYUDAS AL ALQUILER
(COVID-19)

Codigo: 05.05

Descripcion: Dar a conocer una linea especifica de subvenciones publicas para el alquiler
destinadas a la ayuda de los damnificados por la crisis econdmica ocasionada por la
pandemia del coronavirus.

Proponente: Consejeria de Fomento e Infraestructuras — Direccién General de Vivienda.

Objetivos legales: d) Difundir informacién sobre los derechos y deberes de la ciudadania
y los servicios, actividades y programas de los que se puede beneficiar.

Ambito: Administracion general.

Eje de actuacion: Eje 5: Infraestructuras y Seguridad.

Periodo de realizacion: Del 8 de junio al 30 de julio de 2020.
Medios utilizados: Television, radio, prensa digital y redes sociales.
Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: General.

Observaciones: Sustituye a la campafia incluida en el plan denominada "AYUDAS
VIVIENDA PROTEGIDA".

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direccion General de Comunicacion Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Creatividad y difusion
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: SFZ Sforza Sociedad Cooperativa

Importe: 11.917,63 €
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PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
01 Televisiéon 7RM 0,00 €
01 Televisiéon Canal 1 Mar Menor-Torre Pacheco 370,56 €
02 Radio Onda Regional 0,00 €
02 Radio Cadena SER 931,70 €
02 Radio Cadena 100 805,86 €
02 Radio Onda Cero 609,84 €
04 Prensa (digital) LaVerdad.es 907,50 €
04 Prensa (digital) LaOpinionDeMurcia.es 609,84 €
04 Prensa (digital) MurciaPlaza.com 580,80 €
05 Redes sociales Facebook + Instagram + Youtube 133,10 €

~ Ayudas
::alquilgr

i
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CAMPANA

8 DE MARZO - DiA DE LA MUJER

Codigo: 06.03

Descripciéon: Campafia con el objetivo de promover la igualdad efectiva entre hombres
y mujeres.

Proponente: Consejeria de Mujer, Igualdad, LGTBI, Familias y Politica Social — Direccién
General de Mujer y Diversidad de Género.

Objetivos legales: a) Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la
libertad, la convivencia, la igualdad y la solidaridad.

Ambito: Administracion general.

Eje de actuacion: Eje 6: Politicas Sociales.
Periodo de realizacion: 8 de marzo de 2020
Medios utilizados: Prensa papel

Ambito de difusion: Regién de Murcia

Publico objetivo: General

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direcciéon General de Comunicacién Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Difusion
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: La Verdad Multimedia S.A.
Importe: 1.936,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: La Opinion de Murcia S.A.U.
Importe: 1.936,00 €
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PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte

Importe

03 Prensa (papel) La Opinién

1.936,00 €

03 Prensa (papel) La Verdad

1.936,00 €

#8MDIA INTERNACIONAL
DE LA MUJER

CON IGUALDAD SE AVANZA

PROGRAMA 2020
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CAMPANA

VIOLENCIA DE GENERO
(COVID-19)

Caodigo: 06.09
Descripcién: Fomentar la prevencion de los abusos y agresiones sexuales.

Proponente: Consejeria de Mujer, Igualdad, LGTBI, Familias y Politica Social — Direccién
General de Mujer y Diversidad de Género

Objetivos legales: a) Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la
libertad, la convivencia, la igualdad y la solidaridad.

Ambito: Administracion general

Eje de actuacion: Eje 6: Politicas Sociales

Periodo de realizacion: Del 09/04/20 al 30/04/20

Medios utilizados: Television, radio, prensa (papel y digital), redes sociales y exterior
Ambito de difusion: Regién de Murcia

Publico objetivo: General

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direccion General de Comunicacion Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Difusion
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Contrato de emergencia
Adjudicatario: Proyectos de Innovacién Babyskool S.L.

Importe: 53.760,30 €

PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
01 Television 7 Region de Murcia 0,00 €
01 Television Tele Yecla 1.207,58 €
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Medio Soporte Importe

01 Television Comarcal TV Lorca 1.173,70 €
O1Te|eV,S,0n .......................................... Cana|1MarMenor_Torrepacheco ................................ 116160€
01Te|eV,s,on .......................................... popu|arTVReg|ondeMurC|a ................................................. 96800€
O1Te|eV,S,0n .......................................... -|- e|eV,S|0nMurC|ana ......................................................................... 96800€
01Te|eV,s,on .......................................... T e|e|3u||as ................................................................................................ 37510€
01-|-e|ev,s,0n .......................................... Cana|8-|-e|ev,s,on ............................................................................. 36300€
O1Te|ews|on ......................................... T e|ejum,||a ............................................................................................. 35695€
O1Te|eV,S,on .......................................... T e|ecana|23|anca .......................................................................... 35090€
01-|-e|ev,s,0n .......................................... -|- e|eCaravaca ........................................................................................ 35090€
O1Te|eV,S,on .......................................... T e|eMorata||a ....................................................................................... 35090€
01-|-e|ev,s,0n .......................................... -|- e|eCartagena ..................................................................................... 34485€
O1Te|ews|on .......................................... -|- e|e5ate|,teMazarron .................................................................. 34485€
O1Te|ews|0n .......................................... T e|eMu|a .................................................................................................. 33880€
O1Te|ews|on .......................................... -|- e|eA|hama ............................................................................................ 33275€
O1Te|ews|0n .......................................... T e|eT0tanaV,5,on ............................................................................ 33275€
O1Te|ews|on .......................................... -|- haderTV ................................................................................................. 3267o€
OZRad,O .................................................... ondaReg,ona| ........................................................................................... 000€
OZRad,O .................................................... CadenaSER ........................................................................................ 297055€
OZRad,O .................................................... CadenaCOPE .................................................................................... 294030€
OZRad,O .................................................... ROMRad,O .......................................................................................... 232320€
OZRad,O .................................................... Ondacero ........................................................................................... 227480€
OZRad,O .................................................... EsRad,o ....................................................................................................... 60984€
OZRad,O .................................................... Radlosmtoma ...................................................................................... 60016€
OZRad,O .................................................... I nfOAgu”as .............................................................................................. 58685€
OZRadlo .................................................... MaSFMBegast” ................................................................................. 36300€
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Medio Soporte Importe

02 Radio Onda Color Ceuti 363,00 €
OZRad|O .................................................... Onda92 ..................................................................................................... 36179€
02R3d|0 .................................................... Rad,oAbaran ........................................................................................ 36179€
OZRad|O .................................................... Rad|ocompaﬁ|a ................................................................................. 35816€
02R3d|0 .................................................... Rad,oTorrepacheco ....................................................................... 35695€
OZRad|O .................................................... CaravacaRad,o .................................................................................... 35574€
OZRaChO .................................................... Rad,oMun,c,pa|deca|asparra .............................................. 35574€
OZRaChO .................................................... Rad,op,natar ......................................................................................... 35090€
ngrensa(papel) ............................... 7D|asjum|||a ........................................................................................ 59895€
Oaprensa(papel) ............................... 7D|asyec|a ............................................................................................. 59895€
ngrensa(papel) ............................... E|N0roe5te ............................................................................................. 58685€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. Laverdades ........................................................................................ 344850€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. Laop,n,onDeMurc,aes .............................................................. 290400€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. Murc,ap|azacom ............................................................................ 102850€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. 1 nfOAgu”ases ....................................................................................... 60500€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. E|D,ar|0es ................................................................................................ 5687O€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. MumaEconom'acom .................................................................... 56265€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. D,ar,os,com ........................................................................................... 39930€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. MumaD'ar,ocom .............................................................................. 33275€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. Mumacom ............................................................................................. 32065€
O5Redessoc,a|e5 .............................. Faceb00k+1nstagram .............................................................. 532400€
mEXtenor ............................................... V a”aspUbhc'ta”as484000€
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CAMPANA

PROTECCION DEL COLECTIVO DE MAYORES
DURANTE LA PANDEMIA (Tres oleadas)

Codigo: 06.10

Descripcion: Promocién del derecho de las personas mayores a una vida digna, a
promover su independencia y a la no discriminacidon reconociendo su aportacion a la
sociedad.

Proponente: Consejeria de Mujer, Igualdad, LGTBI, Familias y Politica Social — Direccién
General de Familias y Proteccion de Menores

Observaciones: Modificacion en su denominacion inicial: PROMOCION DE LOS
RECURSOS PARA NUESTROS MAYORES.

Objetivos legales: a) Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la
libertad, la convivencia, la igualdad y la solidaridad.

Ambito: Administracién general

Eje de actuacion: Eje 6: Politicas Sociales

Medios utilizados: Television, radio, prensa digital y redes sociales
Ambito de difusion: Region de Murcia

Publico objetivo: General

Observaciones: Sustituye a la campafia incluida en el plan 2020 y denominada
"PROMOCION DE LOS RECURSOS PARA NUESTROS".

CONTRATACION

PRIMERA OLEADA

Periodo de realizacion: Del 4 al 15 de abril de 2020

Medios utilizados: Television, radio y redes sociales.

Organo de contratacion: Direccion General de Comunicacion Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Creatividad y difusion
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Procedimiento de emergencia
Adjudicatario: Avante Comunicacién S.L.

Importe:7.002,66 €
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SEGUNDA OLEADA

Periodo de realizacion: Del 3 al 31 de agosto de 2020.

Medios utilizados:. Televisidon y prensa digital.

Organo de contratacion: Direccién General de Comunicacién Institucional — Consejeria

de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Creatividad y difusion
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Playroom Comunicacion S.L.

Importe: 12.100,00 €

TERCERA OLEADA

Periodo de realizacion: Del 12 al 26 de noviembre de 2020.

Medios utilizados: Radio, prensa digital y redes sociales.

Organo de contratacion: Direcciéon General de Comunicacién Institucional — Consejeria

de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Creatividad
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracién
Adjudicatario: Proyectos de Innovacién Babyskool S.L.

Importe: 8.470,00 €

Objeto del contrato: Difusion
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Murpro S.L.
Importe: 17.998,75 €
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PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
01Te|ev,s,on .......................................... 7RM ..................................................................................................................... 000€
O1Te|ev,5,on .......................................... Comarca|-|-v|_orca ........................................................................ 179346€
O1Te|ev,5,on .......................................... -|- e|ev,s|onMurc|ana ......................................................................... 76508€
01Te|ev,s,on .......................................... T e|eyec|a .................................................................................................. 75746€
O1Te|ev,s,0n .......................................... -|- e|eCartagena ..................................................................................... 58988€
01Te|ev,s,on .......................................... popu|arTVReg|ondeMurc|a ................................................. 50820€
(_)ZRad|o .................................................... ondaReg,ona| ........................................................................................... 000€
OZRad|O .................................................... CadenaCOPE .................................................................................... 325490€
(_)ZRad|o .................................................... CadenaSER ........................................................................................ 277695€
OZRad|O .................................................... Ondacero ........................................................................................... 136972€
OZRad,o .................................................... CadenaD,a| ............................................................................................ 47535€
OZRad,o .................................................... |_054o .......................................................................................................... 39367€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. Laverdades ........................................................................................ 121000€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. Murc,ap|azacom ................................................................................ 96800€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. E|D,ar,0e5 ................................................................................................ 84700€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. Laopm'onDeMurC'aes .................................................................. 84700€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. D|ar,os,com ........................................................................................... 36300€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. Mumacom ............................................................................................. 36300€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. Murc'aD'ar,ocom .............................................................................. 36300€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. Murc,aEconom,acom .................................................................... 36300€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. Sa|ud21Murc,aes .............................................................................. 30250€
05Redessoc,a|e5 .............................. Faceb00k+1nstagram+YOUtUbe ................................. 193600€

71




#CuidaDeTusMayores Region ' de Murda

72




73




CAMPANA

SERVICIOS SOCIALES
(COVID-19)

Codigo: 06.13

Descripcion: Sensibilizar a la ciudadania sobre la especial vulnerabilidad en la que se
pueden encontrar algunas personas de su entorno cercano en situacién de
confinamiento durante la pandemia de la COVID 19 e informar sobre el acceso a los

servicios sociales municipales.

Proponente: Consejeria de Mujer, Igualdad, LGTBI, Familias y Politica Social — Direccién
General de Servicios Sociales y Relaciones con el Tercer Sector

Objetivos legales: b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de
los servicios, las actividades y los programas de los que pueda hacer uso.

Ambito: Administracion general

Eje de actuacion: Eje 6: Politicas Sociales

Periodo de realizacion: Del 22 al 31 de mayo de 2020.
Medios utilizados: Television, prensa digital y redes sociales
Ambito de difusion: Region de Murcia

Publico objetivo: General

Observaciones: Campafa no prevista en el plan e incorporada a peticién de la Direccién
General de Servicios Sociales y Relaciones con el Tercer Sector.

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direccion General de Comunicacion Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Creatividad y difusion
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Importe: 11.845,90 €

Adjudicatario: Mola, marcas que cuentan S.L.
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PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
01 Televisiéon 7RM 0,00 €
01 Televisién Popular TV Regién de Murcia 584,43 €
01 Televisiéon Comarcal TV Lorca 544,50 €
01 Televisién Canal 1 Mar Menor-Torre Pacheco 474,32 €
01 Televisién Television Murciana 362,98 €
01 Televisiéon Tele Yecla 261,36 €
01 Televisién Tele Cartagena 220,22 €
04 Prensa (digital) LaVerdad.es 1.210,16 €
04 Prensa (digital) LaOpinionDeMurcia.es 609,84 €
05 Redes sociales Facebook + Instagram + Youtube 2.783,00 €
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CAMPANA

GRACIAS AGRICULTOR

Codigo: 07.03

Descripcion: Valorizar la figura del agricultor, dandole la importancia que merece y el
agradecimiento a su labor.

Proponente: Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia, Pesca y Medio Ambiente —
Direccién General de Produccidn Agricola, Ganadera y del Medio Marino

Objetivos legales: I) La promocion de los propios valores, imagen o seflas de identidad
del territorio o la poblacién de la administracién anunciante.

Ambito: Administracion general

Eje de actuacion: Eje 7: Agua y Agricultura

Periodo de realizacion: Del 16 de febrero al 22 de mayo de 2020.
Medios utilizados: Radio, prensa (papel y digital) y exterior
Ambito de difusion: Regién de Murcia

Publico objetivo: General

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direcciéon General de Comunicacién Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Difusion
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracién
Adjudicatario: Portavoz Comunicaciones Integradas S.L.

Importe: 12.852,16 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracién
Adjudicatario: Grupo de Comunicacion Digital Murcia Media S.L.

Importe: 4.331,80 €
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PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
02 Radio Onda Regional 0,00 €
02 Radio ROM Radio 4.331,80 €
02 Radio Cadena SER 2.722,50 €
02 Radio Cadena COPE 2.105,40 €
02 Radio Onda Cero 860,31 €
02 Radio EsRadio 242,00 €
03 Prensa (papel) La Verdad 2.541,00 €
03 Prensa (papel) La Opinién 1.783,78 €
04 Prensa (digital) ElDiario.es 605,00 €
04 Prensa (digital) Agrodiario.com 363,00 €
07 Exterior Vallas publicitarias 1.089,00 €

por el sabor

nos hace triun or

EN OCASIONES NO ES FACIL ENCONTRAR LAS PALABRAS PARA
AGRADECER TODO AQUELLO QUE RECIBIMOS DE NUESTRA TIERRA

Region -
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CAMPANA

DIiA DE LA REGION 2020

Codigo: 09.01

Descripcion: Difundir el significado del Dia de la Regién entre los ciudadanos, divulgar
las sefias de identidad regionales, fomentar el conocimiento sobre el Estatuto de
Autonomia e informar de las actividades programadas por las instituciones regionales y
abiertas a la ciudadania, especialmente en un afio como el 2020 con la pandemia en que
simbolicamente la medalla de oro de la Regidn fue para todos los murcianos.

Proponente: Consejeria de Presidencia y Hacienda — Direccion General de Comunicaciéon
Institucional

Objetivos legales: k) Contribuir a la difusiéon y mejora de la Regién de Murcia y de su
patrimonio historico y cultural.

Ambito: Administracién general

Eje de actuacion: Eje 9: Participacion Ciudadana y Fechas Conmemorativas
Periodo de realizacion: Del 4 al 9 de junio de 2020.

Medios utilizados: Television, radio, prensa papel, redes sociales y otros
Ambito de difusion: Region de Murcia

Publico objetivo: General

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direcciéon General de Comunicacién Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Creatividad
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Rafael Jorge Martinez Pardo

Importe: 8.480,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracién
Adjudicatario: La Quadra Brandmovies S.L.

Importe: 18.137,90 €
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Objeto del contrato: Difusion
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Criterio de adjudicacion: Oferta méas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Industrias Graficas Novoarte S.L.

Importe: 4.053,50 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Oferta méas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Under Route S.L.

Importe: 17.292,11 €

PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
O1Te|ews|0n .......................................... 7Reg,0ndeMurC,a ............................................................................... 000€
O1Te|ews|0n .......................................... Comarca|TVLorca ............................................................................ 21175€
OZRad,o .................................................... ondaReg,ona| ........................................................................................... 000€
OZRad,O .................................................... CadenaCOPE .................................................................................... 128986€
OZRad,o .................................................... CadenaSER ........................................................................................ 116160€
OZRad,o .................................................... Ondacero ............................................................................................... 27225€
ngrensa(papel) ............................... Laverdad436459€
O3Prensa(pape|) ............................... Rev'staEhte ........................................................................................ 300000€
ngrensa(papel) ............................... Laopm,on ........................................................................................... 221781€
O5Redessoc,a|es .............................. Faceb00k+1nstagram+YOUtUbe ................................. 635250€
OSOtrOS .................................................... Carte|ena405350€
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CAMPANA

MURCIA, REGION EUROPEA

Codigo: 09.03

Descripcién: Difundir el que nuestros ciudadanos entiendan lo que significa ser europeo,
los valores y principios comunes que compartimos, las ventajas y oportunidades de
nuestra pertenencia de la Union, especialmente en momentos de crisis como el que nos
encontramos.

Proponente: Consejeria de Empresa, Industria y Portavocia — Direccion General de Unién
Europea

Observaciones: Esta campafia sustituye a la campafia DIA DE EUROPA incluida
inicialmente en el Plan de Comunicacién 2020.

Objetivos legales: |) La promocion de los propios valores, imagen o sefias de identidad
del territorio o la poblacion de la administracion anunciante.

Ambito: Administracion general.

Eje de actuacion: Eje 9: Participacion Ciudadana y Fechas Conmemorativas
Periodo de realizacion: Del 4 al 12 de diciembre de 2020.

Medios utilizados: Television y redes sociales.

Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: General.

CONTRATACION

Organo de contratacién: Direccion General de Comunicacién Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Creatividad y difusion.
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion.
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Adjudicatario: El Siete esta en todas partes S.L.

Importe: 4.840,00 €
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PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
01 Televisién 7RM 0,00 €
01 Televisién Comarcal TV Lorca 363,00 €
05 Redes sociales Facebook + Instagram + Youtube 3.388,00 €

Bt Eucona de los Reglones coming hocia una tronsicién verde v digital

-
-

FENEXTGENERAT IONEY
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CAMPANA

OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

Codigo: 09.06

Descripcion: Difundir entre los ciudadanos de la Region de Murcia los diecisiete
Objetivos de Desarrollo Sostenible formulados por la ONU con el propdsito de que sean
alcanzados en el afio 2030.

Proponente: Consejeria de Transparencia, Participacion y Administracién Publica —
Direccion General de Gobierno Abierto y Cooperacion.

Objetivos legales: a) Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la
libertad, la convivencia, la igualdad y la solidaridad.

Ambito: Administracion general.

Eje de actuacion: Eje 9: Participacion Ciudadana y Fechas Conmemorativas.
Periodo de realizacion: Del 25 de septiembre al 3 de octubre de 2020.
Medios utilizados: Radio, prensa digital y redes sociales.

Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: General.

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direcciéon General de Comunicacién Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Creatividad y difusion
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Taller de Técnicas Creativas S.L.U.

Importe: 8.161,45 €

PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
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Medio Soporte Importe

02 Radio Cadena COPE 644,20 €
02 Radio Cadena SER 351,38 €
04 Prensa (digital) LaOpinionDeMurcia.es 168,37 €
04 Prensa (digital) LaVerdad.es 168,37 €
04 Prensa (digital) MurciaPlaza.com 144,95 €
05 Redes sociales Facebook + Instagram 1.903,33 €

REGI:::N
DE MURCIA
AGENDA2030 ~ e

OBJETIVOS |
DE DESARROLLO 5
»
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CAMPANA

DIFUSION Y PROMOCION DE LA
TRANSPARENCIA

Codigo: 09.07
Descripcién: Dar a conocer las medidas que contiene el Plan Integral de Transparencia.

Proponente: Consejeria de Transparencia, Participacion y Administracién Publica —
Direccion General de Gobierno Abierto y Cooperacion.

Objetivos legales: a) Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la
libertad, la convivencia, la igualdad y la solidaridad.

Ambito: Administracion general.
Eje de actuacion: Eje 9: Participacion Ciudadana y Fechas Conmemorativas.
Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: General.

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direccion General de Comunicacion Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Creatividad
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Pangea Audiovisual S.L.

Importe: 10.769,00 €

85




Transparencia es..

ACCESIBILIDAD

Transparenciaes...

DERECHO A SABER

Transparencia es..
REGION DE MURGIA

Transparenciaes...

PARTICIPACION

T i ﬁl 'm 11T,
\\ﬂ\ ‘,e “‘Egnh“.a’

86




CAMPANA

REAPERTURA DE LAS OFICINAS DE

ATENCION AL CIUDADANO
(COVID-19)

Codigo: 09.08

Descripcién: Informar a la ciudadania tras el cierre de las OCAS de la CARM por el
estado de alarma de su reapertura y de las condiciones de la misma por la necesidad de
cita previa y toda la informacién en referencia a ello.

Proponente: Consejeria de Transparencia, Participacién y Administracion Publica —
Direccién General de Regeneracion y Modernizacion Administrativa.

Objetivos legales: d) Difundir informacién sobre los derechos y deberes de la ciudadania
y los servicios, actividades y programas de los que se puede beneficiar.

Ambito: Administracién general.

Eje de actuacion: 1 - Empleo y Economia.

Periodo de realizacion: Del 23 de mayo al 2 de junio de 2020.
Medios utilizados: Radio, prensa papel y redes sociales.
Ambito de difusion: Region de Murcia.

Publico objetivo: General.

Observaciones: Campafa no prevista en el plan e incorporada a peticién de la Direccidon
General de Regeneracién y Modernizacion Administrativa.

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direccion General de Comunicacion Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Creatividad y difusion
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Murpro S.L.
Importe: 11.797,39 €
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PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
02 Radio Onda Regional 0,00 €
02 Radio Cadena COPE 1.167,65 €
02 Radio Cadena SER 788,24 €
02 Radio Onda Cero 572,38 €
03 Prensa (papel) La Verdad 2.601,50 €
03 Prensa (papel) La Opinién 780,81 €
05 Redes sociales Facebook + Twitter + Instagram 2.680,07 €
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PREFERENTE CITA PREVIA EN ELUSO DE Solose C

Perionss con MASCARILLA permitira Se ruega

preblemas para el acceso sl puntualidad y un uso

relacionarse c-taprewa carm.es de una responsable de

electrnicaments persons 8 citas

con 13 adminis por Cta

tacion o aue & Si ha solicitado una cita
*  tamite requeera 968 362 000 /012 y no va a hacer uso

o8 54 aFSEncia ge ella llame al 012

25 de Mayo CMEN’DMD! dedunio: 8 de Junic: MAS INFORMACION:

1

Murcia- Infante « Registro CGeneral CARM Cleza Murcia Juan XXl 968 36 20 00 / 012

Murcia-Teniente Flomesta Santoerers Murcia- San Cristobal sac.carm.es

Murcia- Consejeria Educacion (Oficina Especlalizada) Murcia- Ls Farma 3

Cartagana Edif Administrativo Foro Murcia- Santofia

Calaspara

Ragion ' de Murcia
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CAMPANA

FOMENTO DE LA LECTURA

Codigo: 10.06

Descripcion: Fomentar la practica de la lectura por parte de los ciudadanos de la Regién
de Murcia, con especial incidencia en los jovenes. Difundir las actividades de la red
regional de bibliotecas publicas.

Proponente: Consejeria de Educacion y Cultura — Direccion General de Bienes Culturales

Objetivos legales: ¢) Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la ciudadania
con relacién a bienes o servicios publicos de caracter educativo, cultural, social, sanitario,
de fomento del empleo y otros de naturaleza equivalente.

Ambito: Administracion general.

Eje de actuacion: 10 - Cultura y Turismo.

Periodo de realizacion: Del 23 de noviembre al 4 de diciembre de 2020.
Medios utilizados: Redes sociales.

Ambito de difusién: Region de Murcia.

Publico objetivo: Regién de Murcia +16.

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direcciéon General de Comunicacién Institucional — Consejeria
de Presidencia y Hacienda

Objeto del contrato: Creatividad
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.227.09
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracién
Adjudicatario: Krealia Comunicacion S.L.

Importe: 7.381,00 €

Objeto del contrato: Difusion
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracion
Adjudicatario: Avante Comunicacién S.L.

Importe: 3.194,40 €
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PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte

Importe

05 Redes sociales Facebook + Instagram + Youtube

2.904,00 €

Liboate.

ESTRATEGIA PARA EL
FOMENTO DE LA LECTURA
2020—2023
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DIFUSION VARIAS CAMPANAS COVID-19

Descripcion: En base a un Plan de Medios teniendo en cuenta las audiencias y publico

objetivo, se formalizan 24 contratos con diversos medios destinados a la difusion de las

siguientes campanas relacionadas con la COVID 19:

e PREVENCION E INFORMACION ACERCA DEL COVID 19

e HABITOS DEPORTIVOS SALUDABLES - COVID 19

e PROMOCION DE LA VENTA DE ARTESANIA TRAS LA COVID 19
e PROMOCION DEL PEQUENO COMERCIO - COVID 19

Medios utilizados: Television, radio, prensa (papel y digital) y redes sociales
Ambito de difusion: Region de Murcia

Publico objetivo: General

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direccion General de Comunicacion Institucional — Consejeria

de Presidencia, Turismo y Deportes

CONTRATOS DE DIFUSION
Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Oferta mas ventajosa para la administracién
Adjudicatario: Spotremedia S.L.
Importe: 17.847,50 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: Audiovisual Works Producciones S.L.

Importe: 3.000,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: Comarcal Television Lorca S.L.

Importe: 3.000,00 €
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Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02

Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad

Adjudicatario: Television Popular de la Regidén de Murcia S.A.

Importe: 6.000,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: Radio Popular S.A.

Importe: 18.088,90 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: Radio Murcia S.A.

Importe: 10.090,43 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: Radio Blanca S.A.

Importe: 3.000,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Importe: 8.997,86 €

Adjudicatario: Uniprex S.A.U.

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: Unidad Editorial S.A.

Importe: 17.998,75 €
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Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: La Opinién de Murcia S.A.U.
Importe: 7.982,88 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: Audiovisual Espafiola 2000 S.A.
Importe: 17.908,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: La Verdad Multimedia, S.A.

Importe: 13.146,65 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02

Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad

Adjudicatario: El Leon de El Espafiol Publicaciones S.A.

Importe: 5.000,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: Park Row Digital, S.L.

Importe: 3.999,99 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: Unidad Editorial S.A.

Importe: 18.029,00 €
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Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: Audiovisual Espafiola 2000 S.A.
Importe: 18.029,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: La Opinién de Murcia S.A.U.
Importe: 15.004,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: La Verdad Multimedia S.A.

Importe: 18.029,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: Ediciones Murcia Plaza, S.L.

Importe: 5.000,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: Dos Mil Palabras, S.L.

Importe: 10.000,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: Periodista Digital S.L.

Importe: 6.001,60 €
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Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: Ediciones Vitalidad y Progreso S.L.
Importe: 3.999,99 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: Vozpépuli Digital S.A.

Importe: 5.000,00 €

Partida presupuestaria: 11.09.00.112B.226.02
Criterio de adjudicacion: Razones de exclusividad
Adjudicatario: La Verdad Multimedia, S.A.
Importe: 4.700,85 €

PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
O1Te|ews|0n .......................................... 7RM ..................................................................................................................... 000€
O1Te|ews|on .......................................... popu|arTVReg|ondeMurC|a ............................................. 600000€
O1Te|ews|0n .......................................... Cana|1MarMenor_Torrepacheco ................................ 300000€
O1Te|eV|S|0n .......................................... Comarca|-|-v|_orca ........................................................................ 300000€
OZRad,O .................................................... OndaReg,ona| ........................................................................................... 000€
OZRad,O .................................................... CadenaCOPE ................................................................................. 1808890€
OZRadIO .................................................... CadenaSER ..................................................................................... 1009043€
OZRad,O .................................................... Ondacero ........................................................................................... 899786€
OZRad,O .................................................... K,SSFM .................................................................................................... 300000€
O3Prensa(pape|) ............................... E|Mundo ........................................................................................... 1799875€
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Medio Soporte Importe

03 Prensa (papel) La Razoén 17.908,00 €
o3prensa(pape|) ............................... Laverdad .......................................................................................... 1314665€
o3prensa(pape|) ............................... Laoplmon ........................................................................................... 798288€
ngrensa(papel) ............................... Laverdad470085€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. E|Mundo ........................................................................................... 1802900€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. LaRazon ............................................................................................. 1802900€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. Laverdades ..................................................................................... 1802900€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. Laopm,onDeMurC,aes ........................................................... 15004OO€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. OKD,ar,O ........................................................................................... 1000000€
o4prensa(d,g,ta|) ............................. per,odlstaD,g,ta| ............................................................................ 600160€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. E|Espaﬁo| ............................................................................................. 500000€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. Mumaplazacom ............................................................................ 500000€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. V ozpopu“ ............................................................................................ 500000€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. EHndepend,ente ............................................................................ 399999€
O4prensa(d,g,ta|) ............................. SaIUdeurCIaes .......................................................................... 399999€
OSRedeSSOC|a|eS .............................. Faceb00k+1nstagram+YOUtUbe .............................. 1250000€
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CAMPANAS

ORGANISMOS
PUBLICOS
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CAMPANAS
INSTITUTO DE TURISMO DE LA REGION DE MURCIA

PROMOCION TURISTICA

Codigo: 10.02

Descripcion: Campafas de promocion nacional e internacional de los atractivos
turisticos de la Regién de Murcia. Difundir las actividades que se programen desde
Turismo de Murcia durante 2019. Incrementar el nimero de turistas y pernoctaciones en
la Region.

Consejeria: Turismo, Juventud y Deportes

Objetivos legales: k) Contribuir a la difusidon y mejora de la Regién de Murcia y de su
patrimonio historico y cultural.

Ambito: Sector publico

Eje de actuacion: 10 - Cultura y Turismo

Medios utilizados: Television, radio, prensa (papel y digital) y exterior
Ambito de difusién: Europa

Publico objetivo: General

CONTRATACION

Organo de contratacién: Instituto de Turismo de la Regidn de Murcia (ITREM)
Objeto del contrato: Difusion
Importe total de las campanas: 1.171.057,84 €

Observaciones: El plan de medios que se incluye corresponde a los soportes regionales.
A ello hay que sumarle 702.221,44 euros correspondientes a otras campaiias a nivel
nacional e internacional.

PLAN DE MEDIOS REGIONAL

Medio Soporte Importe
01 Televisién Canal 1 Mar Menor-Torre Pacheco 3.530,00 €
01 Television Comarcal TV Lorca 3.528,00 €
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Medio Soporte Importe

01 Televisién Popular TV Region de Murcia 10.500,00 €
01Te|ews|on ......................................... -|- e|eCaravaca .................................................................................... 176000€
01Te|ev,s|on ......................................... T e|eCartagena ................................................................................. 176400€
01Te|ev,5|on ......................................... -|- eleYeda .............................................................................................. 176000€
02Rad|o .................................................... CadenaCOPE ................................................................................. 2 501345€
02Rad|o .................................................... CadenaSER ..................................................................................... 1756824€
02Rad|o .................................................... EsRad,o ................................................................................................... 26OOOO€
02Rad|o .................................................... K|SSFM .................................................................................................... 276OOO€
02Rad|o .................................................... Ondacero ........................................................................................... 9 10280€
03prensa(pape|) ............................... E|Noroeste ......................................................................................... 37OOOO€
ngrensa(papel) ............................... Laop|n|on ........................................................................................ 2 220000€
ngrensa(pape|) ............................... Laverdad ....................................................................................... 12174412€
04prensa(d|g|ta|) ............................. E|D,ar,oes ............................................................................................. 244635€
04prensa(d|g|ta|) ............................. Murc,aD,ar,ocom .......................................................................... 192500€
04prensa(d|g|ta|) ............................. Murc,aEconom,acom ................................................................ 193200€
04prensa(d|g|ta|) ............................. Mumaplazacom ............................................................................ 275000€
07EXte”0r ............................................... Mup,S .................................................................................................... 1411100€
mEXtenorVa”aspUthItanas ..................................................................... 1490000€
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CAMPANA
AGENCIA TRIBUTARIA DE LA REGION DE MURCIA

OBLIGACIONES FISCALES

Codigo: 01.17

Descripcion: Informar al ciudadano sobre las medidas de transcendencia tributaria
includias en la Ley de Presupuestos del ejercicio 2020 y asistirlo para garantizar el
correcto cumplimiento de sus obligaciones tributarias.

Consejeria: Presidencia y Hacienda

Objetivos legales: d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la ciudadania
y los servicios, actividades y programas de los que se puede beneficiar.

Ambito: Sector publico
Eje de actuacion: 1 - Empleo y Economia
Ambito de difusién: Region de Murcia

Publico objetivo: General

CONTRATACION

Organo de contratacién: Agencia Tributaria de la Regién de Murcia
Objeto del contrato: Difusion

Partida presupuestaria: 59.00.00.613C.226.02

Importe: 36.112,45 €

Adjudicatario Importe
Playroom Comunicacion S.L. 9.855,81 €
Funeraria Velatorios San Gines C.B. 1.167,65 €
Colectivo 3 S.L. 6.709,33 €
Funeraria Velatorios San Gines C.B. 1.082,95 €
Murpro S.L. 2.682,71 €
Artsolut Estudio S.L. 14.641,00 €
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CAMPANA
INSTITUTO DE CREDITO Y FINANZAS

PROMOCION PRODUCTOS

Codigo: 01.19

Descripciéon: Promocionar los mecanismos de apoyo e impulso financiero publico que
el ICREF ofrece al sector productivo regional como pueden ser nuevas lineas de
financiacion para proyectos socialmente responsables en el ambito privado, lineas
Financia-100 para autobnomos y pymes, linea financia-Agro para el sector agrario y
agroalimentario y la Linea DANA destinada a las pymes y autonomos damnificados, asi
como la Educacién Financiera en el ambito de la Comunidad Auténoma.

Consejeria: Presidencia y Hacienda

Objetivos legales: d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la ciudadania
y los servicios, actividades y programas de los que se puede beneficiar.

Ambito: Sector publico
Eje de actuacion: 1 - Empleo y Economia
Ambito de difusién: Region de Murcia

Publico objetivo: Autbnomos, Emprendedores y Empresarios

CONTRATACION

Organo de contratacion: Direccion del Instituto de Crédito y Finanzas de la Regién de
Murcia (ICREF)

Importe: 16.248,73 €

101




CAMPANA
SERVICIO DE EMPLEO Y FORMACION

RECUPERA
(COVID-19)

Codigo: 01.23

Descripcion: Dar a conocer a la ciudadania la linea de ayudas impulsada por la
Consejeria de Empresa, Empleo, Universidades y Portavocia, a través del SEF, para facilitar
la reincorporacion al mercado laboral de las personas que se hayan quedado sin empleo
debido a la pandemia, ya sean auténomos o trabajadores por cuenta ajena.

Consejeria: Empresa, Empleo, Universidades y Portavocia
Ambito: Sector publico
Eje de actuacion: 1 - Empleo y Economia

Ambito de difusién: Region de Murcia

CONTRATACION

Organo de contratacién: Servicio Regional de Empleo y Formacion
Objeto del contrato: Difusion

Partida presupuestaria: 52.02.00.322A.227.06

Adjudicatario: Playroom Comunicacion S.L.

Importe: 17.968,00 €
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CAMPANA
INSTITUTO DE FOMENTO

PROGRAMA DE AYUDAS
(COVID-19)

Codigo: 01.24

Descripcion: Idealizacién y disefio de campafia de promocién de programas de ayudas

INFO - COVID19

Consejeria: Empresa, Empleo, Universidades y Portavocia
Ambito: Sector publico

Eje de actuacion: 1 - Empleo y Economia

Ambito de difusién: Region de Murcia

CONTRATACION

()rgano de contratacion: Instituto de Fomento de la Regién de Murcia (INFO)
Objeto del contrato: Creatividad

Partida presupuestaria: 16.04.741A.71000.2020

Adjudicatario: Casau Estudio Creativo S.L.

Importe: 6.352,00 €
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CAMPANA
INSTITUTO DE FOMENTO

ACTIVIDADES RSC

Codigo: 01.25

Descripcion: Publicidad de actividades INFO RSC.
Consejeria: Empresa, Empleo, Universidades y Portavocia
Ambito: Sector publico

Eje de actuacion: 1 - Empleo y Economia

Medios utilizados: Prensa (digital)

Ambito de difusion: Regién de Murcia

CONTRATACION

érgano de contratacion: Instituto de Fomento de la Regién de Murcia (INFO)
Objeto del contrato: Difusion

Partida presupuestaria: 16.04.741A.71000.2020

Importe: 1.802,90 €

Adjudicatario: La Opinion de Murcia S.A.U.

Objeto del contrato: Creatividad
Partida presupuestaria: 16.04.741A.71000.2020
Adjudicatario: Playroom Comunicacién S.L.

Importe: 1.524,6 €

PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe

04 Prensa (digital) LaOpinionDeMurcia.es 1.802,90 €

104




CAMPANA

INSTITUTO DE FOMENTO
RSC 1000 GRACIAS

(COVID-19)

Codigo: 01.26

Descripcion: Campafa de agradecimiento a las empresas que donaron durante la

COVID 19.

Consejeria: Empresa, Empleo, Universidades y Portavocia

Ambito: Sector publico

Eje de actuacion: 1 - Empleo y Economia

Medios utilizados: Radio y prensa (papel)

Ambito de difusion: Regién de Murcia

CONTRATACION

()rgano de contratacion: Instituto de Fomento de la Regién de Murcia (INFO)

Objeto del contrato: Difusion

Partida presupuestaria: 16.04.741A.71000.2020

Importe: 17.143,12 €

PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
02 Radio Cadena COPE 444172 €
02 Radio Cadena SER 2.015,89 €
02 Radio Onda Cero 994,62 €
03 Prensa (papel) La Opinién 1.815,00 €
03 Prensa (papel) La Verdad 7.875,89 €
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CAMPANA

INSTITUTO DE FOMENTO

AYUDAS 2020

Codigo: 01.27

Descripcion: Difusion de la informacion acerca de las ayudas que lanza el Insitutio de

Fomento.

Consejeria: Empresa, Empleo, Universidades y Portavocia

Ambito: Sector publico

Eje de actuacion: 1 - Empleo y Economia

Medios utilizados: Radio y prensa (papel)

Ambito de difusién: Region de Murcia

CONTRATACION

Organo de contratacién: Instituto de Fomento de la Regién de Murcia (INFO)

Objeto del contrato: Difusion

Partida presupuestaria: 16.04.741A.71000.2020

Importe: 32.128,03 €

PLAN DE MEDIOS

Medio Soporte Importe
02 Radio Cadena COPE 7.336,16 €
02 Radio Cadena SER 7.271,07 €
02 Radio Onda Cero 3.622,74 €
03 Prensa (papel) La Opinién 6.033,06 €
03 Prensa (papel) La Verdad 7.865,00 €
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CAMPANA
INSTITUTO DE FOMENTO

AYUDAS PUBLICAS

Codigo: 01.28

Descripcidn: Difusion de las ayudas que publica el Instituto de Fomento,
Consejeria: Consejeria de Empresa, Empleo, Universidades y Portavocia
Ambito: Sector publico

Eje de actuacion: 1 - Empleo y Economia

Medios utilizados: Prensa (digital)

Ambito de difusion: Regién de Murcia

CONTRATACION

Organo de contratacién: Direccidn del Instituto de Fomento de la Regién de Murcia
(INFO) - Consejeria de Empresa, Empleo, Universidades y Portavocia

Objeto del contrato: Difusion
Partida presupuestaria: 16.04.741A.71000.2020
Adjudicatario: La Verdad Multimedia S.A.
Importe: 6.715,50 €
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CAMPANA
INSTITUTO DE FOMENTO

AYUDAS EFICIENCIA ENERGETICA

Codigo: 01.29

Descripcion: Difusion de las ayudas para la eficiencia energética
Consejeria: Empresa, Empleo, Universidades y Portavocia
Ambito: Sector publico

Eje de actuacion: 1 - Empleo y Economia

Medios utilizados: Prensa (digital)

Ambito de difusion: Regién de Murcia

CONTRATACION

érgano de contratacion: Instituto de Fomento de la Regién de Murcia (INFO)
Objeto del contrato: Difusion

Partida presupuestaria: 16.04.741A.71000.2020

Adjudicatario: La Verdad Multimedia S.A.

Importe: 1.279,44 €
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CAMPANAS

RESTO DEL SECTOR
PUBLICO
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CAMPANA
FUNDACION INTEGRA

I FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL

Codigo: 04.16

Descripcion: Dar a conocer a la ciudadania el I Foro de Tecnologia Emocional que sera de
forma virtual

Consejeria: Economia, Hacienda y Administracion Digital
Ambito: Sector publico
Eje de actuacion: 4 - Tecnologia e Investigacion

Ambito de difusion: Region de Murcia

CONTRATACION

Organo de contratacién: Fundacion Integra

Objeto del contrato: Creatividad y difusion
Partida presupuestaria: 11.10.00.521A.731.06
Importe: 23.158,84 €

Adjudicatario Importe
La Opinion de Murcia S.A.U. 2.420,00 €
CBM Servicios Audiovisuales S.L. 6.050,00 €
Playroom Comunicacion S.L. 14.410,54 €
José Antonio Perefiiguez 278,30 €
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CAMPANA
FUNDACION INTEGRA

CICLO DE TECNOLOGIAS DISRUPTIVAS

Codigo: 04.17

Descripcion: Dar a conocer a la ciudadania el Ciclo de Tecnologias Disruptivas
Consejeria: Economia, Hacienda y Administracion Digital

Ambito: Sector publico

Eje de actuacion: E4 - Tecnologia e Investigacion

Medios utilizados: Prensa impresa

Ambito de difusion: Regién de Murcia

CONTRATACION

Organo de contratacién: Fundacion Integra
Objeto del contrato: Difusion
Partida presupuestaria: 11.10.00.521A.731.06
Importe: 8.070,00 €

PLAN DE MEDIOS

Adjudicatario Importe
La Verdad Multimedia S.A. 5.000,00 €
Varios diarios digitales 3.070,00 €
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CAMPANA
FUNDACION INTEGRA

SMART REGION

Codigo: 04.18

Descripcion: Dar a conocer a la ciudadania el Ciclo de Smart Regién
Consejeria: Economia, Hacienda y Administracién Digital

Ambito: Sector publico

Eje de actuacion: 4 - Tecnologia e Investigacion

Medios utilizados: Prensa (impresa)

Ambito de difusion: Regién de Murcia

CONTRATACION

Organo de contratacién: Fundacion Integra
Objeto del contrato: Difusion
Partida presupuestaria: 11.10.00.521A.731.06
Importe: 4.727,50 €

Adjudicatario Importe
La Verdad Multimedia S.A. 3.327,50 €
Varios diarios digitales 1.400,00 €
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