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PRESENTACION

El Plan de Comunicacion y Publicidad Institucional 2022 es el documento que contiene las
lineas maestras de las acciones que en materia de comunicacion publicitaria tiene previsto
realizar la Administracion Regional y que se confecciona en cumplimiento de lo emanado por
la ley autondmica que regula estas acciones institucionales.

Un Plan de Comunicacién y Publicidad Institucional de la Comunidad Autonoma de la Region
de Murcia para el afio 2022 que incluye tanto las campafas previstas desde las diferentes
Consejerias, como las propuestas por los diferentes entes y organismos que de ellas dependen.

Este documento se ha redactado teniendo en cuenta las condiciones socio-econémicas
actuales y las previsiones que en estos momentos se barajan para el segundo semestre del
gjercicio 2022. De igual forma, el presente plan debe ser una herramienta indispensable con la
que fomentar y potenciar mediante las distintas campafas publicitarias, las posibilidades
empresariales con las que cuenta la Regién de Murcia. Caracteristicas todas ellas que debemos
poner de relieve con el Unico fin de situar a la Region de Murcia en un escalafon desde el que
afrontar con mas garantias esas turbulencias econémicas que se atisban en el medio plazo.

De igual forma, tanto la accion comunicativa como la planificacion publicitaria siguen
escrupulosamente lo establecido por la legislaciéon autondmica, justificandose todas las
campafas previstas por razones de interés publico al tiempo que se ajustan a las exigencias
derivadas de los principios basicos de lealtad institucional, compromiso, veracidad,
transparencia, eficacia y austeridad en el gasto.

Con este Plan el Gobierno Regional continla afianzando su compromiso con una politica de
transparencia real en materia de comunicacion institucional y con esa cercania, tan demandada
por la sociedad actual, hacia todos los ciudadanos de la Region de Murcia.

Marcos Ortuio Soto
Consejero de Presidencia, Turismo, Cultura y Deportes
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I. INTRODUCCION

La importancia adquirida por la comunicacion institucional aconsejo
que en el primer Plan de Gobierno Abierto de la Region de Murcia,
aprobado por Acuerdo de Consejo de Gobierno el 9 de mayo de 2018,
se incluyera, entre las medidas dirigidas a fortalecer la transparencia, la
mejora de la comunicacion institucional, y mas en concreto, se
proponia la ordenacion y racionalizacion de las campafias de
publicidad institucional mediante planes anuales de publicidad y
comunicacion institucional.

Asi, la Ley 13/2018, de 29 de noviembre, de Comunicacién y Publicidad
Institucional de la Comunidad Auténoma de la Regién de Murcia, en
su articulo 12 impone legalmente a la administracion la obligacion de
elaborar un Plan Anual de Comunicacion y Publicidad Institucional en
el que se incluyan todas las campafias de comunicacion y publicidad
institucional que se prevea desarrollar por nuestra Administracion
Publica en un concreto ejercicio, en este caso durante el afio 2022. Se
sigue por tanto la linea ya emprendida por el gobierno regional en
afos anteriores en los que se elaboraron sus correspondientes Planes
de Comunicacioén y Publicidad Institucional.

La elaboracion de este Plan corresponde al Consejo de Publicidad y
Comunicacion Institucional de la Region de Murcia, érgano colegiado
creado por la referida Ley 13/2018, de 29 de noviembre, para la
planificacion, asistencia técnica, evaluacién y coordinacion de las
actividades de publicidad y de comunicacién de la Administracion
Publica de la Comunidad Auténoma de la Region de Murcia.

La presente planificacion trata de garantizar la utilidad publica de la
informacion que se facilita sobre comunicacion y publicidad
institucional, al circunscribirla al estricto servicio de las necesidades e
intereses de los ciudadanos, asegurar la maxima eficacia y
aprovechamiento de los recursos publicos, asi como de fortalecer la

transparencia en comunicacion institucional como principio propio del
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Una de las medidas
dirigidas a fortalecer la
transparencia es la
ordenacion y racionalizacion
de las campanas de
publicidad institucional.

El Consejo de Gobierno
aprobard anualmente un
Plan de Comunicacion y
Publicidad Institucional en el
que se incluyan todas las
campanas que se prevea
desarrollar por la
Administracion Publica
regional.

El Consejo de Publicidad y
Comunicacion Institucional
de la Region de Murcia es e/
organo encargado de la
elaboracion del Plan anual.

El Plan trata de garantizar la
utilidad publica de /a
publicidad institucional,
asegurar la maxima eficacia
y aprovechamiento de los
recursos publicos y
fortalecer la transparencia
en comunicacion
institucional como principio
de buen gobierno.
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buen gobierno. De ahi que sea preceptiva la publicacién del Plan y
de su control "ex post”, reflejado en el Informe de evaluacién anual,
en el Portal de la Transparencia de la Comunidad Auténoma de la
Regién de Murcia.

El Plan ha sido elaborado con las propuestas de todas las Consejerias
y organismos publicos, de acuerdo con los objetivos y prioridades
por ellos fijados en el ejercicio de las politicas publicas que les son
propias, e incluye, por tanto, todas las campafas de publicidad
institucional que la Administracién Publica de la Comunidad
Autonoma de la Region de Murcia pretende desarrollar durante el

ejercicio 2022.

Ademas, y aunque la ley solo exige la inclusion de las campaiias a
llevar a cabo por los entes y organismos integrados en el concepto
normativo de Administracién Publica de la Comunidad Auténoma
de la Region de Murcia, en atencion al ambito de aplicacion de dicha
ley que se extiende, entre otras, a todas las entidades integrantes del
sector publico de la CARM, se considera de interés incorporar en el
Plan también aquellas campafas de publicidad institucional que el
resto de dicho sector publico realice, exceptuando aquellas que
tengan un caracter industrial, comercial o mercantil.

El Plan cumple una finalidad puramente informativa y planificadora,
siendo los contratos de creatividad y difusion los que concretan, con
exactitud, los términos de ejecucion de las campanas.

Otra caracteristica del Plan es que es un instrumento flexible, toda
vez que la ley posibilita que puedan celebrarse campafas
institucionales de publicidad y de comunicacién no previstas en
aquel, si bien con caracter excepcional, y observando determinados
tramites que implican la valoracion de la nueva propuesta de la
campafa de publicidad por el Consejo de Publicidad y Comunicacion
Institucional, a efectos de su inclusion en el Plan y de proponer su

aprobacion al Consejo de Gobierno.

II. EL REGIMEN JURIDICO

La Ley 13/2018, de 29 de noviembre, de Comunicacién y Publicidad
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£l Plan se ha elaborado con
las propuestas de todas las
Conseferias y entes del
sector publico regional, e
incluye tanto las campanas
de publicidad institucional
de la Administracion Publica
como del resto del sector
publico regional.

El plan cumple una finalidad
puramente informativa y
planificadora y es un
instrumento flexible al que
se pueden incorporar nuevas
campanas de interés publico
que resulten necesarias.
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institucional de la Comunidad Auténoma de la Region establece los
parametros dentro de los cuales se han de mover las campafas de
publicidad institucional. Asi, establece los principios generales que
deben respetar, los objetivos de interés publico que han de cumplir,
los criterios a los que debe someterse su contratacion y las
prohibiciones en las que no pueden incurrir.

Sin animo exhaustivo, a titulo de ejemplo y en relacién con los
principios generales que deben observarse, la ley prevé que las
campafas institucionales de publicidad y comunicacion se
desarrollen exclusivamente cuando concurran razones de interés
publico y en el ejercicio de competencias que le sean propias;
cuando vayan a contribuir al fomento de la igualdad entre hombres
y mujeres y al respeto a la diversidad social y cultural presente en la
sociedad; o cuando se ajusten a las exigencias derivadas de los
principios de interés general, lealtad institucional, compromiso,
veracidad, transparencia, eficacia, responsabilidad, eficiencia y
austeridad en el gasto. A su vez, y como aspecto esencial, se
promueve la accesibilidad para las personas con discapacidad y se
otorga preferencia a los medios mas respetuosos con el medio

ambiente.

Las campafias de publicidad institucional se han de desarrollar en el
marco de alguno de los objetivos de interés publico que de manera
explicita enumera el articulo 2 de la ley, y que dada su importancia
abordaremos con detalle mas adelante.

Las prohibiciones en comunicacion institucional se concretan en el
articulo 10 en el que se prohiben expresamente las campafias
institucionales que tengan como finalidad destacar los logros de
gestién o los objetivos alcanzados por los sujetos que las impulsan;
que manifiestamente menoscaben, obstaculicen o perturben las
politicas publicas o cualquier actuacién legitimamente realizada por
otro poder publico en el ejercicio de sus competencias; que incluyan
mensajes discriminatorios, sexistas o contrarios a los principios,
valores y derechos constitucionales, y que inciten, de forma directa
o indirecta, a la violencia o a comportamientos contrarios al
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Las campanas de publicidad
Institucional deben respetar
una serie de parametros
legales para ser promovidas
o contratadas.

Las campanas de publicidad
institucional han de
desarrollarse cuando
concurran razones de
interés publico y deben
estar al servicio de las
necesidades e intereses de
Jos ciudadanos, facilitando
el gjercicio de sus derechos
¥ promoviendo el
cumplimiento de sus
deberes.

Los objetivos que deben
cumplir las camparias de
publicidad institucional se
enumeran en el articulo 2
de la Ley.

Se prohiben las campafias
de publicidad institucional
que, entre otros,
destaquen los logros de
gestion, que incluyan
mensajes discriminatorios,
sexistas o contrarfos a los
principios, valores y
derechos constitucionales, y
que inciten a la violencia o
a comportamientos
contrarios al ordenamiento
Juridico.
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ordenamiento juridico. Ademas, se censuran los mensajes o la
presentaciéon de las campafas institucionales de publicidad que
puedan inducir a confusion con los simbolos, ideas, expresiones,
disefios o imagenes empleados por cualquier formacién politica u
organizacion social, y exige que las campafias de publicidad
institucional se identifiquen claramente como tales y que a tal efecto
incluyan la mencion expresa de la Administracion o entidad
promotora o contratante.

Si bien a lo largo de 2022 no se producira la celebracion de proceso
electoral de competencia autondmica, el articulo 9 de la ley fija el
que durante los periodos electorales no se podran realizar
campanias, salvo las previstas en la legislacion al respecto, asi como
aquellas que resulten imprescindibles para la salvaguarda del interés
publico o para el desarrollo correcto de los servicios publicos.

Finalmente, el capitulo V de la ley regional establece garantias
concretas para asegurar que las campafas institucionales de
publicidad y de comunicacién sean efectivamente utiles a los
ciudadanos y no al gobierno que las promueve, articulando a estos
efectos un procedimiento administrativo de caracter especial y
sumario que permite a los ciudadanos solicitar la cesacién o la
rectificacion de las campafas contrarias a las previsiones legales
contenidas en los articulos 2, 4, 5, 7y 10 de la ley.

En otro orden de cosas, el Plan se somete al principio de
transparencia y, en consecuencia, debe publicarse en el Portal de
Transparencia de la Comunidad Autonoma de la Region de Murcia.
También se publicara en dicho portal el informe de evaluacion anual
que sobre el presente Plan se realice en 2023.

III. CONTENIDO DEL PLAN

La previsidn para este aflo 2022 es la realizacion de un total de 84
campanas publicitarias a propuesta de las diferentes Consejerias y
entes del sector publico regional atendiendo siempre a los
principales objetivos del ejercicio y a los hitos mas relevantes

ANOS
AUTONOMIA
REGION | 1982

DE MURCIA | 2022

En periodo electoral, las
campanas de publicidad
Institucional se restringen a
los minimos legalmente
establecidos.

Los ciudadanos y las
personas juridicas pueden
solicitar la cesacion
inmediata o la rectificacion

de las campanas ilegales.

£l Plan y su informe anual
se publican en el Portal de
Transparencia de la Region
de Murcia.
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previstos para este afio.

El Plan se acompafa de un Anexo con las fichas de cada una de las
campaias en las que se detallan, conforme a las exigencias del
articulo 12 de la ley regional, los siguientes aspectos: el objetivo y
finalidad de la campafa, el periodo de ejecucion, los canales de
comunicacién que se pretenden utilizar, la zona de influencia, el
publico objetivo de la campafia y las medidas de accesibilidad.

El coste estimado en el caso de las campafas de la Administracion
General se toma en su conjunto, si bien, aquellas a cargo del resto
del sector publico incluyen, en cada una de sus fichas, el
presupuesto previsto para cada accion.

En el caso del Instituto de Turismo de la Region de Murcia (ITREM)
dado que realiza a lo largo del afo multiples campafias, a efectos de
este Plan se contabiliza una campana por dicho ente, sin desagregar.

Es importante anotar que el Plan solo incluye las campaias de
publicidad institucional que se tenga previsto realizar a lo largo del
afo 2022, ya que no todo el contenido de la comunicacion
institucional es susceptible de planificacion. Ejemplo claro en este
sentido son los patrocinios, por su dificultad en prever aquellos que
se van a desarrollar. Por este motivo el Plan no incluye ninguna
actividad de este tipo, si bien, dado que los patrocinios también
forman parte de la publicidad institucional, los que se realicen a lo
largo del afio seran incluidos en los distintos informes que se
remitan a la Asamblea Regional asi como publicados en el Portal de
Transparencia,

todo ello en cumplimiento de la Ley de

Comunicacion y Publicidad Institucional regional.
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El numero total de
campanas previstas para
2022 es de 84, todas ellas a
propuesta de las
consejerias y entes del
sector publico y recogidas
en el Anexo I con una ficha
por campafia que incluye
los principales datos de
interés.

El coste de las campanas en
el caso de la Administracion
General viene con una
estimacion total para todas
ellas. El resto del sector

publico realiza una
estimacion por accion,
excepto en el caso del
ITREM que contabiliza una
campana sin desagregar y
con un coste unico.

Por su cardcter dificilmente
previsible, los patrocinios
no se incluyen en el plan si
bien se informa de ellos a
través del Portal de la
Transparencia y en el
informe que se remite a la
Asamblea Regional.
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IV. EJES DEL PLAN

El Plan se estructura en diez ejes por materias con el objetivo de distribuir el presupuesto de
publicidad y comunicacion institucional de forma ordenada, equitativa, y atendiendo siempre a los
principales objetivos del ejercicio y de los hitos mas relevantes previstos para este afno.

Los ejes por materias en este plan para 2022 son las siguientes:

Eje 1. Empleo y Economia

Eje 2. Salud

Eje 3. Educacion y Juventud

Eje 4. Tecnologia e Investigacion

Eje 5. Infraestructuras y Seguridad

Eje 6. Politicas Sociales

Eje 7. Agua y Agricultura

Eje 8. Medio Ambiente

Eje 9. Participacion Ciudadana y Fechas Conmemorativas

Eje 10. Cultura y Turismo

En cuanto a la distribucién de las campanas por ejes, tal y como se puede ver en el grafico a
continuacion, los que cuentan con un mayor niimero de ellas son el Eje 1. Empleo y Economia
con 17 campanas y el Eje 6. Politicas Sociales con 16 campanas. Le siguen el, el Eje 4.
Tecnologia e Investigacion con 12 y el Eje 9. Participacion Ciudadana y Fechas
conmemorativas con 10 campanas.

Grafico 1. Numero de campainias por Ejes

Empleo y Economia
Salud
Educacién y Juventud

Tecnologia e investigacion

Infraestructuras y Seguridad

Politicas Sociales

Agua y agricultura

Medio ambiente

Participacion ciudadana y fechas conmemorativas

Cultura y turismo
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Grafico 2. Porcentaje de nimero de campaiias por Ejes

Cultura y turismo
Empleo y Economia 10%

20%

Participacion
ciudadanay fechas
conmemorativas

12%

Medio ambiente

0,
8% Agua y agricultura

0%

Educacién y
Juventud
7%

Politicas Sociales
19%

Tecnologia e investigaciép Infraestructuras y Seguridad
14% 7%
]

En lo referente al periodo de ejecucion de las campafias, 8 de ellas se realizaran de forma anual,
es decir que, o bien podran tener diversas oleadas a lo largo del afio, o se realizaran con una cierta
presencia continuada a lo largo de varios meses, abarcando mas de dos cuatrimestres.

90 de ellas esta previsto realizarlas exclusivamente en un cuatrimestre o a lo largo de dos de ellos,
de ahi que la suma total del gréfico siguiente sea mayor al nimero de campafias previsto.

Grafico 3. Periodo de ejecucion de las campaiias

38 39
8
] .

ler Cuatrimestre 29 Cuatrimestre 3er Cuatrimestre Anuales
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V. OBJETIVOS DE INTERES PUBLICO DE LAS CAMPANAS

Las campafas de publicidad institucional incluidas en el Plan pueden cumplir con uno o varios de

los objetivos de interés publico que de modo explicito recoge el articulo 2 de la ley. A continuacion

se citan dichos objetivos de interés publico, de acuerdo con la ordenacion del abecedario que

establece la ley, y dentro de cada uno de ellos se relacionan las campafas de publicidad incluidas

en el Plan que cumplen cada objetivo como principal:

a) Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la libertad, la convivencia,
la igualdad y la solidaridad:

40 ANIVERSARIO DEL ESTATUTO DE AUTONOMIA DE LA REGION DE MURCIA
LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL

FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN LA ADMINISTRACION PUBLICA
STEAM INTEGRA DIGITAL

FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN EDUCACION

FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL

PROMOCION DEL VOLUNTARIADO

EXTUTELADOS

DIA INTERNACIONAL DE LA MUJER

DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO DE LESBIANAS, GAYS, TRANSEXUALES Y
BISEXUALES

DIA INTERNACIONAL DE LAS MUJERES RURALES

DIiA INTERNACIONAL PARA LA ELIMINACION DE LA VIOLENCIA CONTRA LA MUJER
CONTRA EL RACISMO Y LA XENOFOBIA

DIiA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD

DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES

DIA INTERNACIONAL CONTRA LA DISCRIMINACION RACIAL

DIiA DE EUROPA 2022

OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de los servicios, las
actividades y los programas de los que pueda hacer uso:

CANALES TELEMATICOS DE LA ATRM
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PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO Y FOMENTO DE LA DOMICILIACION ATRM
AYUDAS RETO DEMOGRAFICO

TRABAJADORES AUTONOMOS

ECONOMIA SOCIAL

20 ANIVERSARIO DEL SEF

ACTIVA CASH RURAL

PLANES DE COOPERACION ECONOMICA CON MUNICIPIOS

ICUAM: ACREDITATE

ELECCIONES A CONSEJOS ESCOLARES DE CENTRO

DIFUSION DE OPERACIONES FEDER

FORO DE INNOVACION Y TRANSFORMACION DIGITAL EN SALUD
SEGURIDAD INDUSTRIAL

PLAN COPLA Y PLAN INFOMUR

APP 112

MOVIBUS - MOVILIDAD COTIDIANA

DERECHOS DE LA INFANCIA

DATOS ABIERTOS COMO GENERADOR DE UN DESARROLLO SOSTENIBLE
PLATAFORMA DE PARTICIPACION CIUDADANA

PROCESO PARTICIPATIVO SOBRE EL PACTO POR LAS INFRAESTRUCTURAS DE LA
REGION DE MURCIA

FESTIVAL ESTRENARTE

c) Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la ciudadania con relacion a bienes o

servicios publicos de caracter educativo, cultural, social, sanitario, de fomento del empleo

y otros de naturaleza equivalente:

PROGRAMAS OPERATIVOS FEDER Y FSE
ALBERGUES JUVENILES

PILOTO 5K-10K

CURSOS DE FORMACION ONLINE
ACOGIMIENTO FAMILIAR

CARPETA EMPRESARIAL

d) Difundir informacién sobre los derechos y deberes de la ciudadania y los servicios,
actividades y programas de los que se puede beneficiar:
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e CENTRO DE ORIENTACION, EMPRENDIMIENTO E INNOVACION PARA EL EMPLEO
e EMPLEO JOVEN

e CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL

e ESCUELAS OFICIALES DE IDIOMAS

e FORMACION PROFESIONAL

e CONCILIACION EN LA ESCUELA

e REPLAY

e CONTRA EL MALTRATO INFANTIL

e SERVICIOS SOCIALES

e EL CUIDADO DE LOS MAYORES

e AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR
e SEDE ELECTRONICA MAS FACIL

e CITA PREVIA MAS FACIL

e) Anunciar medidas de prevencion de riesgos, de orden o seguridad publica o de evitacion
o reparacion de dafos que afecten a las personas, su salud o sus bienes, y al medio natural:

= REDUCCION DE LA SINIESTRALIDAD LABORAL EN EL USO DE CARRETILLAS

ELEVADORAS

= LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES

= CONCIENCIACION COVID

= VACUNACION CONTRA LA GRIPE

* MOSQUITO TIGRE

= OBESIDAD INFANTIL

=  CONCIENCIACION SALUD MENTAL

h) Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad o
repercusion social, aconsejan su conocimiento general.

= NUEVO MODELO TERRITORIAL, DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA SOSTENIBLE

i) Difundir ofertas de empleo publico.
= AYUDAS PUBLICAS PROGRAMA INVESTIGO

j) Difundir actitudes civicas en beneficio de la colectividad y los valores de convivencia y
solidaridad entre los ciudadanos y ciudadanas:
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CONTRA EL ODIO Y LA DISCRIMINACION
PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

k) Contribuir a la difusion y mejora de la Region de Murcia y de su patrimonio histérico y

cultural:

PROMOCION DE LA ARTESANIA

REGION DE MURCIA, REGION DE COMPRAS
HUMEDAL DE "EL CARMOLI

DIA DE LA REGION

TURISMO DE CALIDAD

REGION DE MURCIA, REGION DE LETRAS

I JUEGOS NACIONALES DEL AGUA

REGION DE MURCIA TAURINA

I) La promocion de los propios valores, imagen o seias de identidad del territorio o la
poblacion de la administracion anunciante:

LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA EN EL MEDIO
RURAL

PLAN COMPLEMENTARIO DE AGROALIMENTACION

PLAN COMPLEMENTARIO DE CIENCIAS MARINAS

m) Apoyar a los sectores econdmicos regionales, mediante la promocion de la

comercializacion de productos regionales, especialmente en el exterior de la Region de
Murcia, y de acciones que impulsen a nuestra Comunidad como destino turistico:

MARCA COMERCIO SELECTO
CENTRO DE CUALIFICACION TURISTICA Y SUS ACCIONES
1.001 SABORES Y PASAPORTE GASTRONOMICO
PROMOCION TURISTICA 2022

En conclusién, en cuanto a nimero de campanfas, los tres objetivos de interés publico mas

buscados por las campafas de publicidad institucional para el afio 2022 son:
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e En primer lugar estaria el objetivo de b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus
obligaciones y de los servicios, las actividades y los programas de los que pueda hacer uso
con 21 campaiias.

e En segundo lugar el objetivo a) Promover valores y conductas que consoliden la
democracia, la libertad, la convivencia, la igualdad y la solidaridad con 18 campaiias.

e Y en tercer lugar, con 13 campaiias, el objetivo d) Difundir informacion sobre los
derechos y deberes de la ciudadania y los servicios, actividades y programas de los que se
puede beneficiar.

Grafico 4. Namero de campaiias por objetivos

a) Promover valores y conductas que consoliden la
democracia, la libertad, la convivencia, la igualdad y la...

b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus
obligaciones y de los servicios, las actividades y los...

c) Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la
ciudadania con relacion a bienes o servicios publicos de...

d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes de
la ciudadania y los servicios, actividades y programas de...

e) Anunciar medidas de prevencion de riesgos, de orden
o seguridad publica o de evitacion o reparacion de...

f) Anunciar Medidas en caso de emergencia o catastrofe
g) Difundir los procesos electorales

h) Difundir el contenido de aquellas disposiciones
juridicas que, por su novedad o repercusion social,...

i) Difundir ofertas de empleo publico.

j) Difundir actitudes civicas en beneficio de la
colectividad y los valores de convivencia y solidaridad...

k) Contribuir a la difusidon y mejora de la Region de
Murcia y de su patrimonio histérico y cultural.

1) La promocidn de los propios valores, imagen o sefias de
identidad del territorio o la poblacion de la...

m) Apoyar a los sectores econémicos regionales,
mediante la promocién de la comercializacion de...
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Tabla 1. Numeros y porcentajes de campaiias por objetivos de interés publico.
Objetivo Campanas %

) Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la 18 21%
a . : . : Sl (]
libertad, la convivencia, la igualdad y la solidaridad.
Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de los
b) servicios, las actividades y los programas de los que pueda hacer 21 25%

uso.

Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la ciudadania con
relacion a bienes o servicios publicos de caracter educativo, cultural,

9 : o 6 7%
social, sanitario, de fomento del empleo y otros de naturaleza
equivalente.
Difundir informacién sobre los derechos y deberes de la ciudadania
d) ylos servicios, actividades y programas de los que se puede 13 15%
beneficiar.
Anunciar medidas de prevencion de riesgos, de orden o seguridad
e) publica o de evitacion o reparacion de dafnos que afecten a las 7 8%
personas, su salud o sus bienes, y al medio natural.
f)  Anunciar medidas en caso de emergencia o catastrofe... 0 0%
g) Difundir los procesos electorales 0 0%
h) Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su 1 1%
0
novedad o repercusion social, aconsejan su conocimiento general.
i)  Difundir ofertas de empleo publico. 1 1%
) Difundir actitudes civicas en beneficio de la colectividad y los valores 5 2%
0
J de convivencia y solidaridad entre los ciudadanos y ciudadanas.
Contribuir a la difusién y mejora de la Region de Murcia y de su
k) y el J Y 8 10%

patrimonio histérico y cultural.

b La promocion de los propios valores, imagen o sefas de identidad 3 4%
. . . s - - .’ - o
del territorio o la poblacion de la administracion anunciante.

Apoyar a los sectores econémicos regionales, mediante la

promocion de la comercializacion de productos regionales,

m) 4 5%

especialmente en el exterior de la Regién de Murcia, y de acciones
que impulsen a nuestra Comunidad como destino turistico.
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Grafico 5. Objetivos legales representados porcentualmente

‘m) 5%
1) 4%

a) Zl%ﬁ

k) 10%

_i) 2%

i) 1%

_h) 1%
g) 0%
f) 0%

e) 8%

b) 25%_
d) 16%

c) 7%

a) Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la libertad, la convivencia, la igualdad y la solidaridad.

b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de los servicios, las actividades y los programas de los que
pueda hacer uso.

c) Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la ciudadania con relacion a bienes o servicios publicos de caracter
educativo, cultural, social, sanitario, de fomento del empleo y otros de naturaleza equivalente.

d) Difundir informacién sobre los derechos y deberes de la ciudadania y los servicios, actividades y programas de los que se
puede beneficiar.

e) Anunciar medidas de prevencién de riesgos, de orden o seguridad publica o de evitacion o reparacion de dafios que afecten
a las personas, su salud o sus bienes, y al medio natural.

f) Anunciar medidas en caso de situaciones de emergencia o catastrofe, asi como las acciones a llevar a cabo por las personas
afectadas para su proteccion.

g) Difundir los procesos electorales y fomentar el ejercicio del derecho al voto.

h) Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad o repercusion social, aconsejan su
conocimiento general.

i) Difundir ofertas de empleo publico.

j) Difundir actitudes civicas en beneficio de la colectividad y los valores de convivencia y solidaridad entre los ciudadanos y
ciudadanas.

k) Contribuir a la difusion y mejora de la Regién de Murcia y de su patrimonio histérico y cultural.

I) La promocion de los propios valores, imagen o sefias de identidad del territorio o la poblacién de la administracion
anunciante.

m) Apoyar a los sectores econémicos regionales, mediante la promocién de la comercializacion de productos regionales,
especialmente en el exterior de la Region de Murcia, y de acciones que impulsen a nuestra Comunidad como destino turistico.
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VI. HERRAMIENTAS DE COMUNICACION Y MEDIDAS DE ACCESIBILIDAD

De las 84 campanas a realizar, el medio mas propuesto a utilizar seria la radio ya que se solicita
en 68 de ellas. Le siguen muy de cerca las redes sociales y la television con 57 campafias en ambos
casos. A continuacion encontrariamos los medios digitales (51), medios impresos (50) y el exterior
(42). Minoritariamente se utilizaran otros tales como el cine, soportes de exterior u otros.

Grafico 6. Herramientas de difusion de las campaiias.
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En cuanto a las medidas para garantizar la accesibilidad de las personas con discapacidad y segun
los medios que se vayan a utilizar, se utilizaran medidas concretas tales como la subtitulacion.

VII. AMBITO DE DIFUSION Y PUBLICO OBJETIVO DE LAS CAMPANAS

El ambito de difusién de la gran mayoria de las campafas de publicidad y comunicacion
institucional es el de la Region de Murcia, excepto las que desarrolla el Instituto de Turismo de la
Regién de Murcia (ITREM) que se enfocan, atendiendo a la finalidad que busca dicho ente de
promocionar turisticamente la region, a un mercado mas amplio, centrandose tanto en el ambito
regional, como el resto del territorio nacional, europeo e internacional. También la campafa de
“Region de Murcia, Capital de los Deportes de Agua”, extiende su ambito mas alla de las fronteras
regionales.
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En cuanto al publico objetivo de las campanas, el 54% de ellas se dirigen a toda la poblacion
en general, pero hay también campanas orientadas a sectores especificos, tales como: jévenes,
emprendedores, empresarios, familias, docentes, etc...

Grafico 7. Publico objetivo

= General Sectores especificos

En concreto, las campanas de publicidad institucional que se dirigen muy concretamente a un
sector de la poblacion especifico son las siguientes:

e Los Jovenes tienen una capital importancias en las camparas de 2022 ya que a ellos se
dirigen gran nimero de ellas. En concreto serian: AYUDAS RETO DEMOGRAFICO, CENTRO
DE ORIENTACION, EMPRENDIMIENTO E INNOVACION PARA EL EMPLEO, EMPLEO JOVEN,
ALBERGUES JUVENILES, ESCUELAS OFICIALES DE IDIOMAS, FORMACION PROFESIONAL,
ELECCIONES A CONSEJOS ESCOLARES DE CENTRO, CONCILIACION EN LA ESCUELA,
PROMOCION DEL VOLUNTARIADO, CONTRA EL ODIO Y LA DISCRIMINACION, SERVICIOS
SOCIALES, DIA INTERNACIONAL CONTRA LA DISCRIMINACION RACIAL, PREVENCION DE
INCENDIOS FORESTALES, OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE, PLATAFORMA DE
PARTICIPACION CIUDADANA, SEDE ELECTRONICA MAS FACIL, CITA PREVIA MAS FACIL y
FESTIVAL ESTRENARTE

e Al mundo empresarial se dirigen las campafias de TRABAJADORES AUTONOMOS,
ECONOMIA SOCIAL, DATOS ABIERTOS COMO GENERADOR DE UN DESARROLLO
SOSTENIBLE y CARPETA EMPRESARIAL.

e También tienen como publico objetivo los Empresarios pero ampliandolo a los
Trabajadores las campafas LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL, CONTRA LA
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PRECARIEDAD LABORAL, ICUAM: ACREDITATE y LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN
SON RIESGOS LABORALES

e La denominada TRABAJADORES AUTONOMOS como su nombre indica, van dirigidas al
colectivo de Trabajadores Auténomos.

e La dirigida a promocionar la ECONOMIA SOCIAL, se dirige a las Asociaciones de
Economia Social.

e STEAM INTEGRA DIGITAL, va enfocada a Estudiantes y Docentes y OBESIDAD INFANTIL
a Familias.

e Por Ultimo, las de FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN LA ADMINISTRACION
PUBLICA, FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN EDUCACION, FORO DE INNOVACION
Y TRANSFORMACION DIGITAL EN SALUD y PILOTO 5K-10K tienen como publico objetivo
el colectivo de la Profesionales de las areas sociales y TIC.

VIII. OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

La Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible de Naciones Unidas representa el marco global de
desarrollo que se pretende para los proximos afios, y que tienen un objetivo prioritario: alcanzar
el desarrollo para todas las personas, y hacerlo de forma sostenible. A tal efecto, fija 17 objetivos
(Objetivos de Desarrollo Sostenibles, ODS) y 169 metas, que abordan las tres dimensiones del
desarrollo sostenible: social, econdmica y medioambiental.

Con fecha 29 de diciembre de 2020, el Consejo de Gobierno de la Regidén de Murcia aprobo el
Plan de Accion para la implementacion de la Agenda 2030, con el caracter de ser un documento
de caracter programatico orientado a fijar las acciones a impulsar por el Gobierno Regional de
modo transitorio, dando el impulso urgente a aspectos clave para avanzar en la implementacion
de la Agenda 2030. En él se hace mencion al papel fundamental que juega la comunicacion
institucional para formar una ciudadania comprometida con la Agenda 2030.

Asi, como novedad y a peticion de la Direccion General de Gobierno Abierto y Participacion, el
Plan de Comunicacion y Publicidad Institucional 2021, incluyé aquel o aquellos objetivos de
desarrollo sostenible que cada una de las campafas pretende alcanzar mediante su difusion,
situacion que se vuelve a repetir en la edicion de 2022.

Los objetivos mas buscados por las campafas serian principalmente dos: ODS 8. Fomentar el
crecimiento econémico sostenido, inclusivo y sostenible, el empleo pleno y productivo, y el
trabajo decente para todos y el ODS 16. Promover sociedades justas, pacificas e inclusivas.
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A continuacion los ODS, y dentro de cada uno de ellos se relacionan las campafas de publicidad
incluidas en el Plan cuyo fin es su cumplimiento, con un maximo de dos de ellos por campafia:

ODS 1. Poner fin a la pobreza en todas sus formas en todo el mundo
= SERVICIOS SOCIALES
= AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR

ODS 2. Poner fin al hambre, lograr la seguridad alimentaria y la mejora de la nutricion
y promover la agricultura sostenible.

= PLAN COMPLEMENTARIO DE AGROALIMENTACION

ODS 3. Garantizar una vida sana y promover el bienestar para todos en todas las
edades

= CONCIENCIACION COVID

=  VACUNACION CONTRA LA GRIPE

=  MOSQUITO TIGRE

=  OBESIDAD INFANTIL

= CONCIENCIACION SALUD MENTAL
= ALBERGUES JUVENILES

= FORO DE INNOVACION Y TRANSFORMACION DIGITAL EN SALUD
= APP 112

=  MOVIBUS - MOVILIDAD COTIDIANA
=  ACOGIMIENTO FAMILIAR

= [JUEGOS NACIONALES DEL AGUA

ODS 4. Garantizar una educacion inclusiva, equitativa y de calidad y promover
oportunidades de aprendizaje durante toda la vida para todos.

= ICUAM: ACREDITATE

= ESCUELAS OFICIALES DE IDIOMAS

=  FORMACION PROFESIONAL

= ELECCIONES A CONSEJOS ESCOLARES DE CENTRO
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ODS 8

ANC @

STEAM INTEGRA DIGITAL
FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN EDUCACION
FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL

CURSOS DE FORMACION ONLINE

SEDE ELECTRONICA MAS FACIL

CITA PREVIA MAS FACIL

REGION DE MURCIA, REGION DE LETRAS

Lograr la igualdad entre los géneros y empoderar a todas las mujeres y niias
LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL

DIA INTERNACIONAL DE LA MUJER

DIA INTERNACIONAL DE LAS MUJERES RURALES

DIA INTERNACIONAL PARA LA ELIMINACION DE LA VIOLENCIA CONTRA LA
MUJER

. Fomentar el crecimiento econémico sostenido, inclusivo y sostenible, el

empleo pleno y productivo, y el trabajo decente para todos.

PROGRAMAS OPERATIVOS FEDER Y FSE

CANALES TELEMATICOS DE LA ATRM

PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO Y FOMENTO DE LA DOMICILIACION ATRM
AYUDAS RETO DEMOGRAFICO

TRABAJADORES AUTONOMOS

ECONOMIA SOCIAL

CENTRO DE ORIENTACION, EMPRENDIMIENTO E INNOVACION PARA EL EMPLEO
EMPLEO JOVEN

20 ANIVERSARIO DEL SEF

CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL

PROMOCION DE LA ARTESANIA

MARCA COMERCIO SELECTO

REGION DE MURCIA, REGION DE COMPRAS
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REDUCCION DE LA SINIESTRALIDAD LABORAL EN EL USO DE CARRETILLAS
ELEVADORAS

LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES
DIFUSION DE OPERACIONES FEDER

AYUDAS PUBLICAS PROGRAMA INVESTIGO

SEGURIDAD INDUSTRIAL

DATOS ABIERTOS COMO GENERADOR DE UN DESARROLLO SOSTENIBLE
CARPETA EMPRESARIAL

FESTIVAL ESTRENARTE

CENTRO DE CUALIFICACION TURISTICA Y SUS ACCIONES

1.001 SABORES Y PASAPORTE GASTRONOMICO

PROMOCION TURISTICA 2022

REGION DE MURCIA TAURINA

ODS 9. Desarrollar infraestructuras resilientes, promover la industrializacion
inclusiva y sostenible, y fomentar la innovacion.

PROCESO PARTICIPATIVO SOBRE EL PACTO POR LAS INFRAESTRUCTURAS DE LA
REGION DE MURCIA

ODS 11. Lograr que las ciudades y los asentamientos humanos sean inclusivos,

seguros, resilientes y sostenibles.

LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA EN EL
MEDIO RURAL

ACTIVA CASH RURAL

PLANES DE COOPERACION ECONOMICA CON MUNICIPIOS

FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN LA ADMINISTRACION PUBLICA
PILOTO 5K-10K

NUEVO MODELO TERRITORIAL, DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA
SOSTENIBLE

TURISMO DE CALIDAD
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ODS 14. Conservar y utilizar de forma sostenible los océanos, los mares y los recursos

marinos para lograr el desarrollo sostenible.

PLAN COMPLEMENTARIO DE CIENCIAS MARINAS
HUMEDAL DE "EL CARMOLI

ODS 15. Gestionar sosteniblemente los bosques, luchar contra la desertificacion,
detener e invertir la degradacion de las tierras, detener la pérdida de biodiversidad.

PLAN COPLA'Y PLAN INFOMUR
PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

ODS 16. Promover sociedades justas, pacificas e inclusivas.

40 ANIVERSARIO DEL ESTATUTO DE AUTONOMIA DE LA REGION DE MURCIA
CONCILIACION EN LA ESCUELA

REPLAY

PROMOCION DEL VOLUNTARIADO

EXTUTELADOS

DERECHOS DE LA INFANCIA

CONTRA EL MALTRATO INFANTIL

DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO DE LESBIANAS, GAYS, TRANSEXUALES Y
BISEXUALES

CONTRA EL RACISMO Y LA XENOFOBIA

CONTRA EL ODIO Y LA DISCRIMINACION

DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD
DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES

EL CUIDADO DE LOS MAYORES

DIA INTERNACIONAL CONTRA LA DISCRIMINACION RACIAL
DIA DE LA REGION

OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

PLATAFORMA DE PARTICIPACION CIUDADANA

ODS 17. Revitalizar la Alianza Mundial para el Desarrollo Sostenible.

DIA DE EUROPA 2022
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IX. PRESUPUESTO

La inversion en campafas de publicidad y comunicacién institucional que la Administracion
Regional tiene previsto realizar durante el ejercicio 2022 asciende a un total de 4.075.500,00 €.

La Consejeria de Presidencia, Turismo, Cultura y Deportes, a través de la Direccion General de
Comunicacion Institucional, gestiona el presupuesto de publicidad institucional de la
Administracion General, a excepcion de aquellas campanas realizadas con fondos europeos.

Por tanto, todas aquellas campanas previstas por el resto de entes del sector publico, corresponde
a estos tanto su gestion como su financiacion por lo que se desglosan de manera diferenciada en

cuanto a su peso inversor.

Asi, atendiendo al presupuesto de las campanias de la Administracion General, el peso por ejes

seria el siguiente:

1. En primer lugar encontramos el Eje 6. Politicas Sociales con un presupuesto de 215.500
€, que representa el 19% de la inversion total.

2. En segundo lugar encontramos el Eje 1. Empleo y Economia con un presupuesto de
172.000 €, que representa el 15% de la inversion total.

3. Yeltercerlugar, en cuanto al peso inversor en publicidad institucional de la Administracion
General, lo ocupa el Eje 5. Infraestructuras y Seguridad con un presupuesto de 95.000
€, que representa un 8% de la inversion.

Tabla 2. Clasificacion por ejes (Administracion General)

——— L

Empleo y Economia 172.000,00 € 15%
Salud 6 81.000,00 € 7%
Educacion y Juventud 6 82.000,00 € 7%
Tecnologia e investigacion 4 51.000,00 € 4%
Infraestructuras y Seguridad 6 95.000,00 € 8%
Politicas Sociales 16 215.500,00 € 19%
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Agua y agricultura 0 - £ 0%
Medio ambiente 2 30.000,00 € 3%
Participacion ciudadana y fechas conmemorativas 10 356.500,00 € 31%
Cultura y turismo 5 77.000,00 € 7%
Total 67 1.160.000,00 € 100%

Dentro de la inversion del sector publico que asciende a 2.915.500€, el mayor presupuesto
corresponde a las campaiias del Instituto de Turismo (ITREM), con un total de 2.786.000€,
seguidas de las de la Fundacién Integra, con una inversion de 67.500€ y las del Servicio de
Empleo y Formacién con 36.000€.

Tabla 3. Campaiias Sector Publico (excluida Administracion General)

T R

Presidencia, Turismo, Cultura y INSTITUTO DE TURISMO DE LA REGION DE
2.786.000 €
Deportes MURCIA
Economia, Hacienda y AGENCIA TRIBUTARIA DE LA REGION DE i
Administracion Digital MURCIA !
Economia, Hacienda y
.. . FUNDACION INTEGRA 67.500 €
Administracion Digital
Empresa, Empleo, Universidades y 7
, SERVICIO DE EMPLEO Y FORMACION 36.000 €
Portavocia
FUNDACION PARA LA FORMACION E
Salud 12.000 €

INVESTIGACION SANITARIAS

I - N
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VIII. EVALUACION

Una de las partes esenciales de todo Plan, para conocer su grado de cumplimiento y eficacia, es
su evaluacion. Para ello, es preciso efectuar un seguimiento de las acciones publicitarias llevadas
a cabo y medir el grado de consecucion real de los objetivos perseguidos, realizando estudios
posteriores a la ejecucion de las campafas sobre el impacto conseguido con la accidon publicitaria,
con indicadores cuantificables que permitan evaluar el cumplimiento de los principios de eficacia,
austeridad y eficiencia en el gasto publico.

Por este motivo, ademas del informe o memoria de ejecucién y valoracion final del resultado de
cada una de las campanias, que deberan elaborar las empresas que resulten adjudicatarias de la
difusion de las mismas, la consejeria competente en materia de comunicacién institucional, a
través del Consejo de Publicidad y de Comunicacién Institucional —en cuanto 6rgano encargado
de evaluar las actividades de publicidad y comunicacion de la Administracion publica de la CARM,
y como rendicién de cuentas, elaborara en 2023 un informe de publicidad y comunicacion, que
sera aprobado por el Consejo de Gobierno, publicado en el Portal de Transparencia de la CARM
y remitido a la Asamblea Regional.

El informe anual incluira, con el maximo grado de detalle, todas las campafas institucionales
desarrolladas, su importe, los criterios de adjudicacion utilizados, los adjudicatarios de los
contratos celebrados, la relacion de objetivos perseguidos a los que se vinculan las campanfias, los
planes de medios, las partidas de gasto vinculadas a la ejecucion de la campaia publicitaria
(especificando expresamente el peso inversor por departamento), y los datos disponibles en
relacion con la efectividad de las campafas.

X. CONCLUSIONES

El Plan se ha elaborado, siguiendo los parametros legales de la Ley 13/2018, de 29 de noviembre,
de Comunicacion y Publicidad Institucional de la Comunidad Autonoma de la Region de Murcia,
por el Consejo de Publicidad y Comunicacién Institucional de la Region de Murcia con las
propuestas de todas las Consejerias y entes del sector publico regional, e incluye, por tanto, todas
las campafas de publicidad institucional de la Administracion Publica como del sector publico
regional.

El Plan cumple una finalidad puramente informativa y planificadora, siendo un instrumento
flexible al que se pueden incorporar nuevas campafas de interés publico que resulten necesarias.

En total, la Comunidad Autoénoma de la Regidén de Murcia ha previsto desarrollar durante el afio
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2022 84 campaiias de publicidad institucional.

La principal prioridad de interés puiblico en materia de publicidad y comunicacion institucional
para el afo 2022 es b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de los
servicios, las actividades y los programas de los que pueda hacer uso con un total de 21
campanas.

Los ejes con mayor nimero de campaiias son el Eje 1. Empleo y Economia con 17 campafas y
el Eje 6. Politicas Sociales con 16 campafas. Le siguen el, el Eje 4. Tecnologia e Investigacion con
12y el Eje 9. Participacion Ciudadana y Fechas conmemorativas con 10 campaiias.

El peso de la inversion de las campaias de la Administracion General por ejes seria el siguiente:
1. Eje 6. Politicas Sociales con un presupuesto de 215.500 €, y el 19% del total

3. fje 1. Empleo y Economia con un presupuesto de 172.000 €, que representa un 15%
de la inversion.

1. Eje 5. Infraestructuras y Seguridad con un presupuesto de 95.000 £, y el 8% del total
En cuanto a la inversion en el resto del sector publico destacan:
= El Instituto de Turismo con un presupuesto de 2.786.000 €

En lo referente al publico objetivo de las campafas, en un 54% se centran en publico general,
mientras que un 46% se orientan a colectivos mas especificos.

Si analizamos los medios previsto a utilizar, de las 84 campanas, en 68 de ellas se propone el uso
de la radio y en 57 de ellas se propone el uso de television y redes sociales. Le siguen muy de
cerca los medios digitales (51 campafias) y los medios impresos (50). A continuacion encontramos
la publicidad exterior (42) y otros medios impresos (30 campafias).

En el Anexo a continuacién se relacionan mediante fichas de detalle las 84 campafas incluidas en
el Plan y estructuradas segun los 10 ejes por materias.
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INDICE DE EJES Y CAMPANAS

1. EMPLEO Y ECONOMIA

01.01
01.02
01.03

01.04
01.05
01.06
01.07

01.08
01.09
01.10
01.11
01.12
01.13

01.14
01.15
01.16
01.17

2. SALUD

PROGRAMAS OPERATIVOS FEDER Y FSE

CANALES TELEMATICOS DE LA ATRM

PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO Y FOMENTO DE LA DOMICILIACION
ATRM

AYUDAS RETO DEMOGRAFICO

TRABAJADORES AUTONOMOS

ECONOMIA SOCIAL

CENTRO DE ORIENTACION, EMPRENDIMIENTO E INNOVACION PARA EL
EMPLEO

EMPLEO JOVEN

20 ANIVERSARIO DEL SEF

LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL

CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL

PROMOCION DE LA ARTESANIA

LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA
EN EL MEDIO RURAL

ACTIVA CASH RURAL

MARCA COMERCIO SELECTO

REGION DE MURCIA, REGION DE COMPRAS

PLANES DE COOPERACION ECONOMICA CON MUNICIPIOS

02.01

02.02
02.03
02.04
02.05
02.06
02.07

REDUCCION DE LA SINIESTRALIDAD LABORAL EN EL USO DE
CARRETILLAS ELEVADORAS

LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES
CONCIENCIACION COVID

VACUNACION CONTRA LA GRIPE

MOSQUITO TIGRE

OBESIDAD INFANTIL

CONCIENCIACION SALUD MENTAL

3. EDUCACION Y JUVENTUD

03.01
03.02

ALBERGUES JUVENILES
ICUAM: ACREDITATE
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03.03
03.04
03.05
03.06

ESCUELAS OFICIALES DE IDIOMAS

FORMACION PROFESIONAL

ELECCIONES A CONSEJOS ESCOLARES DE CENTRO
CONCILIACION EN LA ESCUELA

4. TECNOLOGIA E INVESTIGACION

04.01
04.02

DIFUSION DE OPERACIONES FEDER
FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN LA ADMINISTRACION

PUBLICA

04.03
04.04
04.05
04.06
04.07
04.08
04.09
04.10
04.11
04.12

STEAM INTEGRA DIGITAL

REPLAY

FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN EDUCACION

FORO DE INNOVACION Y TRANSFORMACION DIGITAL EN SALUD
PILOTO 5K-10K

FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL

CURSOS DE FORMACION ONLINE

PLAN COMPLEMENTARIO DE AGROALIMENTACION

PLAN COMPLEMENTARIO DE CIENCIAS MARINAS

AYUDAS PUBLICAS PROGRAMA INVESTIGO

5. INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD.

05.01
05.02
05.03
05.04
05.05

SEGURIDAD INDUSTRIAL

PLAN COPLA'Y PLAN INFOMUR

APP 112

PROMOCION DEL VOLUNTARIADO

NUEVO MODELO TERRITORIAL, DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA

SOSTENIBLE

05.06

MOVIBUS - MOVILIDAD COTIDIANA

6. POLITICAS SOCIALES.

06.01
06.02
06.03
06.04
06.05

ACOGIMIENTO FAMILIAR
EXTUTELADOS

DERECHOS DE LA INFANCIA
CONTRA EL MALTRATO INFANTIL
DIA INTERNACIONAL DE LA MUJER
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06.06 DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO DE LESBIANAS, GAYS,
TRANSEXUALES Y BISEXUALES

06.07 DIA INTERNACIONAL DE LAS MUJERES RURALES

06.08 DIA INTERNACIONAL PARA LA ELIMINACION DE LA VIOLENCIA CONTRA
LA MUJER

06.09 CONTRA EL RACISMO Y LA XENOFOBIA

06.10 CONTRA EL ODIO Y LA DISCRIMINACION

06.11 SERVICIOS SOCIALES

06.12 DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD

06.13 DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES

06.14 EL CUIDADO DE LOS MAYORES

06.15 DIA INTERNACIONAL CONTRA LA DISCRIMINACION RACIAL

06.16 AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR

8. MEDIO AMBIENTE.

08.01 PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES
08.02 HUMEDAL DE "EL CARMOL{

9. PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS.

09.01 DIA DE LA REGION

09.02 40 ANIVERSARIO DEL ESTATUTO DE AUTONOMIA DE LA REGION DE
MURCIA

09.03 DIA DE EUROPA 2022

09.04 DATOS ABIERTOS COMO GENERADOR DE UN DESARROLLO
SOSTENIBLE

09.05 OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

09.06 PLATAFORMA DE PARTICIPACION CIUDADANA

09.07 SEDE ELECTRONICA MAS FACIL

09.08 CITA PREVIA MAS FACIL

09.09 CARPETA EMPRESARIAL

09.10 PROCESO PARTICIPATIVO SOBRE EL PACTO POR LAS
INFRAESTRUCTURAS DE LA REGION DE MURCIA

10. CULTURA Y TURISMO.

10.01 TURISMO DE CALIDAD
10.02 REGION DE MURCIA, REGION DE LETRAS
10.03 FESTIVAL ESTRENARTE
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10.04 TJUEGOS NACIONALES DEL AGUA

10.05 REGION DE MURCIA TAURINA

10.06 CENTRO DE CUALIFICACION TURISTICA Y SUS ACCIONES
10.07 1.001 SABORES Y PASAPORTE GASTRONOMICO

10.08 PROMOCION TURISTICA 2022
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

DIRECCION GENERAL DE PRESUPUESTOS Y FONDOS EUROPEQS

CAMPANA N2 01.01 PROGRAMAS OPERATIVOS FEDER Y FSE

Objetivo:

Dar a conocer a los ciudadanos de |la Region la existencia de los Programas Operativos Fondo Europeo
de Desarrollo Regional (FEDER) y Fondo Social Europeo (FSE), la contribucion de los Fondos Europeos
a los mismos y las acciones mas significativas llevadas a cabo en el ambito regional con financiacion
comunitaria procedente de los citados Fondos.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, cine, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

AGENCIA TRIBUTARIA DE LA REGION DE MURCIA

CAMPANA N2 01.02 CANALES TELEMATICOS DE LA ATRM

Objetivo:

Incentivar el uso por los contribuyentes de los canales telematicos para la realizacion de sus tramites,
evitando de esta forma la necesidad de desplazamientos y reduciendo el volumen de la atencion
presencial.

Coste estimado: 7.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 afos

Ambito: Sector publico
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

AGENCIA TRIBUTARIA DE LA REGION DE MURCIA

PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO Y FOMENTO DE LA DOMICILIACION

NA N2
CAMPANA N2 01.03 ATRM

Objetivo:

Informar de los plazos disponibles para el pago de las deudas tributarias y los medios disponibles para
ello.

Coste estimado: 7.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio, prensa digital, redes sociales, cine y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 afos

Ambito: Sector publico

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA SOCIAL Y TRABAJO AUTONOMO

CAMPANA N2 01.04 AYUDAS RETO DEMOGRAFICO

Objetivo:

Difundir la convocatoria de las ayudas de Reto Demografico que estara en vigor todo el afio 2022.

Coste estimado: 17.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer y segundo cuatrimestre

Medios: Redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Administracidon general
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA SOCIAL Y TRABAJO AUTONOMO

CAMPANA N2 01.05 TRABAJADORES AUTONOMOS

Objetivo:

Difundir el lanzamiento del nuevo portal sobre trabajadores autonomos en el que se recogeran todos
los recursos destinados a este colectivo en la Region de Murcia, asi como el contenido de la Estrategia
Regional del Trabajo Autonomo

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Autdonomos,General

Ambito: Administracion general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA SOCIAL Y TRABAJO AUTONOMO

CAMPANA N2 01.06 ECONOMIA SOCIAL

Objetivo:

Publicitar el nuevo portal en el que se recogeran todos los recursos de la Economia Social en la Region
de Murcia.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Asociaciones de economia social,General

Ambito: Administracion general
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

SERVICIO REGIONAL DE EMPLEO Y FORMACION

CENTRO DE ORIENTACION, EMPRENDIMIENTO E INNOVACION PARA

NA N2
CAMPANA N2 01.07 EL EMPLEO

Objetivo:

Dar a conocer la puesta en marcha en la Region del nuevo Centro de Orientacion, Emprendimiento e
Innovacion para el empleo impulsado por el Ministerio de Trabajo y el Servicio Publico de Empleo a
través del Mecanismo de Recuperacion y Resilencia. Sus objetivos son disefiar y evaluar programas
de orientacion, asi como promover actuaciones de desarrollo y mejora de las actuaciones de
orientacion personalizada.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Sector publico

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

SERVICIO REGIONAL DE EMPLEO Y FORMACION

CAMPARNA N2 01.08 EMPLEO JOVEN

Objetivo:

Lanzamiento de una campana dirigida a los jovenes de la Region de Murcia para dar a conocer los
programas de formacion y empleo que el SEF pondra en marcha para impulsar la insercion laboral en
este colectivo a través de los Fondos Europeos 'Next Generation'.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Sector publico
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

SERVICIO REGIONAL DE EMPLEO Y FORMACION

CAMPANA N2 01.09 20 ANIVERSARIO DEL SEF

Objetivo:

Campana de publicidad, que en el marco del 20 aniversario de la creacion del SEF, permita dar a
conocer a la ciudadania en general todos los servicios y ayudas que el SEF ofrece para mejorar las
opciones de empleo tanto de desempleados como de trabajadores en activo.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

CAMPANA N2 01.10 LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL

Objetivo:

Promover la eliminacion de la brecha salarial promocionando la politica de igual retribucion por
trabajo e igual valor entre hombres y mujeres.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Empresarios, Trabajadores

Ambito: Administracion general
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

CAMPANA N2 01.11 CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL

Objetivo:

Concienciar y sensibilizar a trabajadores y empresas sobre la importancia de mejorar la calidad de la
contratacion, especialmente en materia de temporalidad, parcialidad y horarios laborales.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Empresarios, Trabajadores

Ambito: Administracion general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE CONSUMO Y ARTESANIA

CAMPANA N2 01.12 PROMOCION DE LA ARTESANIA

Objetivo:

Promocion de la venta de productos artesanos regionales a través de la nueva web
www.artesaniaregiondemurcia.es asi como en los Centros Regionales de Artesania de Murcia, Lorca
y Cartagena.

Coste estimado: 17.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Prensa impresa y digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE ADMINISTRACION LOCAL

LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE

NA N2
CAMPANA = 01.13 VIDA EN EL MEDIO RURAL

Objetivo:

Concienciar acerca de la importancia del medio rural como una parte esencial de nuestra region y sus
posibilidades desde el punto de vista turistico como herramienta para evitar la despoblacion

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE ADMINISTRACION LOCAL

CAMPANA N2 01.14 ACTIVA CASH RURAL

Objetivo:

Difusion de la instalacion de cajeros automaticos en zonas rurales, como estrategia contra la
despoblacion

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE COMERCIO E INNOVACION EMPRESARIAL

CAMPANA N2 01.15 MARCA COMERCIO SELECTO

Objetivo:

Dar a conocer a los ciudadanos de la Region la marca del Comercio Selecto de la Region de Murcia,
gue puedan identificar los comercios mas sobresalientes de la Region y que se sientan embajadores
del comercio selecto de sus localidades.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE COMERCIO E INNOVACION EMPRESARIAL

CAMPANA N2 01.16 REGION DE MURCIA, REGION DE COMPRAS

Objetivo:

La campafia tiene como objetivos: 1.- Captar clientes y consumidores de la Region y de fuera de la Region para
que puedan aprovecharse de ventajas, descuentos, participacion en sorteos consumiendo en los comercios
selectos de la Region 2.- Promocionar las compras a través de influencers y personas famosas con el comercio
selecto de la Region fomentando las compras en el comercio local 3.- Difundir los comercios selectos de la
Region seleccionados por su calidad y profesionalidad por parte de los Ayuntamientos y asociaciones de
comerciantes de la Region 4.- Posicionar a la Region como Region de Compras

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE ADMINISTRACION LOCAL

CAMPANA N2 01.17 PLANES DE COOPERACION ECONOMICA CON MUNICIPIOS

Objetivo:

Informar de la realizacion de aquellas obras, en infraestructuras y servicios, que se consideran basicas
y esenciales para el desarrollo local y su correspondiente poblacion.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

REDUCCION DE LA SINIESTRALIDAD LABORAL EN EL USO DE

NA N2
CAMPANA N2 02.01 CARRETILLAS ELEVADORAS

Objetivo:

El uso de carretillas elevadoras, equipos ampliamente utilizados en todo tipo de empresas, genera
un gran numero de accidentes laborales (golpes, atropellos, vuelcos), entre otros, por un uso
inadecuado de las mismas, unas condiciones de mantenimiento deficientes o por unas areas de
circulacion inseguras. Por ello es importante dar a conocer medidas de prevencion que reduzcan los
accidentes generados por este tipo de vehiculos como son: atropellos, vuelcos, golpes, caida de
materiales o atrapamientos.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general
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EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

CAMPANA N2 02.02 LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES

Objetivo:

Trasladar a empresarios y trabajadores la importancia de evaluar y controlar los riesgos psicosociales
en el trabajo, como medida de prevencion del estrés y otras situaciones derivadas de un ambiente
psicosocial nocivo en las empresas

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Empresarios, Trabajadores

Ambito: Administracion general

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE SALUD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

CAMPANA N2 02.03 CONCIENCIACION COVID

Objetivo:

Concienciar a la poblacion sobre la importancia de vacunarse contra la COVID asi como la necesidad
de cumplir las recomendaciones de prevencion y proteccion frente al virus.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE SALUD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

CAMPANA N2 02.04 VACUNACION CONTRA LA GRIPE

Objetivo:

Concienciar a la poblacion sobre la importancia de vacunarse contra la gripe, con el objetivo de
aumentar la cobertura de vacunacion sobre la poblacion diana (mayores, embarazadas, etc...).

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE SALUD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

CAMPANA N2 02.05 MOSQUITO TIGRE

Objetivo:

Alertar acerca de los peligros que entrana la proliferacion del mosquito tigre y, muy especialmente,
facilitar informacion y consejos sobre las acciones civicas mas adecuadas para dificultar la
reproduccion de este insecto.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE SALUD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

CAMPANA N2 02.06 OBESIDAD INFANTIL

Objetivo:

Concienciar sobre la importancia de reducir la obesidad infantil mediante una alimentacion sana y
habitos de ejercicio de toda la familia en conjunto.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Familias,Nifios

Ambito: Administracion general

EJE 2: SALUD

FUNDACION PARA LA FORMACION E INVESTIGACION SANITARIAS

CONSEJERIA DE SALUD

CAMPANA N2 02.07 CONCIENCIACION SALUD MENTAL

Objetivo:

Concienciar a la sociedad sobre la importancia de cuidar la salud mental asi como lanzar mensajes
para acabar con el estigma que existe sobre las personas con enfermedad mental con el fin de
favorecer su integracion.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico
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EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE JUVENTUD

CAMPANA N2 03.01 ALBERGUES JUVENILES

Objetivo:

Promocionar los albergues juveniles de la region como espacios dirigidos a facilitar la convivencia,
alojamiento, formacion, fomento de la participacion, realizacion de actividades culturales, sociales y
de tiempo libre.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Administracion general

EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD
CONSEJERIA DE EDUCACION

DIRECCION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL E INNOVACION

CAMPANA N2 03.02 ICUAM: ACREDITATE

Objetivo:

Difundir el procedimiento de Evaluacion, Acreditacion y Registro de Competencias Profesionales
(PREAR) mediante el que los trabajadores de la Region pueden acreditar sus competencias
profesionales, mejorar su cualificacion profesional y recibir una certificacion oficial.

Coste estimado: 14.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio y prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Autdonomos,Desempleados,Emprendedores,Empresarios,General, Trabajadores

Ambito: Administraciéon general
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EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD
CONSEJERIA DE EDUCACION

DIRECCION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL E INNOVACION

CAMPANA N2 03.03 ESCUELAS OFICIALES DE IDIOMAS

Objetivo:

Promocionar las ensefianzas de idiomas en las EEOOII de la Region de Murcia y conseguir un aumento
en la demanda respecto a los ultimos cursos.

Coste estimado: 14.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 anos

Ambito: Administracion general

EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD

CONSEJERIA DE EDUCACION

DIRECCION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL E INNOVACION

CAMPANA N2 03.04 FORMACION PROFESIONAL

Objetivo:

El objeto de esta campana es seguir incrementando las cifras de alumnado matriculado ano a ano
(para el curso 2.022/23 se van a crear sobre 1.750 nuevas plazas) insistiendo en la alta probabilidad
de encontrar un trabajo adaptado a la formacion recibida de manera inmediata

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 afos

Ambito: Administracion general
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EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD

CONSEJERIA DE EDUCACION

DIRECCION GENERAL DE CENTROS EDUCATIVOS E INFRAESTRUCTURAS

CAMPANA N2 03.05 ELECCIONES A CONSEJOS ESCOLARES DE CENTRO

Objetivo:

Divulgar el procedimiento de eleccion y renovacion de los Consejos Escolares de Centro 2022.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 anos

Ambito: Administracidon general

EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD
CONSEJERIA DE EDUCACION

DIRECCION GENERAL DE CENTROS EDUCATIVOS E INFRAESTRUCTURAS

CAMPARNA N2 03.06 CONCILIACION EN LA ESCUELA

Objetivo:

Divulgar los servicios de transporte y comedores escolares que impactaran en la sociedad de manera
muy positiva contribuyendo a la conciliacion familiar

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 afos

Ambito: Administracidon general
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EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

DIRECCION GENERAL DE INFORMATICA Y TRANSFORMACION DIGITAL

CAMPANA N2 04.01 DIFUSION DE OPERACIONES FEDER

Objetivo:

Difusion de las operaciones financiadas por fondos FEDER de la DG de Informatica y Transformacion
Digital

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN LA ADMINISTRACION
PUBLICA

CAMPANA N2 04.02

Objetivo:

Difundir la primera edicion del Foro de Transformacion Digital en la Administracion Publica, punto de
referencia, reflexion y colaboracion sobre las aplicaciones de la tecnologia en el sector publico.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Profesionales de las areas sociales y TIC

Ambito: Sector publico
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EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.03 STEAM INTEGRA DIGITAL

Objetivo:

Campana para dar difusion de diversas acciones de la iniciativa STEAM INTEGRA DIGITAL cuyos
objetivo es fomentar las vocaciones cientifico tecnologicas entre los mas jovenes, especialmente
entre las ninas.

Coste estimado: 2.500,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Prensa digital, redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Docentes,Estudiantes

Ambito: Sector publico

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPARNA N¢ 04.04 REPLAY

Objetivo:

Campana para dar difusion del servicio Replay (Retransmision de los Plenos de los Ayuntamientos
por Internet) entre la ciudadania, para que puedan consultar la informacion que se debate en los
plenos de sus municipios y entre los ayuntamientos que quieran adherirse para formar parte del
proyecto.

Coste estimado: 2.500,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Prensa digital, redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Ayuntamientos,General

Ambito: Sector publico
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EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.05 FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN EDUCACION

Objetivo:

Campana de publicidad para dar difusion de la primera edicion del Foro de Transformacion Digital en
Educacion, punto de referencia, reflexion y colaboracion sobre las aplicaciones de la tecnologia en el
ambito educativo.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Prensa digital, redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Profesionales de las areas sociales y TIC

Ambito: Sector publico

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.06 FORO DE INNOVACION Y TRANSFORMACION DIGITAL EN SALUD

Objetivo:

Campana de publicidad para dar difusion de la primera edicion del Foro de Innovacion y
transformacion digital en salud, punto de referencia, reflexion y colaboracion sobre las aplicaciones
de la tecnologia en el sector sanitario.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Profesionales de las areas sociales y TIC

Ambito: Sector publico
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EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.07 PILOTO 5K-10K

Objetivo:

Campana de publicidad para dar difusion de la experiencia piloto para la generacion de datos abiertos
en municipios de menos de 10.000 habitantes.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa digital, redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Profesionales de las areas sociales y TIC

Ambito: Sector publico

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.08 FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL

Objetivo:

Campana de publicidad para dar difusion de la segunda edicion del Foro de Tecnologia Emocional,
punto de referencia, reflexion y colaboracion sobre las aplicaciones de la tecnologia para construir
una mejor sociedad para todas las personas.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa digital, redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Profesionales de las areas sociales y TIC

Ambito: Sector publico
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EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.09 CURSOS DE FORMACION ONLINE

Objetivo:

Campana para difundir cursos de la plataforma de formacion online de la Fundacion Integra entre los
ciudadanos de la Region de Murcia y conseguir un mayor numero de matriculaciones.

Coste estimado: 2.500,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE INVESTIGACION E INNOVACION CIENTIFICA

CAMPANA N2 04.10 PLAN COMPLEMENTARIO DE AGROALIMENTACION

Objetivo:

Dar a conocer el Plan Complementario de Agroalimentacion como motor para conseguir la
transferencia del conocimiento al tejido productivo y dar a conocer a la poblacion el valor de la
Ciencia y la Tecnologia en estas areas estratégicas para la Region.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general
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EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE INVESTIGACION E INNOVACION CIENTIFICA

CAMPANA N2 04.11 PLAN COMPLEMENTARIO DE CIENCIAS MARINAS

Objetivo:

Dar a conocer el Plan Complementario de Ciencias Marinas como motor para conseguir la
transferencia del conocimiento al tejido productivo y dar a conocer a la poblacion el valor de la
Ciencia y la Tecnologia en estas areas estratégicas para la Region.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE INVESTIGACION E INNOVACION CIENTIFICA

CAMPANA N2 04.12 AYUDAS PUBLICAS PROGRAMA INVESTIGO

Objetivo:

PROGRAMA INVESTIGO dirigido a la creacion de empleo para los jovenes de menos de 30 afnos como
personal Técnico de 14D, Tecndlogos y Doctores.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE ENERGIA Y ACTIVIDAD INDUSTRIAL Y MINERA

CAMPANA N2 05.01 SEGURIDAD INDUSTRIAL

Objetivo:

Concienciar a toda la ciudadania acerca de las ventajas que supone mantener las instalaciones en el
mejor estado de servicio y seguridad, incrementando, el nivel de calidad de las mismas.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 05.02 PLAN COPLAY PLAN INFOMUR

Objetivo:
Informar a la poblacion acerca del Plan de Vigilancia, Rescate en Playas y Salvamento en la Mar de la
Region de Murcia (PLAN COPLA) asi como del Plan de Proteccion Civil de Emergencia por Incendios

Forestales en la Region de Murcia (PLAN INFOMUR), asi como dar consejos acerca de la prevencion
de accidentes y negligencias.

Coste estimado: 24.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 anos

Ambito: Administracidon general
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EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 05.03 APP 112

Objetivo:

Impulsar el conocimiento de la APP del 112 entre los ciudadanos de la Region de Murcia

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 anos

Ambito: Administracidon general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 05.04 PROMOCION DEL VOLUNTARIADO

Objetivo:

Impulsar el voluntariado en todos los municipios de la Region

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 afos

Ambito: Administracidon general
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EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS

DIRECCION GENERAL DE TERRITORIO Y ARQUITECTURA

NUEVO MODELO TERRITORIAL, DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA

NA N2
CAMPANA N2 05.05 SOSTENIBLE

Objetivo:

Dar a conocer las medidas contenidas en el nuevo modelo territorial, de construccion y arquitectura
sostenible dirigido a fomentar ciudades saludables que mejoren la calidad de vida de las personas y
rebajar los consumos energéticos de las viviendas.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administraciéon general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS

DIRECCION GENERAL DE MOVILIDAD Y LITORAL

CAMPARNA N¢ 05.06 MOVIBUS - MOVILIDAD COTIDIANA

Objetivo:

Dar a conocer el nuevo sistema de transporte publico mas accesible, tecnoldgico y ecoeficaz.

Coste estimado: 17.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

z z

DIRECCION GENERAL DE FAMILIAS Y PROTECCION DE MENORES

CAMPANA N2 06.01 ACOGIMIENTO FAMILIAR

Objetivo:

Campana dirigida al fomento del acogimiento familiar

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio y prensa impresa

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general

s

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

z 7

DIRECCION GENERAL DE FAMILIAS Y PROTECCION DE MENORES

CAMPANA N2 06.02 EXTUTELADOS

Objetivo:

Sensibilizar y visibilizar acerca de la situacion de los menores en acogimiento cuando cumplen la
mayoria de edad, su historia de vida y como proyeccion del futuro en nuestra sociedad.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa impresa y digital, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

z z

DIRECCION GENERAL DE FAMILIAS Y PROTECCION DE MENORES

CAMPANA N2 06.03 DERECHOS DE LA INFANCIA

Objetivo:

Dar a conocer los derechos de la infancia y concienciar a las personas de la importancia de trabajar
dia a dia por su bienestar y desarrollo, asi como hacer actores participes de esta lucha a los propios
ninos y ninas.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

s

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

72 z

DIRECCION GENERAL DE FAMILIAS Y PROTECCION DE MENORES

CAMPANA N2 06.04 CONTRA EL MALTRATO INFANTIL

Objetivo:

Reivindicar dando visibilidad a la violencia contra la infancia, concienciando tanto a los agentes
sociales como a la ciudadania en este sentido. Se trata de destacar la necesidad de crear una sociedad
futura mas justa y ausente de violencia mediante el cuidado y buen trato a los menores del presente.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio y prensa impresa

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N2 06.05 DIA INTERNACIONAL DE LA MUJER

Objetivo:

Garantizar la igualdad de oportunidades de las mujeres, incluido el fomento de la actividad asociativa,
de participacion y prestacion de servicios especificos desde instituciones publicas y privadas y en
especial, las medidas relativas a la atencion integral y sensibilizacion.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio y prensa impresa

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

DIiA INTERNACIONAL DEL ORGULLO DE LESBIANAS, GAYS,
TRANSEXUALES Y BISEXUALES

CAMPANA N2 06.06

Objetivo:

Difundir la necesidad de que la sociedad asuma una vision respetuosa e inclusiva que acabe con los
estereotipos creados por la ignorancia y que conducen a la transfobia, asi como a otras LGTBfobias.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio y prensa impresa

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

z z

DIRECCION GENERAL DE MUIJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N2 06.07 DIiA INTERNACIONAL DE LAS MUJERES RURALES

Objetivo:

Reivindicar el papel de agricultoras y ganaderas en las zonas rurales a que tanto me manera que
puedan contar con las mismas oportunidades que los hombres.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general

7.

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

z z

DIRECCION GENERAL DE MUIJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

DIiA INTERNACIONAL PARA LA ELIMINACION DE LA VIOLENCIA

NA N
CAMPANA N2 06.08 CONTRA LA MUJER

Objetivo:

Dar a conocer los recursos que estan a disposicion de las mujeres que sufren violencia de género y
las actuaciones para prevenir cualquier tipo de violencia.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES Y RELACIONES CON EL TERCER SECTOR

CAMPANA N2 06.09 CONTRA EL RACISMO Y LA XENOFOBIA

Objetivo:

Identificar y combatir el racismo y la xenofobia

Coste estimado: 14.500,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES Y RELACIONES CON EL TERCER SECTOR

CAMPANA N2 06.10 CONTRA EL ODIO Y LA DISCRIMINACION

Objetivo:

Difundir el derecho de las personas a mostrarse tal como son, independientemente de su origen
nacional o étnico, ideologia, identidad sexual, sexo o género, religion , capacidades intelectuales o
fisicas para reflejar que la sociedad murciana es una sociedad plural y diversa.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer y segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Administracion general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES Y RELACIONES CON EL TERCER SECTOR

CAMPANA N2 06.11 SERVICIOS SOCIALES

Objetivo:
Dar a conocer las prestaciones y servicios con que cuenta el sistema publico de servicios sociales.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Administracidon general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES Y RELACIONES CON EL TERCER SECTOR

CAMPANA N2 06.12 DIiA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD

Objetivo:

Sensibilizar sobre las barreras sociales que impiden a las personas con discapacidad participar y
ejercer sus derechos en igualdad de condiciones que el resto de la poblacion.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

P4g. 65 de 78



EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES Y RELACIONES CON EL TERCER SECTOR

CAMPANA N2 06.13 DIiA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES

Objetivo:

Sensibilizar sobre las personas mayores, su situacion y las barreras que les impiden participar y
ejercer sus derechos en igualdad de condiciones que el resto de la poblacion.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES Y RELACIONES CON EL TERCER SECTOR

CAMPARNA N¢ 06.14 EL CUIDADO DE LOS MAYORES

Objetivo:

Dar a conocer las actuaciones que se llevan a cabo desde el IMAS contra la soledad no deseada en las
personas mayores.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa impresa y digital, redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES Y RELACIONES CON EL TERCER SECTOR

CAMPANA N2 06.15 DIA INTERNACIONAL CONTRA LA DISCRIMINACION RACIAL

Objetivo:

Identificar y combatir el racismo y la xenofobia. Concienciar a la ciudadania sobre las causas que los
generan.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Administracion general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS

DIRECCION GENERAL DE VIVIENDA

CAMPANA N2 06.16 AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR

Objetivo:

Informar de las ayudas y servicios para garantizar el acceso a un hogar, asi como las subvenciones
publicas destinadas a reforzar la seguridad y salud de las viviendas a través de obras de rehabilitacion
o mejora de la eficiencia energética.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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EJE 8: MEDIO AMBIENTE

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 08.01 PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

Objetivo:

Concienciar del peligro de las negligencias en zonas forestales, haciendo participe, al ciudadano del
dano que pueden llegar a ocasionar.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 anos

Ambito: Administracion general

EJE 8: MEDIO AMBIENTE

CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS

DIRECCION GENERAL DE TERRITORIO Y ARQUITECTURA

CAMPANA N2 08.02 HUMEDAL DE "EL CARMOLI

Objetivo:

Difundir el proyecto regional para la puesta en valor del humedal del Carmoli, la mayor ventana
paisajistica en el Mar Menor.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general
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EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION INSTITUCIONAL

CAMPANA N2 09.01 DIiA DE LA REGION

Objetivo:

Difundir el significado del Dia de la Region entre los ciudadanos, divulgar las sefas de identidad
regionales, fomentar el conocimiento sobre el Estatuto de Autonomia e informar de las actividades
programadas por las instituciones regionales y abiertas a la ciudadania.

Coste estimado: 1.500,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Prensa impresa

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION INSTITUCIONAL

40 ANIVERSARIO DEL ESTATUTO DE AUTONOMIA DE LA REGION DE

NA N2
CAMPANA N2 09.02 MURCIA

Objetivo:

Difundir el significado del Dia de la Region de Murcia entre los ciudadanos, divulgar las sefias de la
identidad regional asi como fomentar el conocimiento sobre el Estatuto de Autonomia y su
aniversario.

Coste estimado: 245.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE UNION EUROPEA

CAMPANA N2 09.03 DIA DE EUROPA 2022

Objetivo:

Difundir a través de un anuncio en TV y RRSS la efeméride europea en la sociedad murciana, y mejorar
el grado de conocimiento ciudadano de la Union Europea, sus instituciones y funcionamiento.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidn general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS
CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBIERNO ABIERTO Y COOPERACION

DATOS ABIERTOS COMO GENERADOR DE UN DESARROLLO

Y o
CAMPANA N2 09.04 SOSTENIBLE

Objetivo:

Dar a conocer lo que son los datos abiertos (OPEN DATA), como generadores de empleo, valor
economico y desarrollo sostenible.

Coste estimado: 16.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Empresarios

Ambito: Administracion general
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EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS
CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBIERNO ABIERTO Y COOPERACION

CAMPANA N2 09.05 OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

Objetivo:

Promocionar los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) en la Region y su afianzamiento entre la
ciudadania.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 anos

Ambito: Administracion general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS
CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBIERNO ABIERTO Y COOPERACION

CAMPARNA N¢ 09.06 PLATAFORMA DE PARTICIPACION CIUDADANA

Objetivo:

Promocionar la plataforma de participacion ciudadana.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio y prensa impresa

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 anos

Ambito: Administracion general
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EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS
CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE REGENERACION Y MODERNIZACION ADMINISTRATIVA

CAMPANA N2 09.07 SEDE ELECTRONICA MAS FACIL

Objetivo:

Difundir las funcionalidades y herramientas de la sede electronica de la CARM por parte de la
ciudadania y empresas, y dar a conocer las mejoras en su accesibilidad y usabilidad.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, prensa impresa y digital y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 anos

Ambito: Administracion general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE REGENERACION Y MODERNIZACION ADMINISTRATIVA

CAMPANA N2 09.08 CITA PREVIA MAS FACIL

Objetivo:

Dar a conocer el nuevo sistema para solicitar cita para la atencion presencial en las Oficinas de
Atencion al Publico de la CARM.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 anos

Ambito: Administracion general
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EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS
CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE REGENERACION Y MODERNIZACION ADMINISTRATIVA

CAMPANA N2 09.09 CARPETA EMPRESARIAL

Objetivo:

Dar a conocer la nueva carpeta empresarial, donde se depositara toda la documentacion relativa a
las empresas que precisen las Administraciones Publicas para tramitar sus procedimientos.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Autonomos,Empresarios

Ambito: Administracidn general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS

CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS

SECRETARIA GENERAL DE LA CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS

PROCESO PARTICIPATIVO SOBRE EL PACTO POR LAS

~ ° :
CAMPANA NS 0910 INFRAESTRUCTURAS DE LA REGION DE MURCIA

Objetivo:

Difundir el proceso de participacion ciudadana iniciado por la Comunidad para que los ciudadanos de
la Region de Murcia aporten sus propuestas para la conformacion del Pacto por las Infraestructuras
de la Region de Murcia.

Coste estimado: 16.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general
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EJE 10: CULTURA Y TURISMO

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE COMPETITIVIDAD Y CALIDAD TURISTICAS

CAMPANA N2 10.01 TURISMO DE CALIDAD

Objetivo:

La promocion de los propios valores, imagen o senas de identidad del territorio o la poblacion de la
administracion anunciante. Apoyar a los sectores econdmicos regionales, mediante la promocion de
la comercializacion de productos regionales, especialmente en el exterior de la Region de Murcia, y
de acciones que impulsen a nuestra Comunidad como destino turistico.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 10: CULTURA'Y TURISMO
CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE PATRIMONIO CULTURAL

CAMPANA N¢ 10.02 REGION DE MURCIA, REGION DE LETRAS

Objetivo:

Fomento de las actividades y servicios de la Biblioteca Regional en el marco del Plan de Fomento de
la Lectura 2020-2023.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa, redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general
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EJE 10: CULTURA Y TURISMO

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE JUVENTUD

CAMPANA N2 10.03 FESTIVAL ESTRENARTE

Objetivo:

Dar a conocer el festival Estrenarte como una forma de fomentar el talento joven de la Region de
Murcia.

Coste estimado: 17.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Administracion general

EJE 10: CULTURA'Y TURISMO

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE DEPORTES

CAMPANA N2 10.04 I JUEGOS NACIONALES DEL AGUA

Objetivo:

Dar a conocer la organizacion y el calendario de desarrollo de un evento deportivo, singular y tnico, que es la
primera vez que se celebrara en Espafia, de los Juegos Nacionales del Agua. Discurrira en distintas sedes del
Mar Menor de los Ayuntamientos de San Pedro del Pinatar, San Javier, Los Alcazares y en Cartagena, tanto en
la zona de Cabo de Palos como el puerto y ciudad. Se celebrara entre el 19 de septiembre y el 2 de octubre de
2022.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Ayuntamientos,Clubes y Federaciones Deportivas

Ambito: Administracion general
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EJE 10: CULTURA Y TURISMO

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE ADMINISTRACION LOCAL

CAMPANA N2 10.05 REGION DE MURCIA TAURINA

Objetivo:

Informar de las distintas actividades que se realizan con motivo de eventos y ferias taurinas que se
desarrollan en nuestra comunidad autonoma, y que contribuyen al fomento de la cultura y a
incentivar el sector turistico y comercial

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general

EJE 10: CULTURA Y TURISMO

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

INSTITUTO DE TURISMO DE LA REGION DE MURCIA

CAMPARNA N¢ 10.06 CENTRO DE CUALIFICACION TURISTICA Y SUS ACCIONES

Objetivo:

El Centro de Cualificacion Turistica - CCT tiene como mision el aumento de la cualificacion y
competitividad del sector turistico y la generacion de empleo de calidad dentro del mismo mediante
la apuesta por una formacion adecuada, practica, diversificada y descentralizada. La campana
contribuiria a mejorar la visibilidad del CCT, sus acciones, alumnos y resultados a nivel regional.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, cine, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico
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EJE 10: CULTURA Y TURISMO

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES
INSTITUTO DE TURISMO DE LA REGION DE MURCIA

CAMPANA N2 10.07 1.001 SABORES Y PASAPORTE GASTRONOMICO

Objetivo:

Posicionar la gastronomia regional como uno de los grandes atractivos turisticos a nivel nacional y
regional.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, cine, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 10: CULTURA'Y TURISMO

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

INSTITUTO DE TURISMO DE LA REGION DE MURCIA

CAMPANA N2 10.08 PROMOCION TURISTICA 2022

Objetivo:

Campanas de promocion de los atractivos turisticos de la Region de Murcia a nivel internacional,
nacional y regional

Coste estimado: 2.750.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, cine, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico
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Regi6n de Murcia

. Consejerfa de Presidencia, @

= Turismo, Cuitura'y Deportes autoNowi B
REGION | 1982

DE MURCIA | 2022

Direccién General
de Comunicacién Institucional

GUILLERMO INSA MARTINEZ, ACTUANDO COMO SECRETARIO DEL CONSEJO DE
PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL DE LA COMUNIDAD AUTONOMA DE
LA REGION DE MURCIA,

CERTIFICA: Que el dia 6 de septiembre de 2022 se reuni6 el Consejo de Publicidad y
Comunicacién de la Regién de Murcia, con el objeto, entre otros, de proceder al estudio del
“Plan de Publicidad y Comunicacion Institucional” para el afio 2022, cuya elaboraciéon le
corresponde a este Consejo de conformidad con el articulo 12 de la Ley 13/2018, de 29 de
noviembre, de Comunicacién y Publicidad Institucional de la Comunidad Auténoma de la
Region de Murcia, con las propuestas de todas las Consejerias y entes del sector publico
regional, de acuerdo con los objetivos y prioridades por ellos fijados en el ejercicio de las
politicas publicas que les son propias.

Estudiado el texto por el Presidente y todos los miembros del drgano colegiado, se cerré su
redaccién definitiva, manifestando los presentes su conformidad al respecto, y se acordé
proponer su aprobacién al Consejo de Gobierno.

Y, para que conste y a los efectos oportunos, firmo la presente (fechado y firmado digitalmente al
margen).

nidad Auténoma de Murcia, segin articulo 27.3.¢) de la Lev 39/2015 Los firmantes v las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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INFORME

SOLICITANTE: Direccién General de Comunicacion Institucional
REF.: 22 INF 0171/AGR

ASUNTO: Aprobacion del Plan de Comunicacién y Publicidad Institucional 2022 de la
Comunidad Auténoma de la Region de Murcia.

En relacion con el asunto referenciado, y a los efectos previstos en el articulo 11 del
Decreto 53/2001, de 15 de junio, por el que se establece la estructura organica de la
Consejeria de Presidencia, por este Servicio Juridico se emite el siguiente informe con

base en los siguientes

ANTECEDENTES

PRIMERO.- Se ha remitido a esta Secretaria General por comunicacién interior n®
238491/2022, expediente relativo al “Plan anual de comunicacién y publicidad
institucional 2022” a efectos de la emision del preceptivo informe juridico previo a la
elevacion para su aprobacion por el Consejo de Gobierno de la Comunidad Auténoma
de la Region de Murcia.

SEGUNDO.- El Plan ha sido elaborado por el Consejo de Publicidad y Comunicacion
Institucional de la Region de Murcia con las propuestas de todas las Consejerias y
organismos publicos, de acuerdo con los objetivos y prioridades por ellos fijados en el
ejercicio de las politicas publicas que les son propias, incluyendo por tanto todas las
campafas de publicidad institucional que la Administracién Publica de la Comunidad

Auténoma de la Regidn de Murcia pretende desarrollar durante el ejercicio 2022.

TERCERO.- Obra en el expediente certificacion emitida por el Secretario del Consejo
de Publicidad y Comunicacion Institucional, de fecha 6 de septiembre de 2022, en el
gue se indica que se propone para su elevacion y aprobacion por Consejo de Gobierno
el “Plan de comunicacion y publicidad institucional 2022” aprobado por dicho Consejo

en su sesion de 6 de septiembre de 2022.

A la vista de los referidos antecedentes procede realizar las siguientes
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CONSIDERACIONES
PRIMERA.- Régimen Juridico.

El articulo 10.Uno.30 de la Ley Orgéanica 4/1982, de 9 de junio, del Estatuto de
Autonomia para la Region de Murcia, atribuye a la Comunidad Autonoma de la Region
de Murcia competencia exclusiva en materia de publicidad. En ejercicio de la referida
competencia se aprobd6 la Ley 13/2018, de 29 de noviembre, de Comunicacion y
Publicidad Institucional de la Comunidad Auténoma de la Regién de Murcia (LCPI) , que
se alza como el marco normativo en el que se ha de desarrollar la politica de

comunicacion y de publicidad del Gobierno regional.

Este marco regulador se completa con el articulo 4 de la Ley estatal 29/2005, de 29 de
diciembre, de Publicidad y Comunicacion Institucional, de caracter basico, y con los
articulos 7 a 24 de la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad, que
definen los tipos de contratos publicitarios (contrato de publicidad, contrato de difusion

publicitaria, contrato de creacion publicitaria y contrato de patrocinio).

SEGUNDA.- Consideracidn previa.

Con caracter previo a abordar el analisis del Plan, y para su mejor compresion, resulta
de interés delimitar determinados conceptos, tales como: qué se entiende por
comunicacion institucional, campafias de publicidad y otras formas de publicidad como

los patrocinios.

La comunicacion institucional es un concepto amplio, que abarca desde ruedas de
prensa, comunicados, paginas web propias, hasta lo que se denomina actividad

publicitaria.

La actividad publicitaria puede ser entendida como un acto de comunicacion que,
orientado a la difusion de un mensaje, realiza la Administracion esencialmente para dar
a conocer a los ciudadanos sus derechos y obligaciones, los servicios que presta y las
actividades que desarrolla. Esta actividad tiene lugar a través de soportes de terceros -
anuncios, cufias de radio, banners...- o herramientas de difusion -carteleria, folletos,
publicaciones- cuyo uso o cesién supone una contraprestacion econdémica por parte de

la Administracion.
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Tanto las camparfias de publicidad institucional como los patrocinios institucionales
forman parte de la publicidad institucional pero tienen una naturaleza y finalidad
diferentes. Mientras que las campafias publicitarias conectan de forma directa con las
necesidades de comunicacion externa de la organizacion, el patrocinio institucional es
una férmula estrechamente vinculada con la imagen corporativa. En las campafias
institucionales es el Gobierno quien inicia el proceso de comunicacién y se dirige a la
ciudadania, a través de los formatos y soportes publicitarios. En el patrocinio
institucional, el Gobierno se vincula a una iniciativa organizada por terceros, de la que
espera obtener un retorno de inversion en términos de imagen. En este caso, el
Gobierno lo que pretende es fortalecer y reforzar la identidad e imagen del Gobierno a
través de la adhesion a iniciativas de terceros que conectan con los principios, valores

y objetivos de interés publico que el Gobierno promueve.

Conviene ahora también aclarar que en torno al concepto de campafia publicitaria se
articulan dos tipos de contratos de publicidad, en un primer lugar, el contrato de

creatividad y, en un segundo estadio, el contrato de difusion de esa publicidad.

El Plan que se examina, sélo incluye campafias de publicidad institucional que se
realicen en 2022, ya que no todo el contenido de la comunicacién institucional es
susceptible de planificaciéon. Un claro ejemplo son los patrocinios, motivo por el cual el
Plan no incluye los patrocinios concretos a realizar, aunque los que se realicen a lo largo
del afio seran incluidos en los distintos informes que se remitan a la Asamblea Regional

asi como publicados en el Portal de Transparencia.

TERCERA.- Elaboraciéon del Plan.

De acuerdo con el articulo 12 de la LCPI el Consejo de Publicidad y Comunicacién
Institucional de la Region de Murcia ha de elaborar anualmente los planes anuales de
comunicacion y publicidad institucional cuya aprobacion corresponde al Consejo de

Gobierno.

Los planes se han de elaborar en el marco de la mencionada Ley 13/2018, de 29 de
noviembre, pero también al amparo de lo previsto en el articulo 3.1, g) de la Ley 40/2015,
de 1 de octubre, del Régimen Juridico del Sector Publico, que recoge como principio
general de actuacion de las administraciones publicas la “Planificacién y direccién por

objetivos y control de la gestion y evaluacion de los resultados de las politicas publicas”,
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principio que igualmente se contempla en la legislacion autonémica, en concreto, en el
articulo 3.2, ¢) de la Ley 7/2004, de 28 de diciembre, de Organizacion y Régimen
Juridico de la Administracién Publica de la Comunidad Autébnoma de la Region de

Murcia.

El Plan anual de comunicacion y publicidad institucional 2022 se ha elaborado con las
propuestas formuladas por todas las Consejerias y entes del sector publico regional, de
acuerdo con los objetivos y prioridades por ellos fijados en el ejercicio de las politicas
publicas que les son propias.

06/09/2022 14:53:19 [

CUARTA.- Contenido del Plan anual de comunicacion y publicidad institucional
2022 (PCPI 2022).

El Plan incluye todas las campafias de publicidad institucional que tanto la
Administracién Puablica de la Comunidad Auténoma de la Regiéon de Murcia como el

sector publico regional pretenden desarrollar durante el ejercicio 2022.

Aunque la ley sélo obliga a incluir en los planes anuales de comunicacién y publicidad
institucional las campafias de publicidad institucional de la Administracion Publica de la
Comunidad Auténoma de la Region de Murcia, el Plan, en atencion al ambito de
aplicacion de la ley, que se extiende a todo el sector publico, incorpora también las
campanfas del resto del sector publico que no tengan caracter industrial, comercial o

mercantil.
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El PCPI 2022 se ha estructurado en diez ejes por materias:
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Eje 1. Empleo y economia.

Eje 2. Salud.
Eje 3. Educacion y Juventud.

Eje 4.Tecnologia e Investigacion.

Eje 5. Infraestructuras y Seguridad.

Eje 6. Politicas Sociales.

GONZALEZ RODRIGUEZ, AMPARD

Eje 7. Aguay Agricultura.

Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electrénico administrativo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.c) de la Lev 39/2015 Los firmantes v las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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Eje 8. Medio Ambiente.
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Eje 9. Participacion ciudadana y Fechas Conmemorativas.
Eje 10. Cultura y Turismo.

A su vez, los ejes por materias se desagregan en campanas publicitarias. Junto al Plan
se acompaia un Anexo con las fichas de cada una de las campafias en las que se
detallan, conforme a las exigencias del articulo 12 de la LCPI, los siguientes aspectos:
el objetivo y finalidad de la campafa, el periodo de ejecucion, los canales de
comunicacion que se pretenden utilizar, la zona de influencia, el publico objetivo de la
campafa y las medidas de accesibilidad. Las fichas incorporan también el coste
previsible de cada una de ellas.

El contenido del Plan ha sido examinado a la luz de los parametros legales fijados por
la Ley regional como por la normativa basica, a saber: principios generales que deben
respetar las campafas, los objetivos de interés publico que han de cumplir y las

prohibiciones en las que no pueden incurrir.

Sin animo exhaustivo, a titulo de ejemplo y en relacién con los principios generales que
deben observarse, la LCPI en su articulo 4 dispone que las camparias institucionales de
publicidad y comunicacion se desarrollen exclusivamente cuando concurran razones de
interés publico y en el ejercicio de competencias propias; cuando vayan a contribuir al
fomento de la igualdad entre hombres y mujeres y al respeto a la diversidad social y
cultural presente en la sociedad; o cuando se ajusten a las exigencias derivadas de los
principios de interés ciudadano, lealtad institucional, veracidad, transparencia, eficacia,
responsabilidad, eficiencia. A su vez, y como aspecto esencial, se promueve la
accesibilidad para las personas con discapacidad y se otorga preferencia a los soportes

mas respetuosos con el medio ambiente y la sostenibilidad.

De acuerdo con lo expuesto, en el apartado V del Plan se detallan los objetivos de
interés publico que cumplen las camparias propuestas, quedando estas enmarcadas en

uno o mas de los objetivos legales relacionados en el articulo 2 LCPI, a saber:

“a) Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la libertad, la

convivencia, la igualdad y la solidaridad.

b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de los servicios,

las actividades y los programas de los que pueda hacer uso.
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¢) Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la ciudadania con relacion
a bienes o servicios publicos de caracter educativo, cultural, social, sanitario, de fomento

del empleo y otros de naturaleza equivalente.

d) Difundir informacién sobre los derechos y deberes de la ciudadania y los
servicios, actividades y programas de los que se puede beneficiar.

e) Anunciar medidas de prevencién de riesgos, de orden o seguridad publica o
de evitacion o reparacion de dafios que afecten a las personas, su salud o sus bienes,

y al medio natural.

f) Anunciar medidas en caso de situaciones de emergencia o catastrofe, asi
como las acciones a llevar a cabo por las personas afectadas para su proteccion.

g) Difundir los procesos electorales y fomentar el ejercicio del derecho al voto.

h) Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad

0 repercusién social, aconsejan su conocimiento general.
i) Difundir ofertas de empleo publico.

j) Difundir actitudes civicas en beneficio de la colectividad y los valores de

convivencia y solidaridad entre los ciudadanos y ciudadanas.

k) Contribuir a la difusiéon y mejora de la Regi6on de Murcia y de su patrimonio

histérico y cultural.

[) La promocién de los propios valores, imagen o sefias de identidad del territorio

o la poblacion de la administracion anunciante.

m) Apoyar a los sectores econémicos regionales, mediante la promocion de la
comercializacién de productos regionales, especialmente en el exterior de la Regién de

Murcia, y de acciones que impulsen a nuestra Comunidad como destino turistico”.

Durante el ejercicio 2022 los objetivos mas buscados por las distintas campafias

publicitarias son:

> En primer lugar estaria el objetivo de b) Informar a la ciudadania de sus derechos
y sus obligaciones y de los servicios, las actividades y los programas de los que

pueda hacer uso con 21 campafias.
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» En segundo lugar el objetivo a) Promover valores y conductas que consoliden la
democracia, la libertad, la convivencia, la igualdad y la solidaridad con 18
campafias.

» Y en tercer lugar, con 13 campafias, el objetivo d) Difundir informacién sobre los
derechos y deberes de la ciudadania y los servicios, actividades y programas de
los que se puede beneficiar.

Debe subrayarse que el objetivo de la comunicacién descrito para las distintas las
campafas es coherente con la actividad y funcion que corresponde a las entidades
proponentes desde su competencia material.

Por otro lado, no se observa que las fichas de las campafias incluidas en el anexo del

06/09/2022 14:53:19 [

Plan incurran en ninguna de las prohibiciones del articulo 4 de la Ley estatal 29/2005,
de 29 de diciembre, ni del articulo 10 de la ley regional.

A fin de garantizar el principio de transparencia, el Plan y sus modificaciones, si las
hubiera, se han de publicar en el Portal de Transparencia de la Comunidad Autbnoma
de la Regién de Murcia, de acuerdo con lo establecido en el apartado 6 del articulo 12

de la LCPI. También se publicara en dicho Portal el informe anual de evaluacion que se

realice del Plan, de acuerdo con el articulo 13.3 de la LCPI.

Ademas de la elaboracion del informe anual, la ley establece la obligacion legal de
informar trimestralmente a la Comisién de Asuntos Generales e Institucionales y de la
Union Europea de la Asamblea Regional acerca de aquellas modificaciones del Plan

que impliguen incorporar campafias no previstas en éste. De acuerdo con la ley esas
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modificaciones deben de ser excepcionales.
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QUINTA.- Competencia.

De acuerdo con el articulo 12 de la LCPI al Consejo de Publicidad y Comunicacion

Institucional le corresponde, entre otras funciones, la elaboracién de un “Plan anual de

comunicacion y publicidad institucional”, que sera elevado para su aprobaciéon por el

Consejo de Gobierno.

El Decreto del Presidente n. © 11/2022, de 12 de mayo, de Reorganizacion de la
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y asesoramiento en materia de comunicacion institucional, incluida la presencia digital y

el desarrollo de buenas practicas de comunicacion digital a través de las redes sociales
y otros medios tecnoldgicos de la Administracion Regional. Igualmente, ejercera las

competencias en materia de publicidad institucional articulada mediante los contratos

de publicidad, de difusion publicitaria, y de creacion publicitaria de la Administracion
General de la Comunidad Autbnoma de la Region de Murcia, y la coordinacion,
autorizacion y supervision de la misma en los organismos publicos vinculados o
dependientes de aquélla, asi como cualesquiera otras que le asigne la legislacion

vigente”

De conformidad con el articulo 6 del Decreto n. © 13/2022 de 10 de febrero, por el que
se establecen los Organos Directivos de la Consejeria de Presidencia, Turismo, Cultura
y Deportes, “la Direccion General de Comunicacion Institucional asume las
competencias de coordinacién y asesoramiento en materia de comunicacion e imagen
institucional, incluida la presencia digital y el desarrollo de buenas practicas de
comunicacion digital a través de las redes sociales y otros medios tecnoldgicos de la
Administraciébn Regional. lgualmente, ejercerd las competencias en materia de
publicidad institucional articulada mediante los contratos de publicidad, de difusién
publicitaria, y de creacién publicitaria de la Administracién General de la Comunidad
Auténoma de la Regién de Murcia asi como la coordinacién, autorizacion y supervision
de la misma en los organismos publicos vinculados o dependientes de aquélla asi como

cualesquiera ofras que le asigne la legislacion vigente”.

Asi pues, vistos los preceptos citados corresponde al Consejero de Presidencia,
Turismo, Cultura y Deportes, en su condicion de Presidente del Consejo de Publicidad
y Comunicacion Institucional, elevar la propuesta de aprobacion del Plan al Consejo de
Gobierno. A esto se afiade que el articulo 22.13 de la Ley 6/2004, de 28 de diciembre,
del Presidente y del Consejo de Gobierno de la Region de Murcia, atribuye al Consejo
de Gobierno la competencia para aprobar los planes de caracter vinculante para todos

los 6rganos de la Administracion regional y de sus organismos publicos.

SEXTA.- Tramitacion posterior.

Una vez aprobado el Plan por el Consejo de Gobierno, debera ser publicado en el Portal

de Transparencia de la CARM. Igualmente de su aprobacion y de su contenido integro,
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se deberd dar cuenta a la Comision de Asuntos Generales e Institucionales y de la Unién
Europea de la Asamblea Regional en el plazo de un mes, a contar desde su aprobacion,

de conformidad con lo establecido en el articulo 12 de la LCPI.

En consecuencia, de acuerdo con lo expuesto, procede informar favorablemente el Plan

anual de comunicacién y publicidad Institucional 2022.

(Documento con fecha y firma electrénica al margen)

veBe
LA JEFA DE SERVICIO JURIDICO LA TECNICO SUPERIOR

Esther Garcia Losilla Amparo Gonzélez Rodriguez
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AL CONSEJO DE GOBIERNO

Ley Orgénica 4/1982, de 9 de junio, del Estatuto de Autonomia para la Regién de Murcia,
atribuye en su articulo 10.Uno.30 a la Comunidad Auténoma de la Region de Murcia
competencia exclusiva en materia de publicidad. En ejercicio de la referida competencia, se
ha aprobado la Ley 13/2018, de 29 de noviembre, de Comunicacion y Publicidad Institucional

de la Comunidad Auténoma de la Regién de Murcia.

El Decreto del Presidente n. °© 11/2022, de 12 de mayo, de Reorganizacion de la
Administracién Regional, atribuye en su articulo 4 a la Consejeria de Presidencia, Turismo,
Cultura y Deportes las competencias en materia de comunicacién institucional y publicidad

institucional.

La Ley 13/2018, de 29 de noviembre, ha creado en su articulo 11 un érgano colegiado adscrito
a la consejeria competente en materia de comunicacion institucional, el Consejo de Publicidad
y Comunicacion Institucional de la Region de Murcia, al que encomienda la planificacion,
asistencia técnica, evaluacion y coordinaciéon de las actividades de publicidad y de
comunicacion de la Administracion publica de la CARM, encargandole en concreto en su
articulo 12, la elaboracion del “Plan anual de comunicacion y publicidad institucional” que seréa

aprobado por el Consejo de Gobierno, a propuesta del citado érgano colegiado.

El referido 6érgano, cuya composicion también se regula en el articulo 11 de la Ley 13/2018,

nidad Auténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.0) de la Lev 39/2015 Los firmantes v las fechas de firma se muestran en los recuadros.

de 29 de noviembre, reunido en su sesion de 6 de septiembre de 2022, ha decidido proponer

al Consejo de Gobierno la aprobacién del “Plan de Comunicacién y Publicidad Institucional
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20227, tras acordar previamente su texto definitivo.

El Plan se ha elaborado con las propuestas formuladas por todas las Consejerias y entes del
sector publico regional, de acuerdo con los objetivos y prioridades por ellos fijados en el
ejercicio de las politicas publicas que les son propias. Incluye todas las campafas de
publicidad institucional que se preveé desarrollar por la Administracion Publica de la

Comunidad Autonoma de la Region de Murcia durante el ejercicio 2022.

El Plan se elabora en el marco de la mencionada Ley 13/2018, de 29 de noviembre, pero

también al amparo de lo previsto el articulo 3.1 g) de la Ley 40/2015, de 1 de octubre, del

Régimen Juridico del Sector Publico que recoge como principio general de actuacion de las
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en la legislacién autonémica, en concreto en el articulo 3.2.c) de la Ley 7/2004 de 28 de
diciembre, de Organizacion y Régimen Juridico de la Administracion Pablica de la Comunidad
Auténoma de la Regién de Murcia.

En el marco de la regulacién expuesta, de conformidad con lo establecido en el articulo 22.13
de la Ley 6/2004, de 28 de diciembre, del Presidente y del Consejo de Gobierno de la Regién
de Murcia, que atribuye al Consejo de Gobierno la competencia para aprobar los programas,
planes y directrices vinculantes para todos los 6rganos de la Administracion Regional y de
sus organismos publicos, y al amparo de lo previsto en el articulo 16.2.c) de la Ley 7/2004,
de 28 de diciembre y en el articulo 12.3 de la Ley 13/2018, de 29 de noviembre, asi como
en mi condicion de Consejero de Presidencia, Turismo, Cultura y Deportes, y de presidente
del Consejo de Publicidad y Comunicacion Institucional de la Regién de Murcia, elevo al

Consejo de Gobierno para su aprobacién la siguiente propuesta de

ACUERDO

UNICO.- Aprobar el Plan de Comunicacion y Publicidad Institucional de la Comunidad
Auténoma de la Region de Murcia 2022, que se adjunta como anexo, y que sera publicado

en el Portal de Transparencia de la Comunidad Auténoma de la Region de Murcia.

nidad Auténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.0) de la Lev 39/2015 Los firmantes v las fechas de firma se muestran en los recuadros.

EL CONSEJERO DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES
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Marcos Ortufio Soto
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PRESENTACION

El Plan de Comunicacion y Publicidad Institucional 2022 es el documento que contiene las
lineas maestras de las acciones que en materia de comunicacién publicitaria tiene previsto
realizar la Administracion Regional y que se confecciona en cumplimiento de lo emanado por
la ley autondmica que regula estas acciones institucionales.

Un Plan de Comunicacién y Publicidad Institucional de la Comunidad Autonoma de la Region
de Murcia para el afio 2022 que incluye tanto las campafas previstas desde las diferentes
Consejerias, como las propuestas por los diferentes entes y organismos que de ellas dependen.

Este documento se ha redactado teniendo en cuenta las condiciones socio-econdémicas
actuales y las previsiones que en estos momentos se barajan para el segundo semestre del
ejercicio 2022. De igual forma, el presente plan debe ser una herramienta indispensable con la
que fomentar y potenciar mediante las distintas campafas publicitarias, las posibilidades
empresariales con las que cuenta la Regién de Murcia. Caracteristicas todas ellas que debemos
poner de relieve con el Unico fin de situar a la Region de Murcia en un escalafén desde el que

afrontar con mas garantias esas turbulencias econdmicas que se atisban en el medio plazo.

De igual forma, tanto la accién comunicativa como la planificacion publicitaria siguen
escrupulosamente lo establecido por la legislacion autondmica, justificandose todas las
campanfas previstas por razones de interés publico al tiempo que se ajustan a las exigencias
derivadas de los principios basicos de lealtad institucional, compromiso, veracidad,
transparencia, eficacia y austeridad en el gasto.

Con este Plan el Gobierno Regional continda afianzando su compromiso con una politica de
transparencia real en materia de comunicacion institucional y con esa cercania, tan demandada
por la sociedad actual, hacia todos los ciudadanos de la Regién de Murcia.

Marcos Ortuio Soto
Consejero de Presidencia, Turismo, Cultura y Deportes
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I. INTRODUCCION

La importancia adquirida por la comunicacion institucional aconsejé
que en el primer Plan de Gobierno Abierto de la Region de Murcia,
aprobado por Acuerdo de Consejo de Gobierno el 9 de mayo de 2018,
se incluyera, entre las medidas dirigidas a fortalecer la transparencia, la
mejora de la comunicacion institucional, y mas en concreto, se
proponia la ordenacion y racionalizacién de las campafas de
publicidad institucional mediante planes anuales de publicidad y
comunicacion institucional.

Asi, la Ley 13/2018, de 29 de noviembre, de Comunicacién y Publicidad
Institucional de la Comunidad Auténoma de la Regién de Murcia, en
su articulo 12 impone legalmente a la administracién la obligacion de
elaborar un Plan Anual de Comunicacion y Publicidad Institucional en
el que se incluyan todas las campafas de comunicacién y publicidad
institucional que se prevea desarrollar por nuestra Administracion
Publica en un concreto ejercicio, en este caso durante el afio 2022. Se
sigue por tanto la linea ya emprendida por el gobierno regional en
ahos anteriores en los que se elaboraron sus correspondientes Planes
de Comunicacion y Publicidad Institucional.

La elaboracién de este Plan corresponde al Consejo de Publicidad y
Comunicacion Institucional de la Region de Murcia, érgano colegiado
creado por la referida Ley 13/2018, de 29 de noviembre, para la
planificacién, asistencia técnica, evaluacién y coordinacion de las
actividades de publicidad y de comunicacién de la Administracion
Publica de la Comunidad Auténoma de la Region de Murcia.

La presente planificacion trata de garantizar la utilidad publica de la
informacion que se facilita sobre comunicacion y publicidad
institucional, al circunscribirla al estricto servicio de las necesidades e
intereses de los ciudadanos, asegurar la maxima eficacia vy
aprovechamiento de los recursos publicos, asi como de fortalecer la

transparencia en comunicacion institucional como principio propio del
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Una de las medidas
dirigidas a fortalecer la
transparencia es la
ordenacion y racionalizacion
de las campanas de
publicidad institucional.

El Consejo de Gobierno
aprobard anualmente un
Plan de Comunicacion y
Publicidad Institucional en e/
que se incluyan todas las
campanas que se prevea
desarrollar por la
Administracion Publica
regional.

£l Consejo de Publicidad y
Comunicacion Institucional
de la Region de Murcia es e/
organo encargado de la
elaboracion del Plan anual.

El Plan trata de garantizar la
utilidad publica de /a
publicidad institucional,
aseqgurar la maxima eficacia
y aprovechamiento de los
recursos publicos y
fortalecer la transparencia
en comunicacion
institucional como principio
de buen gobierno.
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buen gobierno. De ahi que sea preceptiva la publicacion del Plan y
de su control “ex post”, reflejado en el Informe de evaluacién anual,
en el Portal de la Transparencia de la Comunidad Auténoma de la
Regién de Murcia.

El Plan ha sido elaborado con las propuestas de todas las Consejerias
y organismos publicos, de acuerdo con los objetivos y prioridades
por ellos fijados en el ejercicio de las politicas publicas que les son
propias, e incluye, por tanto, todas las campafas de publicidad
institucional que la Administracion Publica de la Comunidad
Autonoma de la Region de Murcia pretende desarrollar durante el
gjercicio 2022.

Ademas, y aunque la ley solo exige la inclusion de las campafas a
llevar a cabo por los entes y organismos integrados en el concepto
normativo de Administracion Publica de la Comunidad Autonoma
de la Region de Murcia, en atencion al &mbito de aplicacion de dicha
ley que se extiende, entre otras, a todas las entidades integrantes del
sector publico de la CARM, se considera de interés incorporar en el
Plan también aquellas campafias de publicidad institucional que el
resto de dicho sector publico realice, exceptuando aquellas que
tengan un caracter industrial, comercial o mercantil.

El Plan cumple una finalidad puramente informativa y planificadora,
siendo los contratos de creatividad y difusion los que concretan, con
exactitud, los términos de ejecucion de las campanfias.

Otra caracteristica del Plan es que es un instrumento flexible, toda
vez que la ley posibilita que puedan celebrarse campafas
institucionales de publicidad y de comunicacidn no previstas en
aquel, si bien con caracter excepcional, y observando determinados
tramites que implican la valoracion de la nueva propuesta de la
campafa de publicidad por el Consejo de Publicidad y Comunicacion
Institucional, a efectos de su inclusion en el Plan y de proponer su
aprobacion al Consejo de Gobierno.

II. EL REGIMEN JURIDICO

La Ley 13/2018, de 29 de noviembre, de Comunicacién y Publicidad
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El Plan se ha elaborado con
las propuestas de todas las
Conseferias y entes del
sector publico regional, e
incluye tanto las campanas
de publicidad institucional
de la Administracion Publica
como del resto del sector
publico regional.

El plan cumple una finalidad
puramente informativa y
planificadora y es un
instrumento flexible al que
se pueden incorporar nuevas
campanas de interés publico
que resulten necesarias.
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institucional de la Comunidad Autébnoma de la Region establece los
parametros dentro de los cuales se han de mover las campafas de
publicidad institucional. Asi, establece los principios generales que
deben respetar, los objetivos de interés publico que han de cumplir,
los criterios a los que debe someterse su contratacion y las
prohibiciones en las que no pueden incurrir.

Sin animo exhaustivo, a titulo de ejemplo y en relacién con los
principios generales que deben observarse, la ley prevé que las
campaias institucionales de publicidad y comunicacion se
desarrollen exclusivamente cuando concurran razones de interés
publico y en el ejercicio de competencias que le sean propias;
cuando vayan a contribuir al fomento de la igualdad entre hombres
y mujeres y al respeto a la diversidad social y cultural presente en la
sociedad; o cuando se ajusten a las exigencias derivadas de los
principios de interés general, lealtad institucional, compromiso,
veracidad, transparencia, eficacia, responsabilidad, eficiencia vy
austeridad en el gasto. A su vez, y como aspecto esencial, se
promueve la accesibilidad para las personas con discapacidad y se
otorga preferencia a los medios mas respetuosos con el medio
ambiente.

Las campafas de publicidad institucional se han de desarrollar en el
marco de alguno de los objetivos de interés publico que de manera
explicita enumera el articulo 2 de la ley, y que dada su importancia
abordaremos con detalle mas adelante.

Las prohibiciones en comunicacion institucional se concretan en el
articulo 10 en el que se prohiben expresamente las campafias
institucionales que tengan como finalidad destacar los logros de
gestion o los objetivos alcanzados por los sujetos que las impulsan;
que manifiestamente menoscaben, obstaculicen o perturben las
politicas publicas o cualquier actuacién legitimamente realizada por
otro poder publico en el ejercicio de sus competencias; que incluyan
mensajes discriminatorios, sexistas o contrarios a los principios,
valores y derechos constitucionales, y que inciten, de forma directa
o indirecta, a la violencia o a comportamientos contrarios al
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Las campanas de publicidad
Institucional deben respetar
una serie de parametros
legales para ser promovidas
o contratadas.

Las campanias de publicidad
Institucional han de
desarrollarse cuando
concurran razones de
interés publico y deben
estar al servicio de las
necesidades e intereses de
los ciudadanos, facilitando
el gjercicio de sus derechos
¥ promoviendo el
cumplimiento de sus
deberes.

Los objetivos que deben
cumplir las campanas de
publicidad institucional se
enumeran en el articulo 2
de la Ley.

Se prohiben las campafias
de publicidad institucional
que, entre oftros,
destaquen los logros de
gestion, que incluyan
mensajes discriminatorios,
sexistas o contrarios a los
principios, valores y
derechos constitucionales, y
que inciten a la violencia o
a comportamientos
contrarios al ordenamiento
Juridico.
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ordenamiento juridico. Ademas, se censuran los mensajes o la
presentacion de las campafas institucionales de publicidad que
puedan inducir a confusidon con los simbolos, ideas, expresiones,
disefios o imagenes empleados por cualquier formacién politica u
organizacion social, y exige que las campafas de publicidad
institucional se identifiquen claramente como tales y que a tal efecto
incluyan la mencion expresa de la Administracion o entidad
promotora o contratante.

Si bien a lo largo de 2022 no se producira la celebracion de proceso
electoral de competencia autondmica, el articulo 9 de la ley fija el
que durante los periodos electorales no se podran realizar
campanias, salvo las previstas en la legislacion al respecto, asi como
aquellas que resulten imprescindibles para la salvaguarda del interés
publico o para el desarrollo correcto de los servicios publicos.

Finalmente, el capitulo V de la ley regional establece garantias
concretas para asegurar que las campafas institucionales de
publicidad y de comunicacion sean efectivamente Utiles a los
ciudadanos y no al gobierno que las promueve, articulando a estos
efectos un procedimiento administrativo de caracter especial y
sumario que permite a los ciudadanos solicitar la cesacién o la
rectificacion de las campafas contrarias a las previsiones legales
contenidas en los articulos 2,4, 5, 7y 10 de la ley.

En otro orden de cosas, el Plan se somete al principio de
transparencia y, en consecuencia, debe publicarse en el Portal de
Transparencia de la Comunidad Autonoma de la Region de Murcia.
También se publicara en dicho portal el informe de evaluacion anual
que sobre el presente Plan se realice en 2023.

III. CONTENIDO DEL PLAN

La prevision para este afilo 2022 es la realizacion de un total de 84
campaiias publicitarias a propuesta de las diferentes Consejerias y
entes del sector publico regional atendiendo siempre a los
principales objetivos del ejercicio y a los hitos mas relevantes

ANOS
AUTONOMIA
REGION | 1982

DE MURCIA 2022

En periodo electoral, las
campanas de publicidad
Institucional se restringen a
los minimos legalmente
establecidos.

Los ciudadanos y las
personas juridicas pueden
solicitar la cesacion
inmediata o la rectificacion

de las campanas ilegales.

£l Plan y su informe anual
se publican en el Portal de
Transparencia de la Region
de Murcia.
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previstos para este afo.

El Plan se acompafa de un Anexo con las fichas de cada una de las
campafas en las que se detallan, conforme a las exigencias del
articulo 12 de la ley regional, los siguientes aspectos: el objetivo y
finalidad de la campafa, el periodo de ejecucion, los canales de
comunicacién que se pretenden utilizar, la zona de influencia, el
publico objetivo de la campafia y las medidas de accesibilidad.

El coste estimado en el caso de las campafas de la Administracién
General se toma en su conjunto, si bien, aquellas a cargo del resto
del sector publico incluyen, en cada una de sus fichas, el
presupuesto previsto para cada accién.

En el caso del Instituto de Turismo de la Region de Murcia (ITREM)
dado que realiza a lo largo del afio multiples campafas, a efectos de
este Plan se contabiliza una campana por dicho ente, sin desagregar.

Es importante anotar que el Plan solo incluye las campafas de
publicidad institucional que se tenga previsto realizar a lo largo del
afo 2022, ya que no todo el contenido de la comunicacion
institucional es susceptible de planificacion. Ejemplo claro en este
sentido son los patrocinios, por su dificultad en prever aquellos que
se van a desarrollar. Por este motivo el Plan no incluye ninguna
actividad de este tipo, si bien, dado que los patrocinios también
forman parte de la publicidad institucional, los que se realicen a lo
largo del afio seran incluidos en los distintos informes que se
remitan a la Asamblea Regional asi como publicados en el Portal de
Transparencia,

todo ello en cumplimiento de la Ley de

Comunicacion y Publicidad Institucional regional.
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El numero total de
campanas previstas para
2022 es de 84, todas ellas a
propuesta de las
consejerias y entes del
sector publico y recogidas
en el Anexo I con una ficha
por campana que incluye
los principales datos de
intereés.

£/ coste de las campanas en
el caso de la Administracion
General viene con una
estimacion total para todas
ellas. £l resto del sector

publico realiza una
estimacion por accion,
excepto en el caso del
ITREM que contabiliza una
campana sin desagregar y
con un coste unico.

Por su cardcter dificilmente
previsible, los patrocinios
no se incluyen en el plan si
bien se informa de ellos a
través del Portal de la
Transparencia y en el
informe que se remite a la
Asamblea Regional.
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IV. EJES DEL PLAN

El Plan se estructura en diez ejes por materias con el objetivo de distribuir el presupuesto de
publicidad y comunicacion institucional de forma ordenada, equitativa, y atendiendo siempre a los
principales objetivos del ejercicio y de los hitos mas relevantes previstos para este afio.

Los ejes por materias en este plan para 2022 son las siguientes:

Eje 1. Empleo y Economia

Eje 2. Salud

Eje 3. Educacion y Juventud

Eje 4. Tecnologia e Investigacion

Eje 5. Infraestructuras y Seguridad

Eje 6. Politicas Sociales

Eje 7. Agua y Agricultura

Eje 8. Medio Ambiente

Eje 9. Participacion Ciudadana y Fechas Conmemorativas
Eje 10. Cultura y Turismo

En cuanto a la distribucién de las campanas por ejes, tal y como se puede ver en el grafico a
continuacion, los que cuentan con un mayor nimero de ellas son el Eje 1. Empleo y Economia
con 17 campanas y el Eje 6. Politicas Sociales con 16 campanas. Le siguen el, el Eje 4.
Tecnologia e Investigacion con 12 y el Eje 9. Participacion Ciudadana y Fechas
conmemorativas con 10 campanas.

Grafico 1. Numero de campaiias por Ejes

Empleo y Economia

Salud

Educacién y Juventud
Tecnologia e investigacion
Infraestructuras y Seguridad
Politicas Sociales

Agua y agricultura

Medio ambiente

Participacion ciudadana y fechas conmemorativas

Cultura y turismo
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Grafico 2. Porcentaje de numero de campaiias por Ejes

Cultura y turismo
Empleo y Economia 10%

20%

Participacion
ciudadanay fechas
conmemorativas

12%

Medio ambiente
3%

8% . Agua y agricultura

0%

Educacion y
Juventud
7%

Politicas Sociales
19%

Tecnologia e investigacion

Infraestructuras y Seguridad
14%

7%

En lo referente al periodo de ejecucion de las campafias, 8 de ellas se realizaran de forma anual,
es decir que, o bien podran tener diversas oleadas a lo largo del afo, o se realizaran con una cierta
presencia continuada a lo largo de varios meses, abarcando mas de dos cuatrimestres.

90 de ellas esta previsto realizarlas exclusivamente en un cuatrimestre o a lo largo de dos de ellos,
de ahi que la suma total del gréfico siguiente sea mayor al nimero de campafas previsto.

Grafico 3. Periodo de ejecucion de las campaiias

38 39
8
] .

ler Cuatrimestre 22 Cuatrimestre 3er Cuatrimestre Anuales
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V. OBJETIVOS DE INTERES PUBLICO DE LAS CAMPANAS

Las campafas de publicidad institucional incluidas en el Plan pueden cumplir con uno o varios de
los objetivos de interés publico que de modo explicito recoge el articulo 2 de la ley. A continuacién
se citan dichos objetivos de interés publico, de acuerdo con la ordenacion del abecedario que
establece la ley, y dentro de cada uno de ellos se relacionan las campanas de publicidad incluidas
en el Plan que cumplen cada objetivo como principal:

a) Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la libertad, la convivencia,
la igualdad y la solidaridad:

e 40 ANIVERSARIO DEL ESTATUTO DE AUTONOMIA DE LA REGION DE MURCIA
e LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL

e FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN LA ADMINISTRACION PUBLICA
e STEAM INTEGRA DIGITAL

e FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN EDUCACION

e FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL

e PROMOCION DEL VOLUNTARIADO

e EXTUTELADOS

o DIA INTERNACIONAL DE LA MUJER

o DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO DE LESBIANAS, GAYS, TRANSEXUALES Y
BISEXUALES

o DIA INTERNACIONAL DE LAS MUJERES RURALES

o DIA INTERNACIONAL PARA LA ELIMINACION DE LA VIOLENCIA CONTRA LA MUJER
e CONTRA EL RACISMO Y LA XENOFOBIA

o DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD

o DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES

o DIA INTERNACIONAL CONTRA LA DISCRIMINACION RACIAL

o DIA DE EUROPA 2022

e OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

0

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.) de la Lev 39/2015 Los firmantes v las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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imible de un documento electrénico admini

Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion:

b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de los servicios, las
actividades y los programas de los que pueda hacer uso:

ORTUNO SOTO, MARCOS
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e AYUDAS RETO DEMOGRAFICO

e TRABAJADORES AUTONOMOS

e ECONOMIA SOCIAL

e 20 ANIVERSARIO DEL SEF

e ACTIVA CASH RURAL

e PLANES DE COOPERACION ECONOMICA CON MUNICIPIOS

e ICUAM: ACREDITATE

e ELECCIONES A CONSEJOS ESCOLARES DE CENTRO

e DIFUSION DE OPERACIONES FEDER

e FORO DE INNOVACION Y TRANSFORMACION DIGITAL EN SALUD

e SEGURIDAD INDUSTRIAL

e PLAN COPLA Y PLAN INFOMUR

e APP112

e MOVIBUS - MOVILIDAD COTIDIANA

e DERECHOS DE LA INFANCIA

e DATOS ABIERTOS COMO GENERADOR DE UN DESARROLLO SOSTENIBLE
e PLATAFORMA DE PARTICIPACION CIUDADANA

e PROCESO PARTICIPATIVO SOBRE EL PACTO POR LAS INFRAESTRUCTURAS DE LA
REGION DE MURCIA

FESTIVAL ESTRENARTE

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.) de la Lev 39/2015 Los firmantes v las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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c) Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la ciudadania con relacion a bienes o
servicios publicos de caracter educativo, cultural, social, sanitario, de fomento del empleo

y otros de naturaleza equivalente:

07/09/2022 14:57:36

= PROGRAMAS OPERATIVOS FEDER Y FSE
= ALBERGUES JUVENILES

= PILOTO 5K-10K

= CURSOS DE FORMACION ONLINE

= ACOGIMIENTO FAMILIAR

= CARPETA EMPRESARIAL

imible de un documento electrénico admini

Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion:

d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la ciudadania y los servicios,
actividades y programas de los que se puede beneficiar:

e CENTRO DE ORIENTACION, EMPRENDIMIENTO E INNOVACION PARA EL EMPLEO
e EMPLEO JOVEN

ORTUNO SOTO, MARCOS
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e CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL
e ESCUELAS OFICIALES DE IDIOMAS

e FORMACION PROFESIONAL

e CONCILIACION EN LA ESCUELA

e REPLAY

e CONTRA EL MALTRATO INFANTIL

e SERVICIOS SOCIALES

e EL CUIDADO DE LOS MAYORES

e AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR
e SEDE ELECTRONICA MAS FACIL

e CITA PREVIA MAS FACIL

0

e) Anunciar medidas de prevencion de riesgos, de orden o seguridad publica o de evitacion
o reparacion de dafos que afecten a las personas, su salud o sus bienes, y al medio natural:

= REDUCCION DE LA SINIESTRALIDAD LABORAL EN EL USO DE CARRETILLAS

ELEVADORAS

= LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES

= CONCIENCIACION COVID

= VACUNACION CONTRA LA GRIPE

= MOSQUITO TIGRE

= OBESIDAD INFANTIL

= CONCIENCIACION SALUD MENTAL

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.) de la Lev 39/2015 Los firmantes v las fechas de firma se muestran en los recuadros.

ntos e introduciendo del cddigo seguro de

h) Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad o
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repercusion social, aconsejan su conocimiento general.
= NUEVO MODELO TERRITORIAL, DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA SOSTENIBLE

i) Difundir ofertas de empleo ptblico.
= AYUDAS PUBLICAS PROGRAMA INVESTIGO

imible de un documento electrénico admini

Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion:

j) Difundir actitudes civicas en beneficio de la colectividad y los valores de convivencia y
solidaridad entre los ciudadanos y ciudadanas:

= CONTRA EL ODIO Y LA DISCRIMINACION
= PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

ORTUNO SOTO, MARCOS
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k) Contribuir a la difusion y mejora de la Region de Murcia y de su patrimonio histérico y
cultural:

PROMOCION DE LA ARTESANIA

REGION DE MURCIA, REGION DE COMPRAS
HUMEDAL DE "EL CARMOLI

DIA DE LA REGION

TURISMO DE CALIDAD

REGION DE MURCIA, REGION DE LETRAS

I JUEGOS NACIONALES DEL AGUA

REGION DE MURCIA TAURINA

I) La promocion de los propios valores, imagen o senas de identidad del territorio o la
poblacion de la administracion anunciante:

LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA EN EL MEDIO
RURAL

PLAN COMPLEMENTARIO DE AGROALIMENTACION

PLAN COMPLEMENTARIO DE CIENCIAS MARINAS

m) Apoyar a los sectores econdmicos regionales, mediante la promocion de la
comercializacion de productos regionales, especialmente en el exterior de la Region de
Murcia, y de acciones que impulsen a nuestra Comunidad como destino turistico:

MARCA COMERCIO SELECTO

CENTRO DE CUALIFICACION TURISTICA Y SUS ACCIONES
1.001 SABORES Y PASAPORTE GASTRONOMICO
PROMOCION TURISTICA 2022

En conclusién, en cuanto a nUmero de campafas, los tres objetivos de interés publico mas

buscados por las campafas de publicidad institucional para el afio 2022 son:

En primer lugar estaria el objetivo de b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus
obligaciones y de los servicios, las actividades y los programas de los que pueda hacer uso
con 21 campanas.

En segundo lugar el objetivo g) Promover valores y conductas que consoliden la
democracia, la libertad, la convivencia, la igualdad y la solidaridad con 18 campanas.
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e Y en tercer lugar, con 13 campanas, el objetivo d) Difundir informacion sobre los
derechos y deberes de la ciudadania y los servicios, actividades y programas de los que se
puede beneficiar.

Grafico 4. Numero de campaiias por objetivos

a) Promover valores y conductas que consoliden la
democracia, la libertad, la convivencia, la igualdad y la...

b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus
obligaciones y de los servicios, las actividades y los...

c) Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la
ciudadania con relacion a bienes o servicios publicos de...

d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes de
la ciudadania y los servicios, actividades y programas de...

e) Anunciar medidas de prevencion de riesgos, de orden
o seguridad publica o de evitacion o reparacion de...

f) Anunciar Medidas en caso de emergencia o catastrofe

g) Difundir los procesos electorales

h) Difundir el contenido de aquellas disposiciones
juridicas que, por su novedad o repercusion social,...

i) Difundir ofertas de empleo publico.

j) Difundir actitudes civicas en beneficio de la
colectividad y los valores de convivencia y solidaridad...

k) Contribuir a la difusion y mejora de la Region de
Murcia y de su patrimonio histérico y cultural.

1) La promocion de los propios valores, imagen o sefas de
identidad del territorio o la poblacion de la...

m) Apoyar a los sectores econdmicos regionales,
mediante la promocién de la comercializacion de...

Tabla 1. Numeros y porcentajes de campanias por objetivos de interés publico.

Objetivo Campanas %

Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la 18 21%
0
libertad, la convivencia, la igualdad y la solidaridad.

Su outenticidod puede ser contrastoda occediendo a la siguiente direcddn: hitps://sede.corm.es /verificord oo mentos e introduciendo del c6digo seguro de
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e)
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h)

J)

k)

m)

Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de los
servicios, las actividades y los programas de los que pueda hacer
uso.

Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la ciudadania con
relacion a bienes o servicios publicos de caracter educativo, cultural,
social, sanitario, de fomento del empleo y otros de naturaleza
equivalente.

Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la ciudadania
y los servicios, actividades y programas de los que se puede
beneficiar.

Anunciar medidas de prevencion de riesgos, de orden o seguridad
publica o de evitacion o reparacion de dafnos que afecten a las
personas, su salud o sus bienes, y al medio natural.

Anunciar medidas en caso de emergencia o catastrofe...
Difundir los procesos electorales

Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su
novedad o repercusion social, aconsejan su conocimiento general.

Difundir ofertas de empleo publico.

Difundir actitudes civicas en beneficio de la colectividad y los valores
de convivencia y solidaridad entre los ciudadanos y ciudadanas.

Contribuir a la difusion y mejora de la Region de Murcia y de su

patrimonio histérico y cultural.

La promocion de los propios valores, imagen o sefas de identidad
del territorio o la poblacion de la administracion anunciante.

Apoyar a los sectores econdmicos regionales, mediante la
promocion de la comercializacion de productos regionales,
especialmente en el exterior de la Region de Murcia, y de acciones
que impulsen a nuestra Comunidad como destino turistico.
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Grafico 5. Objetivos legales representados porcentualmente
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a) 21%

b) 25% i

d) 16%

c) 7%

a) Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la libertad, la convivencia, la igualdad y la solidaridad.

b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de los servicios, las actividades y los programas de los que
pueda hacer uso.

c) Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la ciudadania con relacion a bienes o servicios publicos de caracter
educativo, cultural, social, sanitario, de fomento del empleo y otros de naturaleza equivalente.

d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la ciudadania y los servicios, actividades y programas de los que se
puede beneficiar.

e) Anunciar medidas de prevencion de riesgos, de orden o seguridad publica o de evitacion o reparacion de dafios que afecten
a las personas, su salud o sus bienes, y al medio natural.

f) Anunciar medidas en caso de situaciones de emergencia o catastrofe, asi como las acciones a llevar a cabo por las personas
afectadas para su proteccion.

g) Difundir los procesos electorales y fomentar el ejercicio del derecho al voto.

h) Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad o repercusiéon social, aconsejan su
conocimiento general.

i) Difundir ofertas de empleo publico.

j) Difundir actitudes civicas en beneficio de la colectividad y los valores de convivencia y solidaridad entre los ciudadanos y
ciudadanas.

k) Contribuir a la difusion y mejora de la Region de Murcia y de su patrimonio historico y cultural.

I) La promocion de los propios valores, imagen o sefias de identidad del territorio o la poblacién de la administracion
anunciante.

m) Apoyar a los sectores econémicos regionales, mediante la promocién de la comercializacion de productos regionales,
especialmente en el exterior de la Region de Murcia, y de acciones que impulsen a nuestra Comunidad como destino turistico.

VI. HERRAMIENTAS DE COMUNICACION Y MEDIDAS DE ACCESIBILIDAD

De las 84 campanas a realizar, el medio mas propuesto a utilizar seria la radio ya que se solicita
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en 68 de ellas. Le siguen muy de cerca las redes sociales y la television con 57 campanas en ambos
casos. A continuacion encontrariamos los medios digitales (51), medios impresos (50) y el exterior
(42). Minoritariamente se utilizaran otros tales como el cine, soportes de exterior u otros.

Grafico 6. Herramientas de difusion de las campanias.

57
42
30
. I
[—

[ e e e e e e e o

0
o

~
o

()]
o

wn
o

)
o

N
o

w
©
i
©
Q.
=
©
o
(Y
£ 30
o
L
Q
£
3
=

[y
o

Televisién Radio Mediosimpresos Digital Redessociales Cine Exterior Otros

En cuanto a las medidas para garantizar la accesibilidad de las personas con discapacidad y segun
los medios que se vayan a utilizar, se utilizaran medidas concretas tales como la subtitulacion.

VIL. AMBITO DE DIFUSION Y PUBLICO OBJETIVO DE LAS CAMPANAS

El ambito de difusion de la gran mayoria de las camparnas de publicidad y comunicacion
institucional es el de la Regién de Murcia, excepto las que desarrolla el Instituto de Turismo de la
Region de Murcia (ITREM) que se enfocan, atendiendo a la finalidad que busca dicho ente de
promocionar turisticamente la region, a un mercado mas amplio, centrandose tanto en el ambito
regional, como el resto del territorio nacional, europeo e internacional. También la campafa de
“Region de Murcia, Capital de los Deportes de Agua”, extiende su ambito mas alla de las fronteras
regionales.

En cuanto al publico objetivo de las campanas, el 54% de ellas se dirigen a toda la poblacion
en general, pero hay también campanas orientadas a sectores especificos, tales como: jovenes,
emprendedores, empresarios, familias, docentes, etc...
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Grafico 7. Publico objetivo

® General Sectores especificos

En concreto, las campanas de publicidad institucional que se dirigen muy concretamente a un
sector de la poblacion especifico son las siguientes:

e Los Jévenes tienen una capital importancias en las campanas de 2022 ya que a ellos se
dirigen gran niimero de ellas. En concreto serian: AYUDAS RETO DEMOGRAFICO, CENTRO
DE ORIENTACION, EMPRENDIMIENTO E INNOVACION PARA EL EMPLEO, EMPLEO JOVEN,
ALBERGUES JUVENILES, ESCUELAS OFICIALES DE IDIOMAS, FORMACION PROFESIONAL,
ELECCIONES A CONSEJOS ESCOLARES DE CENTRO, CONCILIACION EN LA ESCUELA,
PROMOCION DEL VOLUNTARIADO, CONTRA EL ODIO Y LA DISCRIMINACION, SERVICIOS
SOCIALES, DIA INTERNACIONAL CONTRA LA DISCRIMINACION RACIAL, PREVENCION DE
INCENDIOS FORESTALES, OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE, PLATAFORMA DE
PARTICIPACION CIUDADANA, SEDE ELECTRONICA MAS FACIL, CITA PREVIA MAS FACIL y
FESTIVAL ESTRENARTE

Al mundo empresarial se dirigen las campafias de TRABAJADORES AUTONOMOS,
ECONOMIA SOCIAL, DATOS ABIERTOS COMO GENERADOR DE UN DESARROLLO
SOSTENIBLE y CARPETA EMPRESARIAL.

e También tienen como publico objetivo los Empresarios pero ampliandolo a los
Trabajadores las campanas LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL, CONTRA LA
PRECARIEDAD LABORAL, ICUAM: ACREDITATE y LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN
SON RIESGOS LABORALES

e La denominada TRABAJADORES AUTONOMOS como su nombre indica, van dirigidas al
colectivo de Trabajadores Auténomos.
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e La dirigida a promocionar la ECONOMIA SOCIAL, se dirige a las Asociaciones de
Economia Social.

e STEAM INTEGRA DIGITAL, va enfocada a Estudiantes y Docentes y OBESIDAD INFANTIL
a Familias.

e Por Ultimo, las de FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN LA ADMINISTRACION
PUBLICA, FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN EDUCACION, FORO DE INNOVACION
Y TRANSFORMACION DIGITAL EN SALUD y PILOTO 5K-10K tienen como publico objetivo
el colectivo de la Profesionales de las areas sociales y TIC.

0

VIII. OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

La Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible de Naciones Unidas representa el marco global de
desarrollo que se pretende para los proximos afos, y que tienen un objetivo prioritario: alcanzar
el desarrollo para todas las personas, y hacerlo de forma sostenible. A tal efecto, fija 17 objetivos
(Objetivos de Desarrollo Sostenibles, ODS) y 169 metas, que abordan las tres dimensiones del
desarrollo sostenible: social, econdmica y medioambiental.

Con fecha 29 de diciembre de 2020, el Consejo de Gobierno de la Regidén de Murcia aprobo el
Plan de Accion para la implementacion de la Agenda 2030, con el caracter de ser un documento

urcia, segdn articulo 27.3.c) de la Lev 39/2015 Los firmantes v las fechas de firma se muestran en los recuadros.

oma
sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cédigo seguro de

de caracter programatico orientado a fijar las acciones a impulsar por el Gobierno Regional de

modo transitorio, dando el impulso urgente a aspectos clave para avanzar en la implementacion

de la Agenda 2030. En él se hace mencion al papel fundamental que juega la comunicacion
institucional para formar una ciudadania comprometida con la Agenda 2030.

Asi, como novedad y a peticion de la Direccion General de Gobierno Abierto y Participacion, el
Plan de Comunicacion y Publicidad Institucional 2021, incluyé aquel o aquellos objetivos de
desarrollo sostenible que cada una de las campafas pretende alcanzar mediante su difusion,
situacion que se vuelve a repetir en la edicion de 2022.

Los objetivos mas buscados por las campafas serian principalmente dos: ODS 8. Fomentar el
crecimiento economico sostenido, inclusivo y sostenible, el empleo pleno y productivo, y el
trabajo decente para todos y el ODS 16. Promover sociedades justas, pacificas e inclusivas.

rimible de un documento el

A continuacion los ODS, y dentro de cada uno de ellos se relacionan las campafas de publicidad
incluidas en el Plan cuyo fin es su cumplimiento, con un maximo de dos de ellos por campafia:
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ODS 1. Poner fin a la pobreza en todas sus formas en todo el mundo
» SERVICIOS SOCIALES

Esta es
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= AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR

ODS 2. Poner fin al hambre, lograr la seguridad alimentaria y la mejora de la nutricion
y promover la agricultura sostenible.

= PLAN COMPLEMENTARIO DE AGROALIMENTACION

ODS 3. Garantizar una vida sana y promover el bienestar para todos en todas las
edades

= CONCIENCIACION COVID

= VACUNACION CONTRA LA GRIPE

=  MOSQUITO TIGRE

= OBESIDAD INFANTIL

= CONCIENCIACION SALUD MENTAL
= ALBERGUES JUVENILES

= FORO DE INNOVACION Y TRANSFORMACION DIGITAL EN SALUD
= APP 112

=  MOVIBUS - MOVILIDAD COTIDIANA
=  ACOGIMIENTO FAMILIAR

= 1JUEGOS NACIONALES DEL AGUA

ODS 4. Garantizar una educacion inclusiva, equitativa y de calidad y promover
oportunidades de aprendizaje durante toda la vida para todos.

= ICUAM: ACREDITATE

= ESCUELAS OFICIALES DE IDIOMAS

=  FORMACION PROFESIONAL

= ELECCIONES A CONSEJOS ESCOLARES DE CENTRO

= STEAM INTEGRA DIGITAL

= FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN EDUCACION
= FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL

= CURSOS DE FORMACION ONLINE

= SEDE ELECTRONICA MAS FACIL

= CITA PREVIA MAS FACIL
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REGION DE MURCIA, REGION DE LETRAS

ODS 5. Lograr la igualdad entre los géneros y empoderar a todas las mujeres y niias

LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL
DIA INTERNACIONAL DE LA MUJER
DIA INTERNACIONAL DE LAS MUJERES RURALES

DIA INTERNACIONAL PARA LA ELIMINACION DE LA VIOLENCIA CONTRA LA
MUJER

ODS 8. Fomentar el crecimiento economico sostenido, inclusivo y sostenible, el
empleo pleno y productivo, y el trabajo decente para todos.

PROGRAMAS OPERATIVOS FEDER Y FSE

CANALES TELEMATICOS DE LA ATRM

PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO Y FOMENTO DE LA DOMICILIACION ATRM
AYUDAS RETO DEMOGRAFICO

TRABAJADORES AUTONOMOS

ECONOMIA SOCIAL

CENTRO DE ORIENTACION, EMPRENDIMIENTO E INNOVACION PARA EL EMPLEO
EMPLEO JOVEN

20 ANIVERSARIO DEL SEF

CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL

PROMOCION DE LA ARTESANIA

MARCA COMERCIO SELECTO

REGION DE MURCIA, REGION DE COMPRAS

REDUCCION DE LA SINIESTRALIDAD LABORAL EN EL USO DE CARRETILLAS
ELEVADORAS

LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES
DIFUSION DE OPERACIONES FEDER

AYUDAS PUBLICAS PROGRAMA INVESTIGO

SEGURIDAD INDUSTRIAL

DATOS ABIERTOS COMO GENERADOR DE UN DESARROLLO SOSTENIBLE
CARPETA EMPRESARIAL
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= FESTIVAL ESTRENARTE

= CENTRO DE CUALIFICACION TURISTICA Y SUS ACCIONES
= 1.001 SABORES Y PASAPORTE GASTRONOMICO

=  PROMOCION TURISTICA 2022

= REGION DE MURCIA TAURINA

ODS 9. Desarrollar infraestructuras resilientes, promover la industrializacion
inclusiva y sostenible, y fomentar la innovacion.
=  PROCESO PARTICIPATIVO SOBRE EL PACTO POR LAS INFRAESTRUCTURAS DE LA
REGION DE MURCIA

0

ODS 11. Lograr que las ciudades y los asentamientos humanos sean inclusivos,
seguros, resilientes y sostenibles.

= LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA EN EL
MEDIO RURAL

= ACTIVA CASH RURAL

= PLANES DE COOPERACION ECONOMICA CON MUNICIPIOS

FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN LA ADMINISTRACION PUBLICA
= PILOTO 5K-10K

= NUEVO MODELO TERRITORIAL, DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA
SOSTENIBLE

= TURISMO DE CALIDAD

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.) de la Lev 39/2015 Los firmantes v las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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ODS 14. Conservar y utilizar de forma sostenible los océanos, los mares y los recursos
marinos para lograr el desarrollo sostenible.

= PLAN COMPLEMENTARIO DE CIENCIAS MARINAS
= HUMEDAL DE "EL CARMOLI

imible de un documento electrénico admini

Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion:

ODS 15. Gestionar sosteniblemente los bosques, luchar contra la desertificacion,
detener e invertir la degradacion de las tierras, detener la pérdida de biodiversidad.

= PLAN COPLA'Y PLAN INFOMUR
= PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

ORTUNO SOTO, MARCOS
Esta es una copia auténtica i
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ODS 16. Promover sociedades justas, pacificas e inclusivas.
e 40 ANIVERSARIO DEL ESTATUTO DE AUTONOMIA DE LA REGION DE MURCIA
e CONCILIACION EN LA ESCUELA
o REPLAY
e PROMOCION DEL VOLUNTARIADO
e EXTUTELADOS
e DERECHOS DE LA INFANCIA
e CONTRA EL MALTRATO INFANTIL

o DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO DE LESBIANAS, GAYS, TRANSEXUALES Y
BISEXUALES

e CONTRA EL RACISMO Y LA XENOFOBIA

e CONTRAEL ODIO Y LA DISCRIMINACION

o DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD
o DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES

e EL CUIDADO DE LOS MAYORES

o DIA INTERNACIONAL CONTRA LA DISCRIMINACION RACIAL

o DIA DE LA REGION

e OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

e PLATAFORMA DE PARTICIPACION CIUDADANA

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.) de la Lev 39/2015 Los firmantes v las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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ODS 17. Revitalizar la Alianza Mundial para el Desarrollo Sostenible.
= DIA DE EUROPA 2022

07/09/2022 14:57:36

IX. PRESUPUESTO

La inversion en campafas de publicidad y comunicacién institucional que la Administracion
Regional tiene previsto realizar durante el ejercicio 2022 asciende a un total de 4.075.500,00 €.

La Consejeria de Presidencia, Turismo, Cultura y Deportes, a través de la Direccion General de

imible de un documento electrénico admini

Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion:

Comunicacion Institucional, gestiona el presupuesto de publicidad institucional de la

Administracion General, a excepcion de aquellas campafas realizadas con fondos europeos.

Por tanto, todas aquellas campafias previstas por el resto de entes del sector publico, corresponde

ORTUNO SOTO, MARCOS
Esta es una copia auténtica i

a estos tanto su gestion como su financiacion por lo que se desglosan de manera diferenciada en
cuanto a su peso inversor.
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Asi, atendiendo al presupuesto de las camparnias de la Administracion General, el peso por ejes

seria el siguiente:

1. En primer lugar encontramos el Eje 6. Politicas Sociales con un presupuesto de 215.500
€, que representa el 19% de la inversion total.

2. En segundo lugar encontramos el Eje 1. Empleo y Economia con un presupuesto de
172.000 €, que representa el 15% de la inversion total.

3. Yeltercerlugar, en cuanto al peso inversor en publicidad institucional de la Administracion
General, lo ocupa el Eje 5. Infraestructuras y Seguridad con un presupuesto de 95.000
€, que representa un 8% de la inversion.

Tabla 2. Clasificacion por ejes (Administracion General)

—————l

Empleo y Economia 172.000,00 € 15%
Salud 6 81.000,00 € 7%
Educacion y Juventud 6 82.000,00 € 7%
Tecnologia e investigacion 4 51.000,00 € 4%
Infraestructuras y Seguridad 6 95.000,00 € 8%
Politicas Sociales 16 215.500,00 € 19%
Agua y agricultura 0 - € 0%
Medio ambiente 2 30.000,00 € 3%
Participacion ciudadana y fechas conmemorativas 10 356.500,00 € 31%
Cultura y turismo 5 77.000,00 € 7%
Total 67 1.160.000,00 € 100%

Dentro de la inversion del sector publico que asciende a 2.915.500€, el mayor presupuesto
corresponde a las campaiias del Instituto de Turismo (ITREM), con un total de 2.786.000¢€,
seguidas de las de la Fundacion Integra, con una inversion de 67.500€ y las del Servicio de
Empleo y Formacién con 36.000€.
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Tabla 3. Campaiias Sector Publico (excluida Administracion General)

I

Presidencia, Turismo, Cultura y INSTITUTO DE TURISMO DE LA REGION DE
2.786.000 €
Deportes MURCIA
Economia, Hacienda y AGENCIA TRIBUTARIA DE LA REGION DE i
Administracién Digital MURCIA '
Economia, Hacienda y
.. s FUNDACION INTEGRA 67.500 €
Administracion Digital
Empresa, Empleo, Universidades y 7
SERVICIO DE EMPLEO Y FORMACION 36.000 €

Portavocia

FUNDACION PARA LA FORMACION E
Salud ) 12.000 €
INVESTIGACION SANITARIAS

I - O

VIIL. EVALUACION

Una de las partes esenciales de todo Plan, para conocer su grado de cumplimiento y eficacia, es
su evaluacion. Para ello, es preciso efectuar un seguimiento de las acciones publicitarias llevadas
a cabo y medir el grado de consecucion real de los objetivos perseguidos, realizando estudios
posteriores a la ejecucion de las campafias sobre el impacto conseguido con la accién pubilicitaria,
con indicadores cuantificables que permitan evaluar el cumplimiento de los principios de eficacia,

austeridad y eficiencia en el gasto publico.

Por este motivo, ademas del informe o memoria de ejecucion y valoracion final del resultado de
cada una de las campanas, que deberan elaborar las empresas que resulten adjudicatarias de la
difusion de las mismas, la consejeria competente en materia de comunicacion institucional, a
través del Consejo de Publicidad y de Comunicacion Institucional —en cuanto 6rgano encargado
de evaluar las actividades de publicidad y comunicacién de la Administracion publica de la CARM,
y como rendicion de cuentas, elaborara en 2023 un informe de publicidad y comunicacion, que
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sera aprobado por el Consejo de Gobierno, publicado en el Portal de Transparencia de la CARM
y remitido a la Asamblea Regional.

El informe anual incluira, con el maximo grado de detalle, todas las campafas institucionales
desarrolladas, su importe, los criterios de adjudicacidon utilizados, los adjudicatarios de los
contratos celebrados, la relacion de objetivos perseguidos a los que se vinculan las campafias, los
planes de medios, las partidas de gasto vinculadas a la ejecucion de la campafa publicitaria
(especificando expresamente el peso inversor por departamento), y los datos disponibles en
relacion con la efectividad de las campafas.

X. CONCLUSIONES

El Plan se ha elaborado, siguiendo los parametros legales de la Ley 13/2018, de 29 de noviembre,
de Comunicacién y Publicidad Institucional de la Comunidad Autdbnoma de la Region de Murcia,
por el Consejo de Publicidad y Comunicacién Institucional de la Region de Murcia con las
propuestas de todas las Consejerias y entes del sector publico regional, e incluye, por tanto, todas
las campafas de publicidad institucional de la Administracion Publica como del sector publico
regional.

El Plan cumple una finalidad puramente informativa y planificadora, siendo un instrumento
flexible al que se pueden incorporar nuevas campafas de interés publico que resulten necesarias.

En total, la Comunidad Autonoma de la Regién de Murcia ha previsto desarrollar durante el afio
2022 84 campaiias de publicidad institucional.

La principal prioridad de interés publico en materia de publicidad y comunicacion institucional
para el afo 2022 es b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de los
servicios, las actividades y los programas de los que pueda hacer uso con un total de 21
campanas.

Los ejes con mayor nimero de campanas son el Eje 1. Empleo y Economia con 17 campafas y
el Eje 6. Politicas Sociales con 16 campafas. Le siguen el, el Eje 4. Tecnologia e Investigacion con
12y el Eje 9. Participacion Ciudadana y Fechas conmemorativas con 10 campanas.

El peso de la inversion de las campafas de la Administracion General por ejes seria el siguiente:
1. Eje 6. Politicas Sociales con un presupuesto de 215.500 €, y el 19% del total

3. fje 1. Empleo y Economia con un presupuesto de 172.000 €, que representa un 15%
de la inversion.

1. Eje 5. Infraestructuras y Seguridad con un presupuesto de 95.000 €, y el 8% del total
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En cuanto a la inversion en el resto del sector publico destacan:
= El Instituto de Turismo con un presupuesto de 2.786.000 €

En lo referente al publico objetivo de las campafas, en un 54% se centran en publico general,
mientras que un 46% se orientan a colectivos mas especificos.

Si analizamos los medios previsto a utilizar, de las 84 campanas, en 68 de ellas se propone el uso
de la radio y en 57 de ellas se propone el uso de television y redes sociales. Le siguen muy de
cerca los medios digitales (51 campafas) y los medios impresos (50). A continuacién encontramos
la publicidad exterior (42) y otros medios impresos (30 campafas).

En el Anexo a continuacidn se relacionan mediante fichas de detalle las 84 campafias incluidas en
el Plan y estructuradas segun los 10 ejes por materias.
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INDICE DE EJES Y CAMPANAS

1. EMPLEO Y ECONOMIA

01.01
01.02
01.03

01.04
01.05
01.06
01.07

01.08
01.09
01.10
01.11
01.12
01.13

01.14
01.15
01.16
01.17

2. SALUD

PROGRAMAS OPERATIVOS FEDER Y FSE

CANALES TELEMATICOS DE LA ATRM

PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO Y FOMENTO DE LA DOMICILIACION
ATRM

AYUDAS RETO DEMOGRAFICO

TRABAJADORES AUTONOMOS

ECONOMIA SOCIAL

CENTRO DE ORIENTACION, EMPRENDIMIENTO E INNOVACION PARA EL
EMPLEO

EMPLEO JOVEN

20 ANIVERSARIO DEL SEF

LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL

CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL

PROMOCION DE LA ARTESANIA

LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA
EN EL MEDIO RURAL

ACTIVA CASH RURAL

MARCA COMERCIO SELECTO

REGION DE MURCIA, REGION DE COMPRAS

PLANES DE COOPERACION ECONOMICA CON MUNICIPIOS

02.01

02.02
02.03
02.04
02.05
02.06
02.07

REDUCCION DE LA SINIESTRALIDAD LABORAL EN EL USO DE
CARRETILLAS ELEVADORAS

LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES
CONCIENCIACION COVID

VACUNACION CONTRA LA GRIPE

MOSQUITO TIGRE

OBESIDAD INFANTIL

CONCIENCIACION SALUD MENTAL

3. EDUCACION Y JUVENTUD

03.01
03.02

ALBERGUES JUVENILES
ICUAM: ACREDITATE

Pag. 34 de 79



07/09/2022 14:57:36

ORTUNO SOTO, MARCOS

lo 27.3.0) de la Lev 39/2015 Los firmantes v las fechas de firma se muestran en los recuadros.

téntica imprimil
de ser contrasti

03.03 ESCUELAS OFICIALES DE IDIOMAS

03.04 FORMACION PROFESIONAL

03.05 ELECCIONES A CONSEJOS ESCOLARES DE CENTRO
03.06 CONCILIACION EN LA ESCUELA

4. TECNOLOGIA E INVESTIGACION

04.01 DIFUSION DE OPERACIONES FEDER

04.02 FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN LA ADMINISTRACION
PUBLICA

04.03 STEAM INTEGRA DIGITAL

04.04 REPLAY

04.05 FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN EDUCACION

04.06 FORO DE INNOVACION Y TRANSFORMACION DIGITAL EN SALUD
04.07 PILOTO 5K-10K

04.08 FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL

04.09 CURSOS DE FORMACION ONLINE

04.10 PLAN COMPLEMENTARIO DE AGROALIMENTACION

04.11 PLAN COMPLEMENTARIO DE CIENCIAS MARINAS

04.12 AYUDAS PUBLICAS PROGRAMA INVESTIGO

5. INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD.

05.01 SEGURIDAD INDUSTRIAL

05.02 PLAN COPLA'Y PLAN INFOMUR

05.03 APP 112

05.04 PROMOCION DEL VOLUNTARIADO

05.05 NUEVO MODELO TERRITORIAL, DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA
SOSTENIBLE

05.06  MOVIBUS - MOVILIDAD COTIDIANA

6. POLITICAS SOCIALES.

06.01 ACOGIMIENTO FAMILIAR

06.02 EXTUTELADOS

06.03 DERECHOS DE LA INFANCIA

06.04 CONTRA EL MALTRATO INFANTIL
06.05 DIA INTERNACIONAL DE LA MUJER
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06.06

06.07
06.08

06.09
06.10
06.11
06.12
06.13
06.14
06.15
= 06.16

DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO DE LESBIANAS, GAYS,
TRANSEXUALES Y BISEXUALES

DIA INTERNACIONAL DE LAS MUJERES RURALES

DIA INTERNACIONAL PARA LA ELIMINACION DE LA VIOLENCIA CONTRA
LA MUJER

CONTRA EL RACISMO Y LA XENOFOBIA

CONTRA EL ODIO Y LA DISCRIMINACION

SERVICIOS SOCIALES

DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD
DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES

EL CUIDADO DE LOS MAYORES

DIA INTERNACIONAL CONTRA LA DISCRIMINACION RACIAL
AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR

8. MEDIO AMBIENTE.

08.01
08.02

PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES
HUMEDAL DE "EL CARMOL{

9. PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS.

lo 27.3.0) de la Lev 39/2015 Los firmantes v las fechas de firma se muestran en los recuadros.

09.01
09.02

09.03
09.04

09.05
09.06
09.07
09.08
09.09
09.10

07/09/2022 14:57:36

DIA DE LA REGION

40 ANIVERSARIO DEL ESTATUTO DE AUTONOMIA DE LA REGION DE
MURCIA

DIA DE EUROPA 2022

DATOS ABIERTOS COMO GENERADOR DE UN DESARROLLO
SOSTENIBLE

OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

PLATAFORMA DE PARTICIPACION CIUDADANA

SEDE ELECTRONICA MAS FACIL

CITA PREVIA MAS FACIL

CARPETA EMPRESARIAL

PROCESO PARTICIPATIVO SOBRE EL PACTO POR LAS
INFRAESTRUCTURAS DE LA REGION DE MURCIA

10.01
10.02
10.03

ORTUNO SOTO, MARCOS

10. CULTURA Y TURISMO.

TURISMO DE CALIDAD
REGION DE MURCIA, REGION DE LETRAS
FESTIVAL ESTRENARTE

Pag. 36 de 79



07/09/2022 14:57:36

ORTUNO SOTO, MARCOS

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.) de la Lev 39/2015 Los firmantes v las fechas de firma se muestran en los recuadros.

ntos e introduciendo del cddigo seguro de

imible de un documento electrénico admini

Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion:

Esta es una copia auténtica i

0

10.04
10.05
10.06
10.07
10.08

[ JUEGOS NACIONALES DEL AGUA

REGION DE MURCIA TAURINA

CENTRO DE CUALIFICACION TURISTICA Y SUS ACCIONES
1.001 SABORES Y PASAPORTE GASTRONOMICO
PROMOCION TURISTICA 2022
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ORTUNO SOTO, MARCOS

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

DIRECCION GENERAL DE PRESUPUESTOS Y FONDOS EUROPEQS

CAMPANA N2 01.01 PROGRAMAS OPERATIVOS FEDER Y FSE

Objetivo:

Dar a conocer a los ciudadanos de |la Region la existencia de los Programas Operativos Fondo Europeo
de Desarrollo Regional (FEDER) y Fondo Social Europeo (FSE), la contribucion de los Fondos Europeos
a los mismos y las acciones mas significativas llevadas a cabo en el ambito regional con financiacion
comunitaria procedente de los citados Fondos.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, cine, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

AGENCIA TRIBUTARIA DE LA REGION DE MURCIA

CAMPANA N2 01.02 CANALES TELEMATICOS DE LA ATRM

Objetivo:

Incentivar el uso por los contribuyentes de los canales telematicos para la realizacion de sus tramites,
evitando de esta forma la necesidad de desplazamientos y reduciendo el volumen de la atencion
presencial.

Coste estimado: 7.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 afos

Ambito: Sector publico
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

AGENCIA TRIBUTARIA DE LA REGION DE MURCIA

PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO Y FOMENTO DE LA DOMICILIACION

NA N2
CAMPANA N2 01.03 ATRM

Objetivo:

Informar de los plazos disponibles para el pago de las deudas tributarias y los medios disponibles para
ello.

Coste estimado: 7.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio, prensa digital, redes sociales, cine y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 afos

Ambito: Sector publico

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA SOCIAL Y TRABAJO AUTONOMO

CAMPANA N2 01.04 AYUDAS RETO DEMOGRAFICO

Objetivo:

Difundir la convocatoria de las ayudas de Reto Demografico que estara en vigor todo el afio 2022.

Coste estimado: 17.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer y segundo cuatrimestre

Medios: Redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Administracidon general
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA SOCIAL Y TRABAJO AUTONOMO

CAMPANA N2 01.05 TRABAJADORES AUTONOMOS

Objetivo:

Difundir el lanzamiento del nuevo portal sobre trabajadores autonomos en el que se recogeran todos
los recursos destinados a este colectivo en la Region de Murcia, asi como el contenido de la Estrategia
Regional del Trabajo Autonomo

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Autdonomos,General

Ambito: Administracion general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA SOCIAL Y TRABAJO AUTONOMO

CAMPANA N2 01.06 ECONOMIA SOCIAL

Objetivo:

Publicitar el nuevo portal en el que se recogeran todos los recursos de la Economia Social en la Region
de Murcia.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Asociaciones de economia social,General

Ambito: Administracion general
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

SERVICIO REGIONAL DE EMPLEO Y FORMACION

CENTRO DE ORIENTACION, EMPRENDIMIENTO E INNOVACION PARA

NA N2
CAMPANA N2 01.07 EL EMPLEO

Objetivo:

Dar a conocer la puesta en marcha en la Region del nuevo Centro de Orientacion, Emprendimiento e
Innovacion para el empleo impulsado por el Ministerio de Trabajo y el Servicio Publico de Empleo a
través del Mecanismo de Recuperacion y Resilencia. Sus objetivos son disefiar y evaluar programas
de orientacion, asi como promover actuaciones de desarrollo y mejora de las actuaciones de
orientacion personalizada.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Sector publico

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

SERVICIO REGIONAL DE EMPLEO Y FORMACION

CAMPARNA N2 01.08 EMPLEO JOVEN

Objetivo:

Lanzamiento de una campana dirigida a los jovenes de la Region de Murcia para dar a conocer los
programas de formacion y empleo que el SEF pondra en marcha para impulsar la insercion laboral en
este colectivo a través de los Fondos Europeos 'Next Generation'.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Sector publico
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

SERVICIO REGIONAL DE EMPLEO Y FORMACION

CAMPANA N2 01.09 20 ANIVERSARIO DEL SEF

Objetivo:

Campana de publicidad, que en el marco del 20 aniversario de la creacion del SEF, permita dar a
conocer a la ciudadania en general todos los servicios y ayudas que el SEF ofrece para mejorar las
opciones de empleo tanto de desempleados como de trabajadores en activo.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

CAMPANA N2 01.10 LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL

Objetivo:

Promover la eliminacion de la brecha salarial promocionando la politica de igual retribucion por
trabajo e igual valor entre hombres y mujeres.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Empresarios, Trabajadores

Ambito: Administracion general

Pag. 42 de 79




14:57:36 ]

07/09/2022

ORTUNO SOTO, MARCOS

Esta es una copio auténticaimprimible de un docwmento electrénico odministrativo archivodo por lo Comunidod Auténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.0 daln lav 20/2015 | ac firmantac v lnc fachn < da firma <a muaciran en los recvodros.

Su outenticidod puede ser

direcd6n: https: /sede.corm.es verificard ooy mentos e introduciendo del codigo seguro de

doa la sigui

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

CAMPANA N2 01.11 CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL

Objetivo:

Concienciar y sensibilizar a trabajadores y empresas sobre la importancia de mejorar la calidad de la
contratacion, especialmente en materia de temporalidad, parcialidad y horarios laborales.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Empresarios, Trabajadores

Ambito: Administracion general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE CONSUMO Y ARTESANIA

CAMPANA N2 01.12 PROMOCION DE LA ARTESANIA

Objetivo:

Promocion de la venta de productos artesanos regionales a través de la nueva web
www.artesaniaregiondemurcia.es asi como en los Centros Regionales de Artesania de Murcia, Lorca
y Cartagena.

Coste estimado: 17.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Prensa impresa y digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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ORTUNO SOTO, MARCOS

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE ADMINISTRACION LOCAL

LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE

NA N2
CAMPANA = 01.13 VIDA EN EL MEDIO RURAL

Objetivo:

Concienciar acerca de la importancia del medio rural como una parte esencial de nuestra region y sus
posibilidades desde el punto de vista turistico como herramienta para evitar la despoblacion

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE ADMINISTRACION LOCAL

CAMPANA N2 01.14 ACTIVA CASH RURAL

Objetivo:

Difusion de la instalacion de cajeros automaticos en zonas rurales, como estrategia contra la
despoblacion

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE COMERCIO E INNOVACION EMPRESARIAL

CAMPANA N2 01.15 MARCA COMERCIO SELECTO

Objetivo:

Dar a conocer a los ciudadanos de la Region la marca del Comercio Selecto de la Region de Murcia,
gue puedan identificar los comercios mas sobresalientes de la Region y que se sientan embajadores
del comercio selecto de sus localidades.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE COMERCIO E INNOVACION EMPRESARIAL

CAMPANA N2 01.16 REGION DE MURCIA, REGION DE COMPRAS

Objetivo:

La campafia tiene como objetivos: 1.- Captar clientes y consumidores de la Region y de fuera de la Region para
que puedan aprovecharse de ventajas, descuentos, participacion en sorteos consumiendo en los comercios
selectos de la Region 2.- Promocionar las compras a través de influencers y personas famosas con el comercio
selecto de la Region fomentando las compras en el comercio local 3.- Difundir los comercios selectos de la
Region seleccionados por su calidad y profesionalidad por parte de los Ayuntamientos y asociaciones de
comerciantes de la Region 4.- Posicionar a la Region como Region de Compras

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general
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ORTUNO SOTO, MARCOS

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE ADMINISTRACION LOCAL

CAMPANA N2 01.17 PLANES DE COOPERACION ECONOMICA CON MUNICIPIOS

Objetivo:

Informar de la realizacion de aquellas obras, en infraestructuras y servicios, que se consideran basicas
y esenciales para el desarrollo local y su correspondiente poblacion.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 2: SALUD

DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

REDUCCION DE LA SINIESTRALIDAD LABORAL EN EL USO DE

N )
Al R CARRETILLAS ELEVADORAS

Objetivo:

El uso de carretillas elevadoras, equipos ampliamente utilizados en todo tipo de empresas, genera
un gran numero de accidentes laborales (golpes, atropellos, vuelcos), entre otros, por un uso
inadecuado de las mismas, unas condiciones de mantenimiento deficientes o por unas areas de
circulacion inseguras. Por ello es importante dar a conocer medidas de prevencion que reduzcan los
accidentes generados por este tipo de vehiculos como son: atropellos, vuelcos, golpes, caida de
materiales o atrapamientos.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general
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ORTUNO SOTO, MARCOS

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

CAMPANA N2 02.02 LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES

Objetivo:

Trasladar a empresarios y trabajadores la importancia de evaluar y controlar los riesgos psicosociales
en el trabajo, como medida de prevencion del estrés y otras situaciones derivadas de un ambiente
psicosocial nocivo en las empresas

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Empresarios,Trabajadores

Ambito: Administracidon general

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE SALUD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

CAMPANA N2 02.03 CONCIENCIACION COVID

Objetivo:

Concienciar a la poblacion sobre la importancia de vacunarse contra la COVID asi como la necesidad
de cumplir las recomendaciones de prevencion y proteccion frente al virus.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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ORTUNO SOTO, MARCOS

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE SALUD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

CAMPANA N2 02.04 VACUNACION CONTRA LA GRIPE

Objetivo:

Concienciar a la poblacion sobre la importancia de vacunarse contra la gripe, con el objetivo de
aumentar la cobertura de vacunacion sobre la poblacion diana (mayores, embarazadas, etc...).

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE SALUD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

CAMPANA N2 02.05 MOSQUITO TIGRE

Objetivo:

Alertar acerca de los peligros que entrana la proliferacion del mosquito tigre y, muy especialmente,
facilitar informacion y consejos sobre las acciones civicas mas adecuadas para dificultar la
reproduccion de este insecto.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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ORTUNO SOTO, MARCOS

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE SALUD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

CAMPANA N2 02.06 OBESIDAD INFANTIL

Objetivo:

Concienciar sobre la importancia de reducir la obesidad infantil mediante una alimentacion sana y
habitos de ejercicio de toda la familia en conjunto.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Familias,Nifios

Ambito: Administracion general

EJE 2: SALUD

FUNDACION PARA LA FORMACION E INVESTIGACION SANITARIAS

CONSEJERIA DE SALUD

CAMPANA N2 02.07 CONCIENCIACION SALUD MENTAL

Objetivo:

Concienciar a la sociedad sobre la importancia de cuidar la salud mental asi como lanzar mensajes
para acabar con el estigma que existe sobre las personas con enfermedad mental con el fin de
favorecer su integracion.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico
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EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE JUVENTUD

CAMPANA N2 03.01 ALBERGUES JUVENILES

Objetivo:

Promocionar los albergues juveniles de la region como espacios dirigidos a facilitar la convivencia,
alojamiento, formacion, fomento de la participacion, realizacion de actividades culturales, sociales y
de tiempo libre.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Administracion general

EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD
CONSEJERIA DE EDUCACION

DIRECCION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL E INNOVACION

CAMPANA N2 03.02 ICUAM: ACREDITATE

14:57:36 ]
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Objetivo:

Difundir el procedimiento de Evaluacion, Acreditacion y Registro de Competencias Profesionales
(PREAR) mediante el que los trabajadores de la Region pueden acreditar sus competencias
profesionales, mejorar su cualificacion profesional y recibir una certificacion oficial.

direcd6n: https: /sede.corm.es verificard ooy mentos e introduciendo del codigo seguro de

Coste estimado: 14.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

doa la sigui

Medios: Television, radio y prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Autdonomos,Desempleados,Emprendedores,Empresarios,General, Trabajadores

Ambito: Administraciéon general
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EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD

CONSEJERIA DE EDUCACION

DIRECCION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL E INNOVACION

CAMPANA N2 03.03 ESCUELAS OFICIALES DE IDIOMAS

Objetivo:

Promocionar las ensefianzas de idiomas en las EEOOII de la Region de Murcia y conseguir un aumento
en la demanda respecto a los ultimos cursos.

Coste estimado: 14.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 anos

Ambito: Administracion general

EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD

CONSEJERIA DE EDUCACION

DIRECCION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL E INNOVACION

CAMPANA N2 03.04 FORMACION PROFESIONAL

14:57:36 ]
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Objetivo:

El objeto de esta campana es seguir incrementando las cifras de alumnado matriculado ano a ano
(para el curso 2.022/23 se van a crear sobre 1.750 nuevas plazas) insistiendo en la alta probabilidad
de encontrar un trabajo adaptado a la formacion recibida de manera inmediata

direcd6n: https: /sede.corm.es verificard ooy mentos e introduciendo del codigo seguro de

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

doa la sigui

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 afos

Ambito: Administracion general
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ORTUNO SOTO, MARCOS

EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD

CONSEJERIA DE EDUCACION

DIRECCION GENERAL DE CENTROS EDUCATIVOS E INFRAESTRUCTURAS

CAMPANA N2 03.05 ELECCIONES A CONSEJOS ESCOLARES DE CENTRO

Objetivo:

Divulgar el procedimiento de eleccion y renovacion de los Consejos Escolares de Centro 2022.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 anos

Ambito: Administracidon general

EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD
CONSEJERIA DE EDUCACION

DIRECCION GENERAL DE CENTROS EDUCATIVOS E INFRAESTRUCTURAS

CAMPARNA N2 03.06 CONCILIACION EN LA ESCUELA

Objetivo:

Divulgar los servicios de transporte y comedores escolares que impactaran en la sociedad de manera
muy positiva contribuyendo a la conciliacion familiar

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 afos

Ambito: Administracidon general
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EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

DIRECCION GENERAL DE INFORMATICA Y TRANSFORMACION DIGITAL

CAMPANA N2 04.01 DIFUSION DE OPERACIONES FEDER

Objetivo:

Difusion de las operaciones financiadas por fondos FEDER de la DG de Informatica y Transformacion
Digital

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN LA ADMINISTRACION

N )
CAMPANA N2 04.02 PUBLICA

Objetivo:

Difundir la primera edicion del Foro de Transformacion Digital en la Administracion Publica, punto de
referencia, reflexion y colaboracion sobre las aplicaciones de la tecnologia en el sector publico.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Profesionales de las areas sociales y TIC

Ambito: Sector publico
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ORTUNO SOTO, MARCOS

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.03 STEAM INTEGRA DIGITAL

Objetivo:

Campana para dar difusion de diversas acciones de la iniciativa STEAM INTEGRA DIGITAL cuyos
objetivo es fomentar las vocaciones cientifico tecnologicas entre los mas jovenes, especialmente
entre las ninas.

Coste estimado: 2.500,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Prensa digital, redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Docentes,Estudiantes

Ambito: Sector publico

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPARNA N¢ 04.04 REPLAY

Objetivo:
Campana para dar difusion del servicio Replay (Retransmision de los Plenos de los Ayuntamientos
por Internet) entre la ciudadania, para que puedan consultar la informacion que se debate en los

plenos de sus municipios y entre los ayuntamientos que quieran adherirse para formar parte del
proyecto.

Coste estimado: 2.500,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Prensa digital, redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Ayuntamientos,General

Ambito: Sector publico
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ORTUNO SOTO, MARCOS

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.05 FORO DE TRANSFORMACION DIGITAL EN EDUCACION

Objetivo:

Campana de publicidad para dar difusion de la primera edicion del Foro de Transformacion Digital en
Educacion, punto de referencia, reflexion y colaboracion sobre las aplicaciones de la tecnologia en el
ambito educativo.

Coste estimado: 12.000,00 €

b Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Prensa digital, redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Profesionales de las areas sociales y TIC

Ambito: Sector publico

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.06 FORO DE INNOVACION Y TRANSFORMACION DIGITAL EN SALUD

Objetivo:

Campana de publicidad para dar difusion de la primera edicion del Foro de Innovacion y
transformacion digital en salud, punto de referencia, reflexion y colaboracion sobre las aplicaciones
de la tecnologia en el sector sanitario.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Profesionales de las areas sociales y TIC

Ambito: Sector publico
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ORTUNO SOTO, MARCOS

s z

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

z

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.07 PILOTO 5K-10K

Objetivo:

Campana de publicidad para dar difusion de la experiencia piloto para la generacion de datos abiertos
en municipios de menos de 10.000 habitantes.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa digital, redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Profesionales de las areas sociales y TIC

Ambito: Sector publico

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

z

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.08 FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL

Objetivo:

Campana de publicidad para dar difusion de la segunda edicion del Foro de Tecnologia Emocional,
punto de referencia, reflexion y colaboracion sobre las aplicaciones de la tecnologia para construir
una mejor sociedad para todas las personas.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa digital, redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Profesionales de las areas sociales y TIC

Ambito: Sector publico
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EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.09 CURSOS DE FORMACION ONLINE

Objetivo:

Campana para difundir cursos de la plataforma de formacion online de la Fundacion Integra entre los
ciudadanos de la Region de Murcia y conseguir un mayor numero de matriculaciones.

Coste estimado: 2.500,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE INVESTIGACION E INNOVACION CIENTIFICA

CAMPANA N2 04.10 PLAN COMPLEMENTARIO DE AGROALIMENTACION

Objetivo:

Dar a conocer el Plan Complementario de Agroalimentacion como motor para conseguir la
transferencia del conocimiento al tejido productivo y dar a conocer a la poblacion el valor de la
Ciencia y la Tecnologia en estas areas estratégicas para la Region.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general
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EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE INVESTIGACION E INNOVACION CIENTIFICA

CAMPANA N2 04.11 PLAN COMPLEMENTARIO DE CIENCIAS MARINAS

Objetivo:

Dar a conocer el Plan Complementario de Ciencias Marinas como motor para conseguir la
transferencia del conocimiento al tejido productivo y dar a conocer a la poblacion el valor de la
Ciencia y la Tecnologia en estas areas estratégicas para la Region.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE INVESTIGACION E INNOVACION CIENTIFICA

14:57:36 ]

CAMPANA N2 04.12 AYUDAS PUBLICAS PROGRAMA INVESTIGO

07/09/2022

Objetivo:

PROGRAMA INVESTIGO dirigido a la creacion de empleo para los jovenes de menos de 30 afnos como
personal Técnico de 14D, Tecndlogos y Doctores.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

ORTUNO SOTO, MARCOS
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EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE ENERGIA Y ACTIVIDAD INDUSTRIAL Y MINERA

CAMPANA N2 05.01 SEGURIDAD INDUSTRIAL

Objetivo:

Concienciar a toda la ciudadania acerca de las ventajas que supone mantener las instalaciones en el
mejor estado de servicio y seguridad, incrementando, el nivel de calidad de las mismas.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 05.02 PLAN COPLAY PLAN INFOMUR

Objetivo:
Informar a la poblacion acerca del Plan de Vigilancia, Rescate en Playas y Salvamento en la Mar de la
Region de Murcia (PLAN COPLA) asi como del Plan de Proteccion Civil de Emergencia por Incendios

Forestales en la Region de Murcia (PLAN INFOMUR), asi como dar consejos acerca de la prevencion
de accidentes y negligencias.

Coste estimado: 24.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 anos

Ambito: Administracidon general
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EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 05.03 APP 112

Objetivo:

Impulsar el conocimiento de la APP del 112 entre los ciudadanos de la Region de Murcia

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 anos

Ambito: Administracidon general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 05.04 PROMOCION DEL VOLUNTARIADO

14:57:36 ]
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Impulsar el voluntariado en todos los municipios de la Region

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 afos

Ambito: Administracidon general
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ORTUNO SOTO, MARCOS

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS

DIRECCION GENERAL DE TERRITORIO Y ARQUITECTURA

NUEVO MODELO TERRITORIAL, DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA
SOSTENIBLE

CAMPANA N2 05.05

Objetivo:

Dar a conocer las medidas contenidas en el nuevo modelo territorial, de construccion y arquitectura
sostenible dirigido a fomentar ciudades saludables que mejoren la calidad de vida de las personas y
rebajar los consumos energéticos de las viviendas.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administraciéon general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

DIRECCION GENERAL DE MOVILIDAD Y LITORAL

CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS

CAMPARNA N¢ 05.06 MOVIBUS - MOVILIDAD COTIDIANA

Objetivo:

Dar a conocer el nuevo sistema de transporte publico mas accesible, tecnoldgico y ecoeficaz.

Coste estimado: 17.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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.

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

z z

DIRECCION GENERAL DE FAMILIAS Y PROTECCION DE MENORES

CAMPANA N2 06.01 ACOGIMIENTO FAMILIAR

Objetivo:

Campana dirigida al fomento del acogimiento familiar

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio y prensa impresa

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general

s

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

z 7

DIRECCION GENERAL DE FAMILIAS Y PROTECCION DE MENORES

CAMPANA N2 06.02 EXTUTELADOS

Objetivo:

Sensibilizar y visibilizar acerca de la situacion de los menores en acogimiento cuando cumplen la
mayoria de edad, su historia de vida y como proyeccion del futuro en nuestra sociedad.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa impresa y digital, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

z z

DIRECCION GENERAL DE FAMILIAS Y PROTECCION DE MENORES

CAMPANA N2 06.03 DERECHOS DE LA INFANCIA

Objetivo:

Dar a conocer los derechos de la infancia y concienciar a las personas de la importancia de trabajar
dia a dia por su bienestar y desarrollo, asi como hacer actores participes de esta lucha a los propios
ninos y ninas.

- Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

72 z

DIRECCION GENERAL DE FAMILIAS Y PROTECCION DE MENORES

CAMPANA N2 06.04 CONTRA EL MALTRATO INFANTIL

Objetivo:

Reivindicar dando visibilidad a la violencia contra la infancia, concienciando tanto a los agentes
sociales como a la ciudadania en este sentido. Se trata de destacar la necesidad de crear una sociedad
futura mas justa y ausente de violencia mediante el cuidado y buen trato a los menores del presente.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio y prensa impresa

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N2 06.05 DIA INTERNACIONAL DE LA MUJER

Objetivo:

Garantizar la igualdad de oportunidades de las mujeres, incluido el fomento de la actividad asociativa,
de participacion y prestacion de servicios especificos desde instituciones publicas y privadas y en
especial, las medidas relativas a la atencion integral y sensibilizacion.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio y prensa impresa

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

DIiA INTERNACIONAL DEL ORGULLO DE LESBIANAS, GAYS,

N o
CAMPANA N2 06.06 TRANSEXUALES Y BISEXUALES

Objetivo:

Difundir la necesidad de que la sociedad asuma una vision respetuosa e inclusiva que acabe con los
estereotipos creados por la ignorancia y que conducen a la transfobia, asi como a otras LGTBfobias.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio y prensa impresa

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

z z

DIRECCION GENERAL DE MUIJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N2 06.07 DIiA INTERNACIONAL DE LAS MUJERES RURALES

Objetivo:

Reivindicar el papel de agricultoras y ganaderas en las zonas rurales a que tanto me manera que
puedan contar con las mismas oportunidades que los hombres.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general

7.

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

z z

DIRECCION GENERAL DE MUIJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

DIiA INTERNACIONAL PARA LA ELIMINACION DE LA VIOLENCIA

NA N
CAMPANA N2 06.08 CONTRA LA MUJER

Objetivo:

Dar a conocer los recursos que estan a disposicion de las mujeres que sufren violencia de género y
las actuaciones para prevenir cualquier tipo de violencia.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES Y RELACIONES CON EL TERCER SECTOR

CAMPANA N2 06.09 CONTRA EL RACISMO Y LA XENOFOBIA

Objetivo:

Identificar y combatir el racismo y la xenofobia

Coste estimado: 14.500,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES Y RELACIONES CON EL TERCER SECTOR

CAMPANA N2 06.10 CONTRA EL ODIO Y LA DISCRIMINACION

14:57:36 ]

Objetivo:
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Difundir el derecho de las personas a mostrarse tal como son, independientemente de su origen
nacional o étnico, ideologia, identidad sexual, sexo o género, religion , capacidades intelectuales o
fisicas para reflejar que la sociedad murciana es una sociedad plural y diversa.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer y segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Administracion general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES Y RELACIONES CON EL TERCER SECTOR

CAMPANA N2 06.11 SERVICIOS SOCIALES

Objetivo:

Dar a conocer las prestaciones y servicios con que cuenta el sistema publico de servicios sociales.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Administracidon general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES Y RELACIONES CON EL TERCER SECTOR

14:57:36 ]

CAMPANA N2 06.12 DIiA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD
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Objetivo:

Sensibilizar sobre las barreras sociales que impiden a las personas con discapacidad participar y
ejercer sus derechos en igualdad de condiciones que el resto de la poblacion.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES Y RELACIONES CON EL TERCER SECTOR

CAMPANA N2 06.13 DIiA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES

Objetivo:

Sensibilizar sobre las personas mayores, su situacion y las barreras que les impiden participar y
ejercer sus derechos en igualdad de condiciones que el resto de la poblacion.

bt Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES Y RELACIONES CON EL TERCER SECTOR

14:57:36 ]

CAMPARNA N¢ 06.14 EL CUIDADO DE LOS MAYORES
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Objetivo:

Dar a conocer las actuaciones que se llevan a cabo desde el IMAS contra la soledad no deseada en las
personas mayores.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa impresa y digital, redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD, LGTBI, FAMILIAS, POLITICA SOCIAL Y

TRANSPARENCIA

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES Y RELACIONES CON EL TERCER SECTOR

CAMPANA N2 06.15 DIA INTERNACIONAL CONTRA LA DISCRIMINACION RACIAL

Objetivo:

Identificar y combatir el racismo y la xenofobia. Concienciar a la ciudadania sobre las causas que los
generan.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Administracion general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS

DIRECCION GENERAL DE VIVIENDA

CAMPANA N2 06.16 AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR

Objetivo:

Informar de las ayudas y servicios para garantizar el acceso a un hogar, asi como las subvenciones
publicas destinadas a reforzar la seguridad y salud de las viviendas a través de obras de rehabilitacion
o mejora de la eficiencia energética.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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EJE 8: MEDIO AMBIENTE

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 08.01 PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

Objetivo:

Concienciar del peligro de las negligencias en zonas forestales, haciendo participe, al ciudadano del
dano que pueden llegar a ocasionar.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 anos

Ambito: Administracion general

EJE 8: MEDIO AMBIENTE

CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS

DIRECCION GENERAL DE TERRITORIO Y ARQUITECTURA

CAMPANA N2 08.02 HUMEDAL DE "EL CARMOLI

Objetivo:

Difundir el proyecto regional para la puesta en valor del humedal del Carmoli, la mayor ventana
paisajistica en el Mar Menor.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general
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EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION INSTITUCIONAL

CAMPANA N2 09.01 DIiA DE LA REGION

Objetivo:

Difundir el significado del Dia de la Region entre los ciudadanos, divulgar las sefas de identidad
regionales, fomentar el conocimiento sobre el Estatuto de Autonomia e informar de las actividades
programadas por las instituciones regionales y abiertas a la ciudadania.

Coste estimado: 1.500,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Prensa impresa

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS
CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION INSTITUCIONAL

40 ANIVERSARIO DEL ESTATUTO DE AUTONOMIA DE LA REGION DE

NA N2
CAMPANA N2 09.02 MURCIA

Objetivo:

Difundir el significado del Dia de la Region de Murcia entre los ciudadanos, divulgar las sefias de la
identidad regional asi como fomentar el conocimiento sobre el Estatuto de Autonomia y su
aniversario.

Coste estimado: 245.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general
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EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE UNION EUROPEA

CAMPANA N2 09.03 DIA DE EUROPA 2022

Objetivo:

Difundir a través de un anuncio en TV y RRSS la efeméride europea en la sociedad murciana, y mejorar
el grado de conocimiento ciudadano de la Union Europea, sus instituciones y funcionamiento.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidn general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS
CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBIERNO ABIERTO Y COOPERACION

14:57:36 ]

DATOS ABIERTOS COMO GENERADOR DE UN DESARROLLO

Y o
CAMPANA N2 09.04 SOSTENIBLE

07/09/2022

Objetivo:

Dar a conocer lo que son los datos abiertos (OPEN DATA), como generadores de empleo, valor
economico y desarrollo sostenible.

Coste estimado: 16.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Empresarios

Ambito: Administracion general
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EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS
CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBIERNO ABIERTO Y COOPERACION

CAMPANA N2 09.05 OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

Objetivo:

Promocionar los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) en la Region y su afianzamiento entre la
ciudadania.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 anos

Ambito: Administracion general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBIERNO ABIERTO Y COOPERACION

CAMPARNA N¢ 09.06 PLATAFORMA DE PARTICIPACION CIUDADANA

Objetivo:

Promocionar la plataforma de participacion ciudadana.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio y prensa impresa

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 anos

Ambito: Administracion general
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EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS
CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE REGENERACION Y MODERNIZACION ADMINISTRATIVA

CAMPANA N2 09.07 SEDE ELECTRONICA MAS FACIL

Objetivo:

Difundir las funcionalidades y herramientas de la sede electronica de la CARM por parte de la
ciudadania y empresas, y dar a conocer las mejoras en su accesibilidad y usabilidad.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, prensa impresa y digital y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 afnos

Ambito: Administracion general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS
CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE REGENERACION Y MODERNIZACION ADMINISTRATIVA

CAMPANA N2 09.08 CITA PREVIA MAS FACIL

Objetivo:

Dar a conocer el nuevo sistema para solicitar cita para la atencion presencial en las Oficinas de
Atencion al Publico de la CARM.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Mayores de 16 anos

Ambito: Administracion general
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EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE REGENERACION Y MODERNIZACION ADMINISTRATIVA

CAMPANA N2 09.09 CARPETA EMPRESARIAL

Objetivo:

Dar a conocer la nueva carpeta empresarial, donde se depositara toda la documentacion relativa a
las empresas que precisen las Administraciones Publicas para tramitar sus procedimientos.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Autonomos,Empresarios

Ambito: Administracidn general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS

CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS

SECRETARIA GENERAL DE LA CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS

PROCESO PARTICIPATIVO SOBRE EL PACTO POR LAS

~ ° :
CAMPANA NS 0910 INFRAESTRUCTURAS DE LA REGION DE MURCIA

Objetivo:

Difundir el proceso de participacion ciudadana iniciado por la Comunidad para que los ciudadanos de
la Region de Murcia aporten sus propuestas para la conformacion del Pacto por las Infraestructuras
de la Region de Murcia.

Coste estimado: 16.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general
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ORTUNO SOTO, MARCOS

EJE 10: CULTURA Y TURISMO

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE COMPETITIVIDAD Y CALIDAD TURISTICAS

CAMPANA N2 10.01 TURISMO DE CALIDAD

Objetivo:

La promocion de los propios valores, imagen o senas de identidad del territorio o la poblacion de la
administracion anunciante. Apoyar a los sectores econdmicos regionales, mediante la promocion de
la comercializacion de productos regionales, especialmente en el exterior de la Region de Murcia, y
de acciones que impulsen a nuestra Comunidad como destino turistico.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracion general

EJE 10: CULTURA'Y TURISMO

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE PATRIMONIO CULTURAL

CAMPANA N¢ 10.02 REGION DE MURCIA, REGION DE LETRAS

Objetivo:

Fomento de las actividades y servicios de la Biblioteca Regional en el marco del Plan de Fomento de
la Lectura 2020-2023.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa, redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general
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ORTUNO SOTO, MARCOS

EJE 10: CULTURA Y TURISMO

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE JUVENTUD

CAMPANA N2 10.03 FESTIVAL ESTRENARTE

Objetivo:

Dar a conocer el festival Estrenarte como una forma de fomentar el talento joven de la Region de
Murcia.

Coste estimado: 17.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Administracion general

EJE 10: CULTURA'Y TURISMO

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE DEPORTES

CAMPANA N2 10.04 I JUEGOS NACIONALES DEL AGUA

Objetivo:

Dar a conocer la organizacion y el calendario de desarrollo de un evento deportivo, singular y tnico, que es la
primera vez que se celebrara en Espafia, de los Juegos Nacionales del Agua. Discurrira en distintas sedes del
Mar Menor de los Ayuntamientos de San Pedro del Pinatar, San Javier, Los Alcazares y en Cartagena, tanto en
la zona de Cabo de Palos como el puerto y ciudad. Se celebrara entre el 19 de septiembre y el 2 de octubre de
2022.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Ayuntamientos,Clubes y Federaciones Deportivas

Ambito: Administracion general
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ORTUNO SOTO, MARCOS

EJE 10: CULTURA Y TURISMO

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE ADMINISTRACION LOCAL

CAMPANA N2 10.05 REGION DE MURCIA TAURINA

Objetivo:

Informar de las distintas actividades que se realizan con motivo de eventos y ferias taurinas que se
desarrollan en nuestra comunidad autonoma, y que contribuyen al fomento de la cultura y a
incentivar el sector turistico y comercial

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracidon general

EJE 10: CULTURA Y TURISMO

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES

INSTITUTO DE TURISMO DE LA REGION DE MURCIA

CAMPARNA N¢ 10.06 CENTRO DE CUALIFICACION TURISTICA Y SUS ACCIONES

Objetivo:

El Centro de Cualificacion Turistica - CCT tiene como mision el aumento de la cualificacion y
competitividad del sector turistico y la generacion de empleo de calidad dentro del mismo mediante
la apuesta por una formacion adecuada, practica, diversificada y descentralizada. La campana
contribuiria a mejorar la visibilidad del CCT, sus acciones, alumnos y resultados a nivel regional.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, cine, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico
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ORTUNO SOTO, MARCOS

EJE 10: CULTURA Y TURISMO

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES
INSTITUTO DE TURISMO DE LA REGION DE MURCIA

CAMPANA N2 10.07 1.001 SABORES Y PASAPORTE GASTRONOMICO

Objetivo:

Posicionar la gastronomia regional como uno de los grandes atractivos turisticos a nivel nacional y
regional.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, cine, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 10: CULTURA'Y TURISMO

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO, CULTURA Y DEPORTES
INSTITUTO DE TURISMO DE LA REGION DE MURCIA

CAMPANA N2 10.08 PROMOCION TURISTICA 2022

Objetivo:

Campanas de promocion de los atractivos turisticos de la Region de Murcia a nivel internacional,
nacional y regional

Coste estimado: 2.750.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio, prensa impresa y digital, redes sociales, cine, exterior y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico
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] Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia,
Turismo, Cultura y Deportes

DON MARCOS ORTUNO SOTO, SECRETARIO DEL CONSEJO DE
GOBIERNO DE LA COMUNIDAD AUTONOMA DE LA REGION DE MURCIA.

CERTIFICO: Segun resulta del borrador del acta de la sesion celebrada
el dia ocho de septiembre de dos mil veintidos, a propuesta del Consejero de
Presidencia, Turismo, Cultura y Deportes, el Consejo de Gobierno aprueba el
Plan de Comunicacion y Publicidad Institucional de la Comunidad Autonoma de
la Region de Murcia 2022, y que serd publicado en el Portal de Transparencia
de la Comunidad Autonoma de la Regién de Murcia.

Y para que conste y a los procedentes efectos, expido, firmo y sello la
presente en Murcia a la fecha de la firma electronica recogida al margen.

lo 27.3.c) de la Lev 39/2015 Los firmantes v las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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