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DON MARCOS ORTUNO SOTO, SECRETARIO DEL CONSEJO DE
GOBIERNO DE LA COMUNIDAD AUTONOMA DE LA REGION DE MURCIA.

CERTIFICO: Segun resulta del borrador del acta de la sesion celebrada el dia
cinco de agosto de dos mil veintiuno, a propuesta del Consejero de Presidencia,
Turismo y Deportes, el Consejo de Gobierno aprueba el Plan de Publicidad y
Comunicacion Institucional de la Comunidad Auténoma de la Regiéon de Murcia
2021, que se anexa a la presente certificacion, y que sera publicado en el Portal
de Transparencia de la Comunidad Auténoma de la Region de Murcia.

Y para que conste y a los procedentes efectos, expido, firmo y sello la
presente en Murcia a la fecha de la firma electrénica recogida al margen.
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Direccion General de Comunicacion Institucional

PRESENTACION

La sociedad en general y por supuesto la Administracion Regional, esta en estos momentos
profundamente influenciada en su quehacer diario por la situacion de emergencia pandémica
en la que nos encontramos. El Plan de Comunicacién y Publicidad Institucional, documento
que contiene las lineas maestras de las acciones que en materia de comunicacion publicitaria
tiene previsto realizar la Comunidad Auténoma y que se confecciona en cumplimiento de lo
emanado por la ley autonémica que regula estas acciones institucionales desde finales del afio
2018, no podia ser menos.

Este Plan anual de Comunicacién y Publicidad Institucional de la Comunidad Auténoma de la
Region de Murcia para el presente afio 2021, incluye tanto las campafas previstas desde las
diferentes Consejerias que conforman la Administracién Publica de nuestra region como las
propuestas por los diferentes entes y organismos que dependen de ellas.

Un documento que, como se indicaba al inicio, esta clara y profundamente influenciado por la
situacion actual y que ha condicionado su redaccién hasta el punto de dirigir la accion
publicitaria con dos objetivos principales perfectamente definidos: en primer lugar la difusion
de todas y cada una de las medidas establecidas por las autoridades sanitarias para luchar
contra la expansion de la enfermedad COVID-19 provocada por el virus SARS-CoV/-2; y por
otro lado, emprender y desarrollar distintas campafas de publicidad con las que potenciar las
posibilidades empresariales con las que cuenta la Region de Murcia para que de esa forma se
ayude a acelerar la reactivacion de la economia regional.

Igualmente se puede asegurar que, con este Plan de Comunicacion y Publicidad Institucional,
tanto la accion comunicativa como la planificacion publicitaria siguen fielmente lo establecido
por la legislacion autonémica. Todas las campaias previstas responden a razones de interés
publico y se ajustan a las exigencias derivadas de los principios basicos de lealtad institucional,
compromiso, veracidad, transparencia, eficacia y austeridad en el gasto.

Con esta accién el Gobierno Regional materializa la intencidén manifestada en tantas ocasiones
de hacer de la transparencia, la cercania y la eficacia una bandera que defina la labor publica
desarrollada por la Administracion Regional y con la que todos los habitantes de la Region de
Murcia puedan sentirse identificados.

Marcos Ortuio Soto

Consejero de Presidencia, Turismo y Deportes
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I. INTRODUCCION

La importancia adquirida por la comunicacion institucional aconsejé
que en el primer Plan de Gobierno Abierto de la Region de Murcia,
aprobado por Acuerdo de Consejo de Gobierno el 9 de mayo de
2018, se incluyera, entre las medidas dirigidas a fortalecer la
transparencia, la mejora de la comunicacion institucional, y mas en
concreto, se proponia la ordenacidon y racionalizacion de las
campanfas de publicidad institucional mediante planes anuales de
publicidad y comunicacion institucional.

Asi, la Ley 13/2018, de 29 de noviembre, de Comunicacion y
Publicidad Institucional de la Comunidad Autonoma de la Region de
Murcia, en su articulo 12 impone legalmente a la administracion la
obligacion de elaborar un Plan Anual de Comunicacion y Publicidad
Institucional en el que se incluyan todas las campafas de
comunicacién y publicidad institucional que se prevea desarrollar
por nuestra Administracién Publica en un concreto ejercicio, en este
caso durante el afo 2021. Se sigue por tanto la linea ya emprendida
por el gobierno regional en afios anteriores en los que se elaboraron
sus correspondientes Planes de Comunicaciéon y Publicidad
Institucional.

La elaboracion de este Plan corresponde al Consejo de Publicidad y
Comunicacion Institucional de la Region de Murcia, 6rgano
colegiado creado por la referida Ley 13/2018, de 29 de noviembre,
para la planificacion, asistencia técnica, evaluacion y coordinacion
de las actividades de publicidad y de comunicacion de la
Administracion Publica de la Comunidad Auténoma de la Region de
Murcia.

La presente planificacion trata de garantizar la utilidad publica de la
informacion que se facilita sobre comunicacion y publicidad
institucional, al circunscribirla al estricto servicio de las necesidades
e intereses de los ciudadanos, asegurar la maxima eficacia y
aprovechamiento de los recursos publicos, asi como de fortalecer la
transparencia en comunicacién institucional como principio propio

Una de las medidas
dirigidas a fortalecer la
transparencia es /a
ordenacion y
racionalizacion de las
campanas de publicidad
Institucional.

£l Consejo de Gobierno
aprobara anualmente un
Plan de Comunicacion y
Publicidad Institucional en
el que se incluyan todas las
campanas que se prevea
desarrollar por la
Administracion Publica
regional.

£/ Consejo de Publicidad y
Comunicacion Institucional
de la Region de Murcia es el
drgano encargado de la
elaboracion del Plan anual.

El Plan trata de garantizar la
utilidad publica de la
publicidad institucional,
asegurar la maxima eficacia
¥ aprovechamiento de los
recursos publicos y
fortalecer la transparencia
en comunicacion
Institucional como principio
de buen gobierno.
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del buen gobierno. De ahi que sea preceptiva la publicacion del Plan
y de su control “ex post”, reflejado en el Informe de evaluacién anual,
en el Portal de la Transparencia de la Comunidad Auténoma de la
Region de Murcia.

El Plan ha sido elaborado con las propuestas de todas las Consejerias
y organismos publicos, de acuerdo con los objetivos y prioridades
por ellos fijados en el ejercicio de las politicas publicas que les son
propias, e incluye, por tanto, todas las campafas de publicidad
institucional que la Administracién Publica de la Comunidad
Autonoma de la Region de Murcia pretende desarrollar durante el

ejercicio 2021.

Ademas, y aunque la ley solo exige la inclusion de las campafas a
llevar a cabo por los entes y organismos integrados en dicha
Administracion Publica, en atencién al &ambito de aplicacién de dicha
ley que se extiende, entre otras, a todas las entidades integrantes del
sector publico de la CARM, se considera de interés incorporar en el
Plan también aquellas campafas de publicidad institucional que el
resto de dicho sector publico realice, exceptuando aquellas que
tengan un caracter industrial, comercial o mercantil.

El Plan cumple una finalidad puramente informativa y planificadora,
siendo los contratos de creatividad y difusién los que concretan, con
exactitud, los términos de ejecucion de las campafias.

Otra caracteristica del Plan es que no es un instrumento totalmente
rigido, toda vez que la ley posibilita que puedan celebrarse campanas
institucionales de publicidad y de comunicacién no previstas en
aquel, si bien con caracter excepcional, y observando determinados
tramites que implican la valoracion de la nueva propuesta de la
campafia de publicidad por el Consejo de Publicidad y Comunicacion
Institucional, a efectos de su inclusidn en el Plan y de proponer su
aprobacién al Consejo de Gobierno.

El Plan se ha elaborado con
las propuestas de todas las
Consejerias y entes del
sector publico regional, e
incluye tanto las campanas
de publicidad institucional
de la Administracion Publica
como del resto del sector
publico regional.

El plan cumple una finalidad
puramente informativa y
planificadora y es un
instrumento flexible al que
se pueden incorporar nuevas
camparnias de interés publico
que resulten necesarias.

Las campanfas de publicidad
institucional deben respetar
una serie de pardmetros
legales para ser promovidas o

contratadas.
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La Ley 13/2018, de 29 de noviembre, de Comunicaciony Publicidad ingS s mr ey 2y se o) rate 1o
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institucional deben respetar
una serie de parametros
legales para ser promovidas
o contratadas.

Las campanas de publicidad
institucional han de
desarrollarse cuando
concurran razones de
interés publico y deben
estar al servicio de las
necesidades e intereses de
los ciudadanos, facilitando
el gjercicio de sus derechos
¥ promoviendo e/
cumplimiento de sus
deberes.

Los objetivos que deben
cumplir las campanas de
publicidad institucional se
enumeran en el articulo 2
de la Ley.

Se prohiben las campanias
de publicidad institucional
que entre otros, destaquen
Jos logros de gestion, que
incluyan mensajes
discriminatorios, sexistas o
contrarios a los principios,
valores y derechos
constitucionales, y que
inciten a la violencia o a
comportamientos
contrarios al ordenamiento
Juridico.
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Auténoma de la Regidn establece los parametros dentro de los cuales se han de mover las
campanfias de publicidad institucional. Asi, establece los principios generales que deben respetar,
los objetivos de interés publico que han de cumplir, los criterios a los que debe someterse su
contratacién y las prohibiciones en las que no pueden incurrir.

Sin animo exhaustivo, a titulo de ejemplo y en relacion con los principios
generales que deben observarse, la ley prevé que las campaias institucionales
de publicidad y comunicacion se desarrollen exclusivamente cuando concurran
razones de interés publico y en el ejercicio de competencias que le sean propias;
cuando vayan a contribuir al fomento de la igualdad entre hombres y mujeres y
al respeto a la diversidad social y cultural presente en la sociedad; o cuando se
ajusten a las exigencias derivadas de los principios de interés general, lealtad
institucional, compromiso, veracidad, transparencia, eficacia, responsabilidad,
eficiencia y austeridad en el gasto. A su vez, y como aspecto esencial, se
promueve la accesibilidad para las personas con discapacidad y se otorga
preferencia a los medios mas respetuosos con el medio ambiente.

Las campafas de publicidad institucional se han de desarrollar en el marco de
alguno de los objetivos de interés publico que de manera explicita enumera el
articulo 2 de la ley, y que dada su importancia abordaremos con detalle mas
adelante.

Las prohibiciones en comunicacion institucional se concretan en el articulo 10 en
el que se prohiben expresamente las campafias institucionales que tengan como
finalidad destacar los logros de gestion o los objetivos alcanzados por los sujetos

05/08/2021 12:50:37 |

que las impulsan; que manifiestamente menoscaben, obstaculicen o perturben las
politicas publicas o cualquier actuacion legitimamente realizada por otro poder
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publico en el ejercicio de sus competencias; que incluyan mensajes
discriminatorios, sexistas o contrarios a los principios, valores y derechos
constitucionales, y que inciten, de forma directa o indirecta, a la violencia o a
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comportamientos contrarios al ordenamiento juridico. Ademas, se

En periodo electoral, las
campanas de publicidad
institucional se restringen a
los minimos legalmente
establecidos.

Los ciudadanos y las
personas juridicas pueden
solicitar la cesacion
inmediata o la rectificacion
de las campanas ilegales.

El Plan y su informe anual
se publican en el Portal de

El Transparencia de la Region
= de Murcia.
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mensajes o la presentacion de las campafas institucionales de publicidad que
puedan inducir a confusion con los simbolos, ideas, expresiones, disefios o
imagenes empleados por cualquier formacién politica u organizacidon social, y
exige que las campafas de publicidad institucional se identifiquen claramente
como tales y que a tal efecto incluyan la mencién expresa de la Administracion o
entidad promotora o contratante.

Si bien a lo largo de 2021 no se tiene prevista la celebracién de ninguna
convocatoria electoral, el articulo 9 de la ley fija el que durante los periodos
electorales no se podran realizar campanias, salvo las previstas en la legislacién al
respecto, asi como aquellas que resulten imprescindibles para la salvaguarda del
interés publico o para el desarrollo correcto de los servicios publicos.

Por ultimo, el capitulo V de la ley regional establece garantias concretas para
asegurar que las campanias institucionales de publicidad y de comunicacion sean
efectivamente Utiles a los ciudadanos y no al gobierno que las promueve,
articulando a estos efectos un procedimiento administrativo de caracter especial y
sumario que permite a los ciudadanos solicitar la cesacién o la rectificacion de las
campafas contrarias a las previsiones legales contenidas en los articulos 2, 4, 5, 7
y 10 de la ley.

En otro orden de cosas, el Plan se somete al principio de transparencia y, en
consecuencia, debe publicarse en el Portal de Transparencia de la Comunidad
Autonoma de la Regidon de Murcia. También se publicara en dicho portal el informe
de evaluacion anual que sobre el presente Plan se realice en 2022.

05/08/2021 12:50:37 |
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III. CONTENIDO DEL PLAN

La prevision para este aflo 2021 es la realizacién de un total de 79 campaiias publicitarias
a propuesta de las Consejerias y entes del sector publico regional atendiendo siempre a los
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principales objetivos del ejercicio y a los hitos mas relevantes
previstos para este afo.

El Plan se acompafa de un Anexo con las fichas de cada una
de las campafas en las que se detallan, conforme a las
exigencias del articulo 12 de la ley regional, los siguientes
aspectos: el objetivo y finalidad de la campafa, el periodo de
ejecucion, los canales de comunicacién que se pretenden
utilizar, la zona de influencia, el publico objetivo de la campafia
y las medidas de accesibilidad.

El coste estimado en el caso de las campafas de la
Administracion General se toma en su conjunto, si bien,
aquellas a cargo del resto del sector publico incluyen, en cada
una de sus fichas, el presupuesto previsto para cada accion.

No obstante, tanto el Instituto de Turismo de la Region de
Murcia (ITREM) como el Instituto de Fomento (INFO), dado
que realizan a lo largo del afio multiples campafas, a efectos
de este Plan se contabiliza una campafa por ente, sin
desagregar y con un coste Unico total.

Es importante anotar que el Plan solo incluye las campafas de
publicidad institucional que se tenga previsto realizar a lo largo del
aho 2021, ya que no todo el contenido de la comunicacién
institucional es planificable. Ejemplo claro en este sentido son los
patrocinios, por su dificultad en prever aquellos que se van a
desarrollar. Por este motivo el Plan no incluye ninguna actividad de
este tipo, si bien, dado que los patrocinios también forman parte de
la publicidad institucional, los que se realicen a lo largo del afio seran

El numero total de
campanas previstas para
2021 es de 79, todas ellas a
propuesta de las consejerias
y entes del sector publico y
recogidas en el Anexo | con
una ficha por camparia que
incluye los principales datos
de interés.

El coste de las campafias en
el caso de la Administracion
General viene con una
estimacion total para todas
ellas. El resto del sector
publico realiza una
estimacion por accion,
excepto en el caso el ITREM y
el INFO que contabilizan una
campafia sin desagregar y
con un coste unico.

Por su cardcter dificilmente
previsible, los patrocinios no
se incluyen en el plan si bien
se informa de ellos a través
del Portal de la
Transparencia y en el
informe que se remite a la

incluidos en los distintos informes que se remitan a la Asamblea Regional asi como publicados en

el Portal de Transparencia, todo ello en cumplimiento de la Ley de Comunicacién y Publicidad

Institucional regional.
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IV. EJES DEL PLAN

El Plan se estructura en diez ejes por materias con el objetivo de distribuir el presupuesto de
publicidad y comunicacion institucional de forma ordenada, equitativa, y atendiendo
siempre a los principales objetivos del ejercicio y de los hitos mas relevantes previstos para
este afo.

Los ejes por materias en este plan para 2021 son las siguientes:

Eje 1. Empleo y Economia

Eje 2. Salud

Eje 3. Educacion y Juventud

Eje 4. Tecnologia e Investigacion

Eje 5. Infraestructuras y Seguridad

Eje 6. Politicas Sociales

Eje 7. Agua y Agricultura

Eje 8. Medio Ambiente

Eje 9. Participacion Ciudadana y Fechas Conmemorativas
Eje 10. Cultura y Turismo

En cuanto a la distribucion de las campafias por ejes, tal y como se puede ver en el grafico a
continuacion, los que cuentan con un mayor numero de ellas son el Eje 6. Politicas Sociales
con 17 campanas y el Eje 1. Empleo y Economia con 15. Le siguen el, el Eje 2. Salud con 10
y el Eje 5. Infraestructuras y Seguridad con 8 campanfas. El resto de ejes oscilan entre 4y 6
campafas cada uno.

Grafico 1. Nimero de campaiias por Ejes
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Empleo y Economia
Salud
Educacion y Juventud

Tecnologia e investigacion

Infraestructuras y Seguridad

Politicas Sociales
Agua y agricultura
Medio ambiente
Participacion ciudadana y fechas...

Cultura y turismo

Grafico 2. Porcentaje de nimero de campanas por Ejes

Cultura y turismo
8%

Participacion ciudadanay
fechas conmemorativas
5%

Empleo y Economia

19%
Medio ambiente
6%
Aguay agricultura
Salud 5%
13%
Politicas Sociales
Educacién y 21%
Juventud
5%

Tecnologia e investigacion
8% Infraestructuras y Seguridad
10%

En lo referente al periodo de ejecucion de las campanfas, 5 de ellas se realizaran de forma anual,
es decir que, o bien podran tener diversas oleadas a lo largo del afio, o se realizaran con una cierta
presencia continuada a lo largo de varios meses, abarcando mas de dos cuatrimestres.

Las 74 restantes esta previsto realizarlas exclusivamente en un cuatrimestre o a lo largo de dos de
ellos, de ahi que la suma total del grafico siguiente sea mayor al nUmero de campafias previsto.
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Grafico 3. Periodo de ejecucion de las campaiias

52
28
— —

ler Cuatrimestre 22 Cuatrimestre 3er Cuatrimestre Anuales

V. OBJETIVOS DE INTERES PUBLICO DE LAS CAMPANAS

Las campanfas de publicidad institucional incluidas en el Plan pueden cumplir con uno o varios de
los objetivos de interés publico que de modo explicito recoge el articulo 2 de la ley. A continuacién
se citan dichos objetivos de interés publico, de acuerdo con la ordenacion del abecedario que
establece la ley, y dentro de cada uno de ellos se relacionan las campafias de publicidad incluidas
en el Plan que cumplen cada objetivo como principal:

a) Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la libertad, la convivencia,
la igualdad y la solidaridad:

= FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL

* STEAM INTEGRA DIGITAL

= VIOLENCIA DE GENERO

b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de los servicios, las
actividades y los programas de los que pueda hacer uso:

= HAZLO FACIL

= PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO DE LOS PRINCIPALES TRIBUTOS PERIODICOS Y
FOMENTO DE LA DOMICILIACION ATRM

» CENTROS DEPORTIVOS SALUDABLES
» PORTAL DEL PACIENTE

=  PROMOCION DEL PREAR

» BACHILLERATOS A LA CARTA
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PAECARM
CURSOS DE FORMACION ON LINE

MEJORA DE LA EMPLEABILIDAD PARA PERSONAS EN SITUACION DE EXCLUSION
SOCIAL

BUENAS PRACTICAS EMPRESARIALES

CONSUMO RESPONSABLE EN EL HOGAR

CONSUMO SOSTENIBLE EN EL SECTOR EMPRESARIAL

GESTION DE RESIDUOQS

FOMENTO DE LA PARTICIPACION JUVENIL EN LOS ASUNTOS PUBLICOS

c) Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la ciudadania con relacion a bienes o
servicios publicos de caracter educativo, cultural, social, sanitario, de fomento del empleo
y otros de naturaleza equivalente:

PROMOCION DE LA IGUALDAD Y LA DIVERSIDAD EN LOS JOVENES
Y YO QUE HAGO

FOMENTO DE LA LECTURA

PROMOCION II FESTIVAL ESTREN-ARTE

d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la ciudadania y los servicios,
actividades y programas de los que se puede beneficiar:

LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL
PROMOCION DE ACTUACIONES CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL

AYUDAS AUTONOMOS

WEB AUTONOMOS

WEB ECONOMIA SOCIAL

ESTRATEGIA POR EL EMPLEO DE CALIDAD 2021-2024

AYUDAS PARA LA REACTIVACION DEL EMPLEO

CONVOCATORIAS, PROYECTOS Y SERVICIOS DEL INSTITUTO DE FOMENTO (INFO)
MUJER RURAL

DIFUSION DE LA FINANCIACION EUROPEA DE LOS PROGRAMAS OPERATIVOS
FEDER Y FSE EN LA REGION DE MURCIA

FORMACION PROFESIONAL, FORMACION DE FUTURO
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= ATENDIENDO A LA DIVERSIDAD

= REPLAY

= TU SEDE ELECTRONICA MAS FACIL

=  NUEVO MAPA DE MOVILIDAD COTIDIANA

= MODELO DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA SOSTENIBLE

= AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR EN LAS CRISIS DEL CORONAVIRUS
= SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA SEXUAL

= DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO LGTB

= PLAN CORRESPONSABLES

» EL SISTEMA PUBLICO DE SERVICIOS SOCIALES

= DIFUSION DEL NUEVO CONTRATO SAD REGIONAL PARA PERSONAS MAYORES
= DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES

= ACTUACIONES CONTRA LA SOLEDAD NO DESEADA EN LAS PERSONAS MAYORES

= PROGRAMA ESCOLAR CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS DE LA REGION DE
MURCIA

= DIFUSION Y PROMOCION DE LA TRANSPARENCIA

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

e) Anunciar medidas de prevencion de riesgos, de orden o seguridad publica o de evitacion
o reparacion de daios que afecten a las personas, su salud o sus bienes, y al medio natural:

= CONCIENCIACION COVID-19

= VACUNACION CONTRA LA GRIPE

= PREVENCION DE RIESGOS LABORALES

= CONTRA EL TABACO

= ERRADICACION DEL MOSQUITO TIGRE

= LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES
= MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE TERREMOTOS

= PREVENCION DE ACCIDENTES EN EL HOGAR DURANTE EL INVIERNO
= PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

= MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE INUNDACIONES

= PLAN COPLA'Y PLAN INFOMUR

= PREVENCION Y CONCIENCIACION DEL CONTAGIO COVID-19 ENTRE LA JUVENTUD DE
LA REGION DE MURCIA

utdnoma de Murcia, segdn articulo 27.3.¢) de la
ntos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4b-3123-0050569h34e7
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j) Difundir actitudes civicas en beneficio de la colectividad y los valores de convivencia y
solidaridad entre los ciudadanos y ciudadanas:

= PREMIOS RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA

= SUMAY SIGUE

= CAPTACION DE VOLUNTARIOS DE PROTECCION CIVIL

= NO LE DEJES SOLO

= QUIERO ACOGERTE

= POR UNA SOCIEDAD INCLUSIVA Y TOLERANTE

= QUIERO CUIDARTE

= DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD

= DIFUSION DE ACTUACIONES DE LA COOPERACION MURCIANA PARA LUCHAR
CONTRA LOS EFECTOS DE LA COVID EN EL MUNDO

= DIFUSION Y PROMOCION DE LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE
(ODS)

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

k) Contribuir a la difusiéon y mejora de la Region de Murcia y de su patrimonio histérico y
cultural:

utdnoma de Murcia, segn articulo 27.3.¢) de la
ntos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4b-3123-0050569h34e7

»  ARTESANIA KILOMETRO CERO
= DIA DE LA REGION
= REGION DE MURCIA: PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD

05/08/2021 12:50:37]

I) La promocion de los propios valores, imagen o seias de identidad del territorio o la
poblacion de la administracion anunciante:

= LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA EN EL MEDIO
RURAL

= RECUPERANDO NUESTRO LEGADO

imible de un documento electrénico admini

m) Apoyar a los sectores economicos regionales, mediante la promocion de la
comercializacion de productos regionales, especialmente en el exterior de la Regiéon de
Murcia, y de acciones que impulsen a nuestra Comunidad como destino turistico:
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=  PROMOCION DEL PIMIENTO DE LA REGION DE MURCIA

= PROMOCION DEL CONEJO DE LA REGION DE MURCIA

= PROMOCION DE LA FRUTA DE HUESO DE LA REGION DE MURCIA

= REGION DE MURCIA, CAPITAL MUNDIAL DE LOS DEPORTES AGUA 2023
=  PROMOCION TURISTICA 2021

En conclusién, en cuanto a nimero de campanias, los tres objetivos de interés publico mas
buscados por las campanas de publicidad institucional para el afio 2021 son:

e En primer lugar el objetivo d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la
ciudadania y los servicios, actividades y programas de los que se puede beneficiar con 26
campaiias.

e Ensegundo lugar estaria el objetivo de b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

obligaciones y de los servicios, las actividades y los programas de los que pueda hacer uso

con 14 campanas. .

e En tercer lugar, con 12 campaiias, el objetivo e) Anunciar medidas de prevencion de
riesgos, de orden o seguridad publica o de evitacion o reparacion de darios que afecten a
las personas, su salud o sus bienes, y al medio natural.

utdnoma de Murcia, segdn articulo 27.3.¢) de la
ntos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4b-3123-0050569h34e7

Grafico 4. Niumero de campaias por objetivos
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a) Promover valores y conductas que consoliden la
democracia, la libertad, la convivencia, la igualdad y...

b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus
obligaciones y de los servicios, las actividades y los...

c) Fomentar actitudes y comportamientos civicos en
la ciudadania con relacidn a bienes o servicios...

d) Difundir informacidn sobre los derechos y deberes
de la ciudadania y los servicios, actividades y...

e) Anunciar medidas de prevencidon de riesgos, de
orden o seguridad publica o de evitacidn o...

f) Anunciar Medidas en caso de emergencia o
catéstrofe ...

g) Difundir los procesos electorales

h) Difundir el contenido de aquellas disposiciones
juridicas que, por su novedad o repercusién social,...

i) Difundir ofertas de empleo publico.

j) Difundir actitudes civicas en beneficio de la
colectividad y los valores de convivencia y...

k) Contribuir a la difusion y mejora de la Regién de
Murcia y de su patrimonio histérico y cultural.

I) La promocidn de los propios valores, imagen o
sefias de identidad del territorio o la poblacidn de la...

m) Apoyar a los sectores econdmicos regionales,
mediante la promocién de la comercializacién de...

Tabla 1. Nimeros y porcentajes de campaiias por objetivos de interés publico.

Objetivo Campanias

) Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la . 49%
a
libertad, la convivencia, la igualdad y la solidaridad. °
Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de los
b) servicios, las actividades y los programas de los que pueda hacer 14 18 %

uso.
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Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la ciudadania con
) relacién a bienes o servicios publicos de caracter educativo, cultural, / =
C . o °
social, sanitario, de fomento del empleo y otros de naturaleza

equivalente.

Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la ciudadania
d) vy los servicios, actividades y programas de los que se puede 26 33%
beneficiar.

Anunciar medidas de prevencion de riesgos, de orden o seguridad
e) publica o de evitacién o reparacion de dafios que afecten a las 12 15 %
personas, su salud o sus bienes, y al medio natural.

f)  Anunciar medidas en caso de emergencia o catastrofe... - -
g) Difundir los procesos electorales - -

Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su
novedad o repercusién social, aconsejan su conocimiento general.

i)  Difundir ofertas de empleo publico. - =

) Difundir actitudes civicas en beneficio de la colectividad y los valores . 159
. de convivencia y solidaridad entre los ciudadanos y ciudadanas. °

" Contribuir a la difusion y mejora de la Region de Murcia y de su . 05
patrimonio histoérico y cultural. °

N La promocion de los propios valores, imagen o sefias de identidad > 3 9
. . .7 . . .7 . o
del territorio o la poblacién de la administracion anunciante.

05/08/2021 12:50:37 |

Apoyar a los sectores econémicos regionales, mediante la
) promocion de la comercializacion de productos regionales, 5 6%
m . . iy . . °
especialmente en el exterior de la Regién de Murcia, y de acciones

gue impulsen a nuestra Comunidad como destino turistico.

Grafico 5. Objetivos legales representados porcentualmente

Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electranico administrativo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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a) 4% m) 6%

b) 18%

i) 13%

c) 5%

e) 15%

d) 33%

a) Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la libertad, la convivencia, la igualdad y la solidaridad.

b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de los servicios, las actividades y los programas de los que
pueda hacer uso.

c) Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la ciudadania con relacién a bienes o servicios publicos de caracter
educativo, cultural, social, sanitario, de fomento del empleo y otros de naturaleza equivalente.

d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la ciudadania y los servicios, actividades y programas de los que se
puede beneficiar.

e) Anunciar medidas de prevencién de riesgos, de orden o seguridad publica o de evitacidn o reparacion de dafios que afecten
a las personas, su salud o sus bienes, y al medio natural.

f) Anunciar medidas en caso de situaciones de emergencia o catastrofe, asi como las acciones a llevar a cabo por las personas
afectadas para su proteccion.

g) Difundir los procesos electorales y fomentar el ejercicio del derecho al voto.

h) Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad o repercusion social, aconsejan su
conocimiento general.

i) Difundir ofertas de empleo publico.

j) Difundir actitudes civicas en beneficio de la colectividad y los valores de convivencia y solidaridad entre los ciudadanos y
ciudadanas.

k) Contribuir a la difusiéon y mejora de la Regién de Murcia y de su patrimonio histérico y cultural.

1) La promocién de los propios valores, imagen o sefias de identidad del territorio o la poblaciéon de la administracion
anunciante.

m) Apoyar a los sectores econdmicos regionales, mediante la promocién de la comercializacion de productos regionales,
especialmente en el exterior de la Regién de Murcia, y de acciones que impulsen a nuestra Comunidad como destino turistico.
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VI. HERRAMIENTAS DE COMUNICACION Y MEDIDAS DE ACCESIBILIDAD

De las 79 campafas a realizar, y siendo los medios mas utilizados, en 48 de ellas se propone el
uso de radio y redes sociales. Le siguen muy de cerca los medios digitales (43 campaias) y la
television (34). A continuacion encontramos medios impresos en 29 de ellas. Minoritariamente se
utilizaran otros tales como el cine, soportes de exterior u otros.

Grafico 6. Herramientas de difusion de las campanas.

(o))
(@]

(%2
(@]

B
o

N
(@]

(%]
@©
i
@©
o
(S
©
(]
@
< 30
o
—_
@
<
=}
=

=
o

Television Radio Medios impresos Digital Redes sociales Cine Exterior Otros

En cuanto a las medidas para garantizar la accesibilidad de las personas con discapacidad y segun
los medios que se vayan a utilizar, se utilizaran medidas concretas tales como la subtitulacion.

VIL. AMBITO DE DIFUSION Y PUBLICO OBJETIVO DE LAS
CAMPANAS

El ambito de difusion de la gran mayoria de las campanas de publicidad y comunicacion
institucional es el de toda la Regién de Murcia, excepto las que desarrolla el Instituto de Turismo
de la Region de Murcia (ITREM) que se enfocan, atendiendo a la finalidad que busca dicho ente
de promocionar turisticamente la region, a un mercado mas amplio, centrandose tanto en el
ambito regional, como el resto del territorio nacional, europeo e internacional. También la
campafa de “Region de Murcia, Capital de los Deportes de Agua”, extiende su ambito mas alla
de las fronteras regionales.
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En cuanto al publico objetivo de las campafias, el 62% de ellas se dirigen a toda la poblacion en
general, pero hay también campafias orientadas a sectores especificos, tales como: jovenes,
desempleados, emprendedores, empresarios, familias, docentes, etc...

Grafico 7. Publico objetivo

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

m General Sectores especificos

utdnoma de Murcia, segdn articulo 27.3.¢) de la
ntos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4b-3123-0050569h34e7

En concreto, las campafas de publicidad institucional que se dirigen muy concretamente a un

sector de la poblacién especifico son las siguientes:

e Los Jovenes tienen una capital importancias en las campafas de 2021 ya que a ellos se
dirigen gran ndmero de ellas. En concreto serian: MEJORA DE LA EMPLEABILIDAD PARA
PERSONAS EN SITUACION DE EXCLUSION SOCIAL, FOMENTO DE LA PARTICIPACION
JUVENIL EN LOS ASUNTOS PUBLICOS, PROMOCION II FESTIVAL ESTREN-ARTE,
PROMOCION DE LA IGUALDAD Y LA DIVERSIDAD EN LOS JOVENES, FORMACION
PROFESIONAL, FORMACION DE FUTURO, PREVENCION Y CONCIENCIACION DEL
CONTAGIO COVID-19 ENTRE LA JUVENTUD DE LA REGION DE MURCIA y SUMA'Y SIGUE

¢ Almundo empresarial se dirigen las campafias de CONSUMO SOSTENIBLE EN EL SECTOR
EMPRESARIAL, CONVOCATORIAS, PROYECTOS Y SERVICIOS DEL INSTITUTO DE
FOMENTO (INFO) asi como la de BUENAS PRACTICAS EMPRESARIALES.

05/08/2021 12:50:37]
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e También tienen como publico objetivo los Empresarios pero ampliandolo a los
Trabajadores las campafias PREVENCION DE RIESGOS LABORALES, PROMOCION DEL
PREAR, LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL, PROMOCION DE ACTUACIONES CONTRA
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LA PRECARIEDAD LABORAL y la denominada LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN
SON RIESGOS LABORALES.

La campana CONSUMO RESPONSABLE que esta enfocada a publico en general, pero con
especial hincapié a Asociaciones de Consumidores y Asociaciones Vecinales.

La campafia de GESTION DE RESIDUOS al Personal de la Administracién Publica.

Las denominadas AYUDAS AUTONOMOS y WEB AUTONOMOS, como su nombre indica,
van dirigidas al colectivo de Trabajadores Auténomos. También la de PREMIOS DE
RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA, pero que se amplia también al de
Empresarios.

La dirigida a promocionar la WEB ECONOMIA SOCIAL, se dirige a las Asociaciones de
Economia Social mientras que la de FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL a Profesionales
de las Areas Sociales y TIC.

STEAM INTEGRA DIGITA, BACHILLERATOS A LA CARTA L y PROGRAMA ESCOLAR
CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS van enfocadas a Estudiantes, Familias con nifios
o Jovenes en edad escolar asi como Docentes.

A Familias van enfocadas las campafas QUIERO ACOGERTE y QUIERO CUIDARTE

Los Inquilinos seran los principales receptores de la campaifia AYUDAS PARA LA
PROTECCION DEL HOGAR EN LAS CRISIS DEL CORONAVIRUS

Por Gltimo, la de DIFUSION DEL NUEVO CONTRATO SAD REGIONAL PARA PERSONAS
MAYORES tiene como publico objetivo el colectivo de la Tercera Edad.

VIII. OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

La Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible de Naciones Unidas representa el marco global de

desarrollo que se pretende para los proximos afios, y que tienen un objetivo prioritario: alcanzar

el desarrollo para todas las personas, y hacerlo de forma sostenible. A tal efecto, fija 17 objetivos

(Objetivos de Desarrollo Sostenibles, ODS) y 169 metas, que abordan las tres dimensiones del

desarrollo sostenible: social, econdmica y medioambiental.

Con fecha 29 de diciembre de 2020, el Consejo de Gobierno de la Region de Murcia aprobo el

Plan de Accion para la implementacion de la Agenda 2030, con el caracter de ser un documento

de caracter programatico orientado a fijar las acciones a impulsar por el Gobierno Regional de

modo transitorio, dando el impulso urgente a aspectos clave para avanzar en la implementacion
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de la Agenda 2030. En él se hace mencion al papel fundamental que juega la comunicacion

institucional para formar una ciudadania comprometida con la Agenda 2030.

Asi, como novedad y a peticion de la Direccién General de Gobierno Abierto y Participacion, el

Plan de Comunicacién y Publicidad Institucional para 2021, incluye aquel o aquellos objetivos de

desarrollo sostenible que cada una de las campafas pretende alcanzar mediante su difusion.

A continuacién se citan dichos objetivos, y dentro de cada uno de ellos se relacionan las campafas

de publicidad incluidas en el Plan cuyo fin es su cumplimiento, con un maximo de dos de ellos

por campanfa:

ODS 1. Poner fin a la pobreza en todas sus formas en todo el mundo

DIFUSION DE LA FINANCIACION EUROPEA DE LOS PROGRAMAS OPERATIVOS
FEDER Y FSE EN LA REGION DE MURCIA

DIFUSION DE ACTUACIONES DE LA COOPERACION MURCIANA PARA LUCHAR
CONTRA LOS EFECTOS DE LA COVID EN EL MUNDO

QUIERO CUIDARTE
EL SISTEMA PUBLICO DE SERVICIOS SOCIALES
AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR EN LAS CRISIS DEL CORONAVIRUS

ODS 2. Poner fin al hambre, lograr la seguridad alimentaria y la mejora de la nutricion
y promover la agricultura sostenible.

PROMOCION DE LA FRUTA DE HUESO DE LA REGION DE MURCIA
PROMOCION DEL CONEJO DE LA REGION DE MURCIA
PROMOCION DEL PIMIENTO DE LA REGION DE MURCIA

ODS 3. Garantizar una vida sana y promover el bienestar para todos en todas las
edades

CONCIENCIACION COVID-19
CENTROS DEPORTIVOS SALUDABLES
SUMA'Y SIGUE

PREVENCION DE RIESGOS LABORALES
VACUNACION CONTRA LA GRIPE
CONTRA EL TABACO
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= ERRADICACION DEL MOSQUITO TIGRE
= PORTAL DEL PACIENTE
= LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES

= PREVENCION Y CONCIENCIACION DEL CONTAGIO COVID-19 ENTRE LA
JUVENTUD DE LA REGION DE MURCIA

= CAPTACION DE VOLUNTARIOS DE PROTECCION CIVIL

= REGION DE MURCIA, CAPITAL MUNDIAL DE LOS DEPORTES AGUA 2023
= PROMOCION II FESTIVAL ESTREN-ARTE

= REGION DE MURCIA: PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD

= RECUPERANDO NUESTRO LEGADO

= FOMENTO DE LA LECTURA

= PROGRAMA ESCOLAR CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS

= PROMOCION DE LA IGUALDAD Y LA DIVERSIDAD EN LOS JOVENES

= ACTUACIONES CONTRA LA SOLEDAD NO DESEADA EN LAS PERSONAS MAYORES
= QUIERO CUIDARTE

= NO LE DEJES SOLO

ODS 4. Garantizar una educacion inclusiva, equitativa y de calidad y promover
oportunidades de aprendizaje durante toda la vida para todos.

=  MUJER RURAL
=  PROMOCION DEL PREAR

=  FORMACION PROFESIONAL, FORMACION DE FUTURO
= BACHILLERATOS A LA CARTA

= ATENDIENDO A LA DIVERSIDAD

= CURSOS DE FORMACION ON LINE

= FOMENTO DE LA LECTURA

= VIOLENCIA DE GENERO

= PLAN CORRESPONSABLES

= DA INTERNACIONAL DEL ORGULLO LGTB

= SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA SEXUAL

05/08/2021 12:50:37]
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ODS 5. Lograr la igualdad entre los géneros y empoderar a todas las mujeres y niias
= |UCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL
= MUJER RURAL
= STEAM INTEGRA DIGITAL
= PROMOCION DE LA IGUALDAD Y LA DIVERSIDAD EN LOS JOVENES
= POR UNA SOCIEDAD INCLUSIVA Y TOLERANTE
= VIOLENCIA DE GENERO
= PLAN CORRESPONSABLES
= DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO LGTB
= SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA SEXUAL

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

ODS 8. Fomentar el crecimiento econémico sostenido, inclusivo y sostenible, el
empleo pleno y productivo, y el trabajo decente para todos.

= LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL
=  PROMOCION DE ACTUACIONES CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL

= AYUDAS AUTONOMOS

= PREMIOS RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA

=  WEB AUTONOMOS

=  WEB ECONOMIA SOCIAL

= ESTRATEGIA POR EL EMPLEO DE CALIDAD 2021-2024

=  AYUDAS PARA LA REACTIVACION DEL EMPLEO

= CONVOCATORIAS, PROYECTOS Y SERVICIOS DEL INSTITUTO DE FOMENTO (INFO)

= DIFUSION DE LA FINANCIACION EUROPEA DE LOS PROGRAMAS OPERATIVOS
FEDER Y FSE EN LA REGION DE MURCIA

= HAZLO FACIL

= PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO DE LOS PRINCIPALES TRIBUTOS PERIODICOS Y
FOMENTO DE LA DOMICILIACION ATRM

»  PREVENCION DE RIESGOS LABORALES
= PAECARM
=  CURSOS DE FORMACION ON LINE

utdnoma de Murcia, segn articulo 27.3.¢) de la
ntos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4b-3123-0050569h34e7
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=  PROMOCION TURISTICA 2021

= MEJORA DE LA EMPLEABILIDAD PARA PERSONAS EN SITUACION DE EXCLUSION
SOCIAL

ODS 9. Desarrollar infraestructuras resilientes, promover la industrializacion
inclusiva y sostenible, y fomentar la innovacién.

= AYUDAS AUTONOMOS

= ARTESANIA KILOMETRO CERO

=  NUEVO MAPA DE MOVILIDAD COTIDIANA

= MODELO DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA SOSTENIBLE

ODS 10. Reducir la desigualdad en y entre los paises
» EL SISTEMA PUBLICO DE SERVICIOS SOCIALES
= QUIERO ACOGERTE

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

ODS 11. Lograr que las ciudades y los asentamientos humanos sean inclusivos,
seguros, resilientes y sostenibles.

= LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA EN EL
MEDIO RURAL

= FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL

= NUEVO MAPA DE MOVILIDAD COTIDIANA

= MODELO DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA SOSTENIBLE

= MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE TERREMOTOS

= PREVENCION DE ACCIDENTES EN EL HOGAR DURANTE EL INVIERNO
= MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE INUNDACIONES

utdnoma de Murcia, segn articulo 27.3.¢) de la
ntos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4b-3123-0050569h34e7
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=  WEB ECONOMIA SOCIAL

= ARTESANIA KILOMETRO CERO

=  CONVOCATORIAS, PROYECTOS Y SERVICIOS DEL INSTITUTO DE FOMENTO (INFO)
=  GESTION DE RESIDUOS

£ ODS 12. Garantizar modalidades de consumo y produccion sostenibles.
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CONSUMO SOSTENIBLE EN EL SECTOR EMPRESARIAL
CONSUMO RESPONSABLE EN EL HOGAR

BUENAS PRACTICAS EMPRESARIALES

Y YO QUE HAGO

PROGRAMA ESCOLAR CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS
PROMOCION DE LA FRUTA DE HUESO DE LA REGION DE MURCIA
PROMOCION DEL CONEJO DE LA REGION DE MURCIA
PROMOCION DEL PIMIENTO DE LA REGION DE MURCIA

ODS 13. Adoptar medidas urgentes para combatir el cambio climatico y sus efectos.

Y YO QUE HAGO

ODS 14. Conservar y utilizar de forma sostenible los océanos, los mares y los recursos
marinos para lograr el desarrollo sostenible.

PLAN COPLA'Y PLAN INFOMUR

ODS 15. Gestionar sosteniblemente los bosques, luchar contra la desertificacién,
detener e invertir la degradacion de las tierras, detener la pérdida de biodiversidad.

LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA EN EL
MEDIO RURAL

MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE TERREMOTOS
PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

ODS 16. Promover sociedades justas, pacificas e inclusivas.

PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO DE LOS PRINCIPALES TRIBUTOS PERIODICOS
Y FOMENTO DE LA DOMICILIACION ATRM

FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL
REPLAY

STEAM INTEGRA DIGITAL

TU SEDE ELECTRONICA MAS FACIL
DIA DE LA REGION
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DIFUSION Y PROMOCION DE LA TRANSPARENCIA
FOMENTO DE LA PARTICIPACION JUVENIL EN LOS ASUNTOS PUBLICOS

DIFUSION Y PROMOCION DE LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE
(ODS)

DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD

DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES

DIFUSION DEL NUEVO CONTRATO SAD REGIONAL PARA PERSONAS MAYORES
POR UNA SOCIEDAD INCLUSIVA Y TOLERANTE

QUIERO ACOGERTE

NO LE DEJES SOLO

AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR EN LAS CRISIS DEL CORONAVIRUS

ODS 17. Revitalizar la Alianza Mundial para el Desarrollo Sostenible.

PREMIOS RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA
DIFUSION Y PROMOCION DE LA TRANSPARENCIA
FOMENTO DE LA PARTICIPACION JUVENIL EN LOS ASUNTOS PUBLICOS

DIFUSION Y PROMOCION DE LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE
(ODS)

IX. PRESUPUESTO

La inversién en campafias de publicidad y comunicacion institucional que la Administracion

Regional tiene previsto realizar durante el ejercicio 2021 asciende a un total de 3.923.997,00 €.

En cuanto al peso de la inversién por ejes destaca en primer lugar el £je 70. Cultura y Turismo con

un presupuesto de 2.416.000€, atribuible basicamente al ITREM, y que representan el 62% de la

inversion. En segundo lugar encontramos el £je 7. Economia y Empleo con un presupuesto de

666.000 €, atribuible mas de un tercio del mismo al Instituto de Fomento, y que representa el 17%

de la inversion total. Y el tercer lugar, en cuanto al peso inversor en publicidad institucional de la

Administracion General, lo ocupa el £je 2. Salud con un presupuesto de 224.497 €, que representa

un 6% de la inversion.
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Grafico 8. Presupuesto de campaiias por Ejes

Empleo y Economia €666.000,00
Salud €224.497,00
Educacién y Juventud €60.000,00
Tecnologia e investigacién €57.500,00
Infraestructuras y Seguridad €117.000,00

Politicas Sociales €183.000,00
Aguay agricultura €69.000,00
Medio ambiente €68.000,00

Participacion ciudadana y fechas... €63.000,00
Cultura y turismo €2.416.000,00

Tabla 2. Clasificacién por ejes’

I e B

: https://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cédigo seguro de verificacion (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4b-3123-0050569b34e7

Empleo y Economia 666.000,00 € 17%
Salud 10 224.497,00 € 6%
s Educacion y Juventud 4 60.000,00 € 2%
é Tecnologia e investigacion 6 57.500,00 € 1%
%I Infraestructuras y Seguridad 8 117.000,00 € 3%
Politicas Sociales 17 183.000,00 € 5%
Agua y agricultura 4 69.000,00 € 2%
Medio ambiente 5 68.000,00 € 2%
Participacién ciudadana y fechas conmemorativas 4 63.000,00 € 2%
Cultura y turismo 6 2.416.000,00 € 62%
Total 79 3.923.997,00 € 100%

! Debe advertirse que todas las acciones de publicidad del Instituto de Fomento (INFO), incluidas en el Eje 1. Economia y Empleo,
asi como las de Instituto de Turismo de la Region de Murcia (ITREM), incluidas en el Eje 10. Cultura y Turismo, figuran bajo una
Unica campafia, y, por tanto, sin desagregar.

Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electranico administrativo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

| Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la sigu
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Grafico 9. Porcentaje presupuestario de campaiias por Ejes
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Dentro de la inversion del sector publico el mayor presupuesto corresponde a las campafas del
Instituto de Turismo (ITREM), con un total de 2.338.000, seguidas de las del Instituto de Fomento
(INFO), con una inversién de 210.000¢€.

La Consejeria de Presidencia y Hacienda, a través de la Direccion General de Comunicacion

Institucional, gestionara el presupuesto de publicidad institucional de la Administracion General,
a excepcion de aquellas campafas realizadas con fondos europeos, que seran gestionadas por
las Consejerias destinatarias de los mismos. En concreto, con cargo a fondos europeos en 2021
se prevé realizar un total de 5 campaias cuyo presupuesto asciende a 292.500 €.

Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electranico administrativo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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Tabla 3. Campaiias financiadas con fondos europeos

DIFUSION DE LA FINANCIACION EUROPEA
DE LOS PROGRAMAS OPERATIVOS FEDER Y 265.000 €
FSE EN LA REGION DE MURCIA

Economia, Hacienda y
Administracion Digital

|| Fundacion INTEGRA CURSOS DE FORMACION ON LINE 2.500 €
Fundacion INTEGRA FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL 20.000 €
Fundacion INTEGRA REPLAY 2.500 €
Fundacion INTEGRA STEAM INTEGRA DIGITAL 2.500 €

_m

VIIL. EVALUACION

Una de las partes esenciales de todo Plan, para conocer su grado de cumplimiento y
eficacia, es su evaluacion. Para ello, es preciso efectuar un seguimiento de las acciones

05/08/2021 12:50:37]

publicitarias llevadas a cabo y medir el grado de consecucién real de los objetivos
perseguidos, realizando estudios posteriores a la ejecucion de las campafias sobre el
impacto conseguido con la accion publicitaria, con indicadores cuantificables que
permitan evaluar el cumplimiento de los principios de eficacia, austeridad y eficiencia en
el gasto publico.

Por este motivo, ademas del informe o memoria de ejecucion y valoraciéon final del
resultado de cada una de las campafias, que deberan elaborar las empresas que resulten
adjudicatarias de la difusion de las mismas, la consejeria competente en materia de

comunicacion institucional, a través del Consejo de Publicidad y de Comunicacion

Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electranico administrativo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

O] Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion: hitps://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4b-3123-0050569h34e7

Institucional —en cuanto 6rgano encargado de evaluar las actividades de publicidad y
comunicacion de la Administracion publica de la CARM, y como rendicidon de cuentas,

=
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Direccion General de Comunicacion Institucional

elaborara en el primer trimestre de 2022 un informe anual de publicidad y comunicacion,
que sera aprobado por el Consejo de Gobierno, publicado en el Portal de Transparencia
de la CARM y remitido a la Asamblea Regional.

El informe anual incluird, con el maximo grado de detalle, todas las campafas institucionales
desarrolladas, su importe, los criterios de adjudicacion utilizados, los adjudicatarios de los
contratos celebrados, la relacion de objetivos perseguidos a los que se vinculan las campafias, los
planes de medios, las partidas de gasto vinculadas a la ejecucién de la campafa publicitaria
(especificando expresamente el peso inversor por departamento), y los datos disponibles en
relacion con la efectividad de las campafas.

X. CONCLUSIONES

El Plan se ha elaborado, siguiendo los parametros legales de la Ley 13/2018, de 29 de
noviembre, de Comunicacion y Publicidad Institucional de la Comunidad Autonoma de la
Region de Murcia, por el Consejo de Publicidad y Comunicacién Institucional de la Regidn
de Murcia con las propuestas de todas las Consejerias y entes del sector publico regional,
e incluye, por tanto, todas las campafas de publicidad institucional de la Administracion
Publica como del sector publico regional.

El Plan cumple una finalidad puramente informativa y planificadora, siendo un
instrumento flexible al que se pueden incorporar nuevas campafas de interés publico
que resulten necesarias.

En total, la Comunidad Autonoma de la Regién de Murcia ha previsto desarrollar durante

el afio 2020 79 campaiias? de publicidad institucional, con un presupuesto de
3.923.997 €.

La principal prioridad de interés publico en materia de publicidad y comunicacion institucional
para el afo 2021 es d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la ciudadania y los
servicios, actividades y programas de los que se puede beneficiar con un total de 26 campanas.
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2 Recuérdese que todas las acciones de publicidad del Instituto de Fomento (INFO), incluidas en el Eje 1. Economia y empleo, asi
como las de Instituto de Turismo de la Regidén de Murcia (TREM), incluidas en el Eje 10. Cultura y turismo, figuran bajo una Unica
campania, y por tanto sin desagregar.
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Region de Murcia
Consejeria de Presidencia,

Turismo v Deportes

Direccidon General de ( omunicacion Instituconal

Los ejes con mayor nimero de campaiias son el £je 6. Politicas Sociales con 12 con 17 campafas
seguido del £je 7. Empleo y Economia con 15 campafas y el Eje 2. Salud con 10.

En cuanto al peso de la inversion por ejes destaca:

» El Eje 10. Cultura y Turismo con un presupuesto de 2.416.000 €, atribuible basicamente
al ITREM, y que representa el 62% de la inversion.

" El Eje 1. Empleo y Economia con un presupuesto de 666.000,00 €, atribuible en gran
proporcion al INFO, y que representa el 17% de la inversion

= Y por ultimo, el Eje 2. Salud con un presupuesto de 224.497,00 €, que representa un 6%
de la inversion.

En lo referente al publico objetivo de las campafas, en un 62% se centran en publico general,
mientras que un 38% se orientan a colectivos mas especificos.

Si analizamos los medios previsto a utilizar, de las 79 campafas, en 48 de ellas se propone el uso
de radio y redes sociales. Le siguen muy de cerca los medios digitales (43 campafas) y la television
(34). A continuacién encontramos medios impresos en 29 de ellas. Minoritariamente se utilizaran
otros medios de difusién tales como el cine, el marketing postal, la organizacion de eventos o
articulos publicitarios.

En el Anexo a continuacién se relacionan mediante fichas de detalle las 79 campafias incluidas en
el Plan y estructuradas segun los 10 ejes por materias.
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[Escriba aqui]

INDICE DE EJES Y CAMPANAS

1. EMPLEO Y ECONOMIA

01.01
01.02
01.03
01.04
01.05
01.06
01.07
01.08
01.09
01.10

01.11
01.12

01.13

01.14

01.15

2. SALUD

LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL

PROMOCION DE ACTUACIONES CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL
AYUDAS AUTONOMOS

PREMIOS RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA

WEB AUTONOMOS

WEB ECONOMIA SOCIAL

ARTESANIA KILOMETRO CERO

ESTRATEGIA POR EL EMPLEO DE CALIDAD 2021-2024

AYUDAS PARA LA REACTIVACION DEL EMPLEO

CONVOCATORIAS, PROYECTOS Y SERVICIOS DEL INSTITUTO DE
FOMENTO (INFO)

MUJER RURAL

LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA
EN EL MEDIO RURAL

DIFUSION DE LA FINANCIACION EUROPEA DE LOS PROGRAMAS
OPERATIVOS FEDER Y FSE EN LA REGION DE MURCIA

CANALES TELEMATICOS DE ATENCION DE LA AGENCIA TRIBUTARIA DE
LA REGION DE MURCIA

PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO DE LOS PRINCIPALES TRIBUTOS
PERIODICOS Y FOMENTO DE LA DOMICILIACION ATRM
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02.01
02.02
02.03
02.04
02.05
02.06
02.07
02.08
02.09
02.10

CONCIENCIACION COVID-19

CENTROS DEPORTIVOS SALUDABLES

SUMA Y SIGUE

PREVENCION DE RIESGOS LABORALES

VACUNACION CONTRA LA GRIPE

CONTRA EL TABACO

ERRADICACION DEL MOSQUITO TIGRE

PORTAL DEL PACIENTE

LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES
PREVENCION Y CONCIENCIACION DEL CONTAGIO COVID-19 ENTRE LA
JUVENTUD DE LA REGION DE MURCIA



T [Escriba aqui]

3. EDUCACION Y JUVENTUD

03.01 PROMOCION DEL PREAR

03.02 FORMACION PROFESIONAL, FORMACION DE FUTURO
03.03 BACHILLERATOS A LA CARTA

03.04 ATENDIENDO A LA DIVERSIDAD

4. TECNOLOGIA E INVESTIGACION

04.01 PAECARM
04.02 CURSOS DE FORMACION ON LINE
04.03 FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL
04.04 REPLAY

04.05 STEAM INTEGRA DIGITAL

04.06 TU SEDE ELECTRONICA MAS FACIL

5. INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD.

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

05.01 NUEVO MAPA DE MOVILIDAD COTIDIANA

05.02 MODELO DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA SOSTENIBLE

05.03 MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE TERREMOTOS

05.04 CAPTACION DE VOLUNTARIOS DE PROTECCION CIVIL

05.05 PREVENCION DE ACCIDENTES EN EL HOGAR DURANTE EL INVIERNO
05.06 PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

05.07 MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE INUNDACIONES
05.08 PLAN COPLA'Y PLAN INFOMUR

utdnoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro
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6. POLITICAS SOCIALES.

06.01 AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR EN LAS CRISIS DEL
CORONAVIRUS

06.02 NO LE DEJES SOLO

06.03 SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA SEXUAL

06.04 QUIERO ACOGERTE

06.05 DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO LGTB

06.06 PLAN CORRESPONSABLES

06.07 VIOLENCIA DE GENERO

06.08 POR UNA SOCIEDAD INCLUSIVA'Y TOLERANTE

imible de un documento electrdni

:l'-,,:--E | Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente d
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06.09 EL SISTEMA PUBLICO DE SERVICIOS SOCIALES

06.10 QUIERO CUIDARTE

06.11 MEJORA DE LA EMPLEABILIDAD PARA PERSONAS EN SITUACION DE
EXCLUSION SOCIAL

06.12 DIFUSION DEL NUEVO CONTRATO SAD REGIONAL PARA PERSONAS
MAYORES

06.13 DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES

06.14 DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD

06.15 ACTUACIONES CONTRA LA SOLEDAD NO DESEADA EN LAS PERSONAS
MAYORES

06.16 PROMOCION DE LA IGUALDAD Y LA DIVERSIDAD EN LOS JOVENES

06.17 DIFUSION DE ACTUACIONES DE LA COOPERACION MURCIANA PARA
LUCHAR CONTRA LOS EFECTOS DE LA COVID EN EL MUNDO

7. AGUA Y AGRICULTURA.

07.01 PROMOCION DEL PIMIENTO DE LA REGION DE MURCIA

07.02 PROMOCION DEL CONEJO DE LA REGION DE MURCIA

07.03 PROMOCION DE LA FRUTA DE HUESO DE LA REGION DE MURCIA

07.04 PROGRAMA ESCOLAR CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS DE LA
REGION DE MURCIA

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

8. MEDIO AMBIENTE.

‘ 08.01 Y YO QUE HAGO

| 08.02 BUENAS PRACTICAS EMPRESARIALES

08.03 CONSUMO RESPONSABLE EN EL HOGAR

08.04 CONSUMO SOSTENIBLE EN EL SECTOR EMPRESARIAL
08.05 GESTION DE RESIDUOS

utdnoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro
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9. PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS.

09.01 DIFUSION Y PROMOCION DE LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO
SOSTENIBLE (ODS)

09.02 FOMENTO DE LA PARTICIPACION JUVENIL EN LOS ASUNTOS PUBLICOS

09.03 DIFUSION Y PROMOCION DE LA TRANSPARENCIA

09.04 DIA DE LA REGION

imible de un documento electrdni

:l'-,,:--E | Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente d

10. CULTURAY TURISMO.
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10.01 FOMENTO DE LA LECTURA
10.02 RECUPERANDO NUESTRO LEGADO

10.03 REGION DE MURCIA: PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD

10.04 PROMOCION II FESTIVAL ESTREN-ARTE

10.05 REGION DE MURCIA, CAPITAL MUNDIAL DE LOS DEPORTES AGUA 2023
10.06 PROMOCION TURISTICA 2021

2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4b-3123-0050569b34e7
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Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA
DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

CAMPANA N2 01.01 LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL

Objetivo:
Promover la eliminacién de la brecha salarial promocionando la politica de igual retribucién por
trabajo e igual valor entre hombres y mujeres.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Empresarios,Trabajadores

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA
DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

CAMPANA N2 01.02 PROMOCION DE ACTUACIONES CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL

Objetivo:
Concienciar y sensibilizar a trabajadores y empresas sobre la importancia de mejorar la calidad de la
contratacidén, especialmente en materia de temporalidad, parcialidad y horarios laborales.

05/08/2021 12:50:37]

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Empresarios,Trabajadores

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
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CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA
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Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA SOCIAL Y TRABAJO AUTONOMO

CAMPANA N2 01.03 AYUDAS AUTONOMOS

Objetivo:
Dar publicidad a las ayudas que se publicaran a lo largo del 2021 dentro de los fondos COVID.

Coste estimado: 13.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Auténomos

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA
DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA SOCIAL Y TRABAJO AUTONOMO

CAMPANA N2 01.04 PREMIOS RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA

Objetivo:
Esta campana tiene como objetivo potenciar la cultura de la Responsabilidad Social Corporativa en
nuestra region mediante la difusién de los 'Premios RSC' para colectivos de la Regidn de Murcia.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales y exterior

05/08/2021 12:50:37]

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Auténomos,Empresarios

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA
DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA SOCIAL Y TRABAJO AUTONOMO
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CAMPANA N2 01.05 WEB AUTONOMOS
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Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

Objetivo:
Dar publicidad al portal que esta previsto realizar sobre trabajadores auténomos.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Autdnomos

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA
DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA SOCIAL Y TRABAJO AUTONOMO

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

CAMPANA N2 01.06 WEB ECONOMIA SOCIAL

Objetivo:
Dar publicidad al portal que estd previsto realizar sobre economia social.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

uténoma de Murcia, segin articulo 27

Medios: Prensa digital, redes sociales y elementos impresos

ntos e introduciendo del cddigo seguro

H Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Asociaciones de economia social

05/08/2021 12:50:37]

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA
DIRECCION GENERAL DE CONSUMO Y ARTESANIA

imible de un documento electrdni

CAMPANA N2 01.07 ARTESANIA KILOMETRO CERO

Objetivo:
Promocionar la artesania de la Regidon de Murcia y mejorar la competitividad del sector artesano
regional. Comercializar los productos artesanos en nuestra regién como productos ecoldgicos,

% Esta es una copia auténtica i
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Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

sostenibles y de cercania.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA
SERVICIO REGIONAL DE EMPLEO Y FORMACION

CAMPANA N2 01.08 ESTRATEGIA POR EL EMPLEO DE CALIDAD 2021-2024

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

Objetivo:
Promocién del Servicio Regional de Empleo y Formacion.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia

uténoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico

05/08/2021 12:50:37]

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA
SERVICIO REGIONAL DE EMPLEO Y FORMACION

CAMPANA N2 01.09 AYUDAS PARA LA REACTIVACION DEL EMPLEO

imible de un documento electrdni

:l'-,,:--E | Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente d

Objetivo:
Dar a conocer las diferentes ayudas del SEF que se vayan poniendo en marcha para paliar los efectos
de la crisis sanitaria y la reactivacion del empleo.

Coste estimado: 40.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

% Esta es una copia auténtica i
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Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

Medios: Television, radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION DEL INSTITUTO DE FOMENTO DE LA REGION DE MURCIA (INFO)

CONVOCATORIAS, PROYECTOS Y SERVICIOS DEL INSTITUTO DE
FOMENTO (INFO)

CAMPANA N2 01.10

Objetivo:
Dar a conocer, puntualmente, conforme a necesidad, las convocatorias de ayudas, de eventos, los
servicios y proyectos, etc... propios del Info.

Coste estimado: 210.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

Medios: Prensa, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Emprendedores,Empresarios

Ambito: Sector publico

utdnoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

05/08/2021 12:50:37 |

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

g CAMPANA N2 01.11 MUJER RURAL

§ Objetivo:

2 Visibilizar la situacién actual de las mujeres en el entorno rural y destacar su importancia en este
E ambito.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

% Esta es una copia auténtica i
:l'-,,:--E | Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente d

~ | _ORTUNO SOTO, MARCOS
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Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE ADMINISTRACION LOCAL

LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE
VIDA EN EL MEDIO RURAL

CAMPANA N2 01.12

Objetivo:
Concienciar acerca de la importancia del medio rural como una parte esencial de nuestra regién y sus
posibilidades desde el punto de vista turistico como herramienta para evitar la despoblacién.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

Medios: Television, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

uténoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

05/08/2021 12:50:37]

DIRECCION GENERAL DE PRESUPUESTOS Y FONDOS EUROPEQS

DIFUSION DE LA FINANCIACION EUROPEA DE LOS PROGRAMAS
OPERATIVOS FEDER Y FSE EN LA REGION DE MURCIA

CAMPANA N2 01.13

Objetivo:

Dar a conocer a los ciudadanos de la Region la existencia de los referidos Programas Operativos, la
contribucién de los Fondos Europeos a los mismos y las acciones mas significativas llevadas a cabo en
el ambito de la Comunidad Auténoma de Murcia con fina

Coste estimado: 265.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

imible de un documento electrdni

:l'-,,:--E | Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente d

Medios: Television, radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales, cine, elementos impresos
y exterior

% Esta es una copia auténtica i

~ |_ORTUNO SOTO, MARCOS

Zona de influencia: Region de Murcia
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Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

AGENCIA TRIBUTARIA DE LA REGION DE MURCIA

CANALES TELEMATICOS DE ATENCION DE LA AGENCIA TRIBUTARIA
DE LA REGION DE MURCIA

CAMPANA N2 01.14

Objetivo:

La situacion provocada por la pandemia del COVID-19 ha tenido como consecuencia un cambio
radical en la atencion al ciudadano, dado que no solo se ha restringido el canal presencial durante un
periodo de tiempo (en el caso de la ATRM, la Red de Oficinas e

Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Redes sociales

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Jovenes

Ambito: Sector publico

utdnoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

05/08/2021 12:50:37 |

AGENCIA TRIBUTARIA DE LA REGION DE MURCIA

PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO DE LOS PRINCIPALES TRIBUTOS

NA N2 . .
AU o PERIODICOS Y FOMENTO DE LA DOMICILIACION ATRM

Objetivo:
Potenciar y mejorar los resultados de la recaudacién voluntaria de las deudas tributarias de
vencimiento periddico, e informar de los plazos disponibles para el pago o los medios disponibles
para ello.

Coste estimado: 0,00 €

imible de un documento electrdni

:l'-,,:--E | Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente d

Periodo de ejecuciéon: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa digital, redes sociales, cine y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia

% Esta es una copia auténtica i

~ | _ORTUNO SOTO, MARCOS

Poblacion objetivo: General
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2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

urcia, segdn articulo 27.

tps://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del codigo seguro de

donoma
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Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

Ambito: Sector publico

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE SALUD
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

CAMPANA N2 02.01 CONCIENCIACION COVID-19

Objetivo:

Ofrecer a la poblacién de la Regidn de Murcia la informacién necesaria acerca de a la situacién actual
de la pandemia y concienciar acerca de las medidas de proteccidn que se deben llevar a cabo, asi
como cualesquiera otros mensajes que deban darse relaci

Coste estimado: 79.497,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES
DIRECCION GENERAL DE DEPORTES

CAMPANA N2 02.02 CENTROS DEPORTIVOS SALUDABLES

Objetivo:

La difusidon de la marca de calidad 'Centro Deportivo Saludable' y lo que ello conlleva como
reconocimiento para instalaciones deportivas , las cuales deben cumplir una serie de requisitos, y
que impulsard y mejorara toda la actividad que desarrollan esto

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Prensa y revistas, prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general
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Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

EJE 2: SALUD
CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES
DIRECCION GENERAL DE JUVENTUD

CAMPANA N2 02.03 SUMA'Y SIGUE

Objetivo:

Campafia dirigida a la juventud en la que plantear un mensaje positivo hacia la vacunacién contra el
SARS-COV?2, con el fin de crear un contexto favorable hacia la necesaria inmunidad de la poblacién,
de manera que se contrarresten mensajes negacionistas.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

Ambito: Administracién general

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA
DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

CAMPANA N2 02.04 PREVENCION DE RIESGOS LABORALES

uténoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

| Objetivo:

Trasladar a la sociedad en general, la importancia de prevenir los riesgos laborales para evitar dafios
a la salud derivados de los mismos. Asi mismo se pretende incrementar la cultura preventiva y que
esta forme parte de todos los procesos que se llevan a

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

05/08/2021 12:50:37]

Medios: Radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Empresarios,General, Trabajadores

imible de un documento electrdni

:l'-,,:--E | Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente d

Ambito: Administracién general

EJE 2: SALUD
CONSEJERIA DE SALUD

% Esta es una copia auténtica i

~ |_ORTUNO SOTO, MARCOS
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Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

CAMPANA N2 02.05 VACUNACION CONTRA LA GRIPE

Objetivo:

Concienciar a la poblacidn sobre la importancia de vacunarse contra la gripe, con el objetivo de
aumentar la cobertura de vacunacidon especialmente sobre la poblacion diana (mayores,
embarazadas, sanitarios, etc.).

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa, radio, televisidn y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE SALUD
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

CAMPANA N2 02.06 CONTRA EL TABACO

Objetivo:
Sensibilizar a la poblacién en general sobre los efectos nocivos del tabaquismo, fomentar el abandono
del mismo y prevenir contra su consumo.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

utdnoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

05/08/2021 12:50:37 |

Medios: Prensa, radio, televisién y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

imible de un documento electrdni

:l'-,,:--E | Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente d

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE SALUD
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

% Esta es una copia auténtica i

~ | _ORTUNO SOTO, MARCOS

CAMPANA N2 02.07 ERRADICACION DEL MOSQUITO TIGRE
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Objetivo:

Alertar la poblacion de la Region de Murcia de los peligros que entrafia la proliferacion del mosquito
tigre y, muy especialmente, facilitar informacion y consejos sobre las acciones civicas mas adecuadas
para dificultar la reproduccién de este insecto.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, televisién y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE SALUD
DIRECCION GERENCIA DEL SERVICIO MURCIANO DE SALUD

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

CAMPANA N2 02.08 PORTAL DEL PACIENTE

Objetivo:
Fomentar el uso del Portal del Paciente entre los usuarios del SMS. Evita desplazamientos, mas
necesario aun en pandemia.

Coste estimado: 25.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

uténoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

Medios: Radio, televisidon y digital

05/08/2021 12:50:37]

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 2: SALUD

imible de un documento electrdni

:l'-,,:--E | Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente d

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA
DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

CAMPANA N2 02.09 LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES

% Esta es una copia auténtica i

~ |_ORTUNO SOTO, MARCOS

Objetivo:
Trasladar a empresarios y trabajadores la importancia de evaluar y controlar los riesgos psicosociales
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en el trabajo, como medida de prevencién del estrés y otras situaciones derivadas de un ambiente
psicosocial nocivo en las empresas.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Empresarios,Trabajadores

Ambito: Administracién general

EJE 2: SALUD
CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES
DIRECCION GENERAL DE JUVENTUD

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

PREVENCION Y CONCIENCIACION DEL CONTAGIO COVID-19 ENTRE LA
JUVENTUD DE LA REGION DE MURCIA

CAMPANA N2 02.10

Objetivo:
Campafia de concienciacidn para prevenir la transmision y el contagio COVID-19 entre la poblacién
juvenil, y promover actitudes responsables.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

utdnoma de Murcia, segin articulo 27

ntos e introduciendo del cddigo seguro

— Medios:

Zona de influencia: Region de Murcia

05/08/2021 12:50:37 |

Poblacién objetivo: Jovenes

Ambito: Administracién general

EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD
CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA
DIRECCION GENERAL DE EVALUACION EDUCATIVA Y FORMACION PROFESIONAL

imible de un documento electrdni

CAMPANA N2 03.01 PROMOCION DEL PREAR

Objetivo:
Difusion de las préoximas convocatorias del PREAR (Procedimiento para el Reconocimiento,
Evaluacion, Acreditacion y Registro de la competencia profesional) mediante las que potenciar la

% Esta es una copia auténtica i

~ | _ORTUNO SOTO, MARCOS

:l'-,,:--E | Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente d
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puesta en valor de las competencias profesionales adquiridas por las

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Radio, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Empresarios,Trabajadores

Ambito: Administracién general

EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD
CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA
DIRECCION GENERAL DE EVALUACION EDUCATIVA Y FORMACION PROFESIONAL

CAMPANA Ne 03.02 FORMACION PROFESIONAL, FORMACION DE FUTURO

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

Objetivo:
Dar a conocer la Formacion Profesional, haciendo énfasis en el récord histérico de alumnado y el gran
numero de ciclos formativos que se ofertan.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, prensa vy revistas y redes sociales

uténoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Administracién general

05/08/2021 12:50:37]

EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD

CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA
DIRECCION GENERAL DE EVALUACION EDUCATIVA Y FORMACION PROFESIONAL

imible de un documento electrdni

:l'-,,:--E | Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente d

CAMPANA N2 03.03 BACHILLERATOS A LA CARTA

Objetivo:
Dar a conocer los diferentes tipos de Bachilleratos que se han impulsado en la Regién: de
Investigacion, Artes, Horarios integrados, Baccaulereat, Internacional, Mares y Bilinglie aleman.

% Esta es una copia auténtica i
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Coste estimado: 15.000,00 €

58



Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, prensa y revistas, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Familias,Jovenes

Ambito: Administracién general

EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD
CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA

DIRECCION GENERAL DE INNOVACION EDUCATIVA Y ATENCION A LA DIVERSIDAD

CAMPANA N2 03.04 ATENDIENDO A LA DIVERSIDAD

Objetivo:
Dar a conocer a la ciudadania de la Regidn de Murcia los programas puestos en marcha desde la
Consejeria de Educacion y Cultura en materia de atencion a la diversidad.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

Medios: Televisidn, radio, medios impresos y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

utdnoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

Ambito: Administracién general

05/08/2021 12:50:37 |

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION
CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL
DIRECCION GENERAL DE INFORMATICA Y TRANSFORMACION DIGITAL

CAMPARNA N2 04.01 PAECARM

Objetivo:

Campafia de difusion de las operaciones financiadas por fondos FEDER: 'DGPI-D-2: Servicio de
integracion de aplicaciones con la plataforma de Administracion Electréonica de la CARM (PAECARM
Consejerias)' y 'DGPI-D-3: Plataforma para la prestacion de servici

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

imible de un documento electrdni

:l'-,,:--E | Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente d

% Esta es una copia auténtica i
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Medios: Radio, prensa digital y redes sociales




Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.02 CURSOS DE FORMACION ON LINE

Objetivo:
Campafia para difundir cursos de la plataforma de formacidn online de la Fundacién Integra entre los
ciudadanos de la Regién de Murcia y conseguir un mayor nimero de matriculaciones.

Coste estimado: 2.500,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

Medios: Prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico

uténoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

05/08/2021 12:50:37]

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA Ne 04.03 FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL

Objetivo:
Difusidn de la segunda edicién del Foro de Tecnologia Emocional, punto de referencia, reflexién y
colaboracién sobre las aplicaciones de la tecnologia para construir una mejor sociedad para todas las
personas.

Coste estimado: 20.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

imible de un documento electrdni

:l'-,,:--E | Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente d

% Esta es una copia auténtica i

~ |_ORTUNO SOTO, MARCOS

Medios: Televisidn, radio, prensa digital, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia
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Poblacion objetivo: Profesionales de las areas sociales y TIC

Ambito: Sector publico

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL
FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.04 REPLAY

Objetivo:

Campafia para dar difusidon del servicio REPLAY (Retransmision de los Plenos de los Ayuntamientos
por Internet) entre la ciudadania, para que puedan consultar la informaciéon que se debate en los
plenos de sus municipios y entre los ayuntamientos que quieran

Coste estimado: 2.500,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

Medios: Prensa, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

urcia, segdn articulo 27.

tps://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del codigo seguro de

donoma

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.05 STEAM INTEGRA DIGITAL

Objetivo:

Campafia para dar difusiéon de diversas acciones de la iniciativa STEAM INTEGRA DIGITAL cuyos
objetivo es fomentar las vocaciones cientifico tecnolégicas entre los mas jévenes, especialmente
entre las nifias.

Coste estimado: 2.500,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre
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Medios: Prensa, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Docentes,Estudiantes

~ | _ORTUNO SOTO, MARCOS

Ambito: Sector publico
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EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE REGENERACION Y MODERNIZACION ADMINISTRATIVA

CAMPANA N2 04.06 TU SEDE ELECTRONICA MAS FACIL

Objetivo:

Mejorar el conocimiento de las funcionalidades y herramientas de la sede electréonica de la CARM
(http://sede.carm.es) por parte de la ciudadania y empresas, y dar a conocer las mejoras que
actualmente se encuentran disefiando en su accesibilidad y usabilid

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales y exterior

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

uténoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS

DIRECCION GENERAL DE MOVILIDAD Y LITORAL

CAMPANA N2 05.01 NUEVO MAPA DE MOVILIDAD COTIDIANA

05/08/2021 12:50:37]

Objetivo:

Dar a conocer un nuevo sistema de movilidad mas accesible, tecnoldgico y ecoeficaz que garantice
maxima cobertura territorial a la poblacién y contribuya a reducir las congestiones de trafico, asi
como avanzar en una economia baja en carbono y ambientalme

://sede.carm.es/ve

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

imible de un documento electrdni

:l'-,,:--E | Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente d

Medios: Television, radio, prensa y revistas, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

% Esta es una copia auténtica i

~ |_ORTUNO SOTO, MARCOS

Ambito: Administracién general
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EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS
DIRECCION GENERAL DE TERRITORIO Y ARQUITECTURA

CAMPANA Ne 05.02 MODELO DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA SOSTENIBLE

Objetivo:

Dar a conocer a escolares, familias, particulares, empresas y administraciones publicas las medidas
contenidas en el nuevo modelo de construccién y arquitectura sostenible dirigido a fomentar
ciudades saludables que mejoren la calidad de vida de las perso

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa y revistas, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA
DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 05.03 MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE TERREMOTOS

Objetivo:
Consejos ante posibles movimientos sismicos.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre
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Medios: Television, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

~ |_ORTUNO SOTO, MARCOS

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

63



Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 05.04 CAPTACION DE VOLUNTARIOS DE PROTECCION CIVIL

Objetivo:

Campafa dirigida a la captacién de voluntarios de Proteccidn Civil para todos los municipios de la
region.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA
DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA Ne 05.05 PREVENCION DE ACCIDENTES EN EL HOGAR DURANTE EL INVIERNO

Objetivo:
Difusidn de consejos ante olas de frio, nieve, uso de chimeneas, braseros y calefactores.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

05/08/2021 12:50:37 |

Medios: Television, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electranico administrativo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

O] Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion: hitps://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4b-3123-0050569h34e7

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA
DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

2 E_ ORTUNO SOTO, MARCOS
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CAMPARNA N2 05.06 PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

Objetivo:
Concienciar a los ciudadanos sobre el peligro que suponen los incendios forestales, asi como las
acciones que se pueden llevar a cabo para contribuir a la prevencién de los mismos.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA
DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 05.07 MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE INUNDACIONES

Objetivo:
Consejos y medidas preventivas para la actuacion en caso de inundaciones dirigidas a la poblacion.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

05/08/2021 12:50:37]

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA
DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 05.08 PLAN COPLAY PLAN INFOMUR
Objetivo:
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Consejos a la poblacidn e informacidn acerca del Plan de Vigilancia, Rescate en Playas y Salvamento
en la Mar de la Region de Murcia (PLAN COPLA) asi como del Plan de Proteccion Civil de Emergencia
por Incendios Forestales en la Regién de Murcia (PLAN INF

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS

DIRECCION GENERAL DE VIVIENDA

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR EN LAS CRISIS DEL
CORONAVIRUS

CAMPANA N2 06.01

Objetivo:

Dar a conocer a familias, jovenes, personas vulnerables, personas en situacion de desahucios,
constructores y promotores todas las ayudas y servicios para garantizar la permanencia de las familias
en sus hogares tras la crisis econdmica provocada por el c

Coste estimado: 18.000,00 €

utdnoma de Murcia, segn articulo 27.3.¢) de la
ntos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4b-3123-0050569h34e7

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa y revistas, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

05/08/2021 12:50:37]

Poblacion objetivo: Inquilinos

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE FAMILIAS Y PROTECCION DE MENORES

imible de un documento electrénico admini

CAMPANA N 06.02 NO LE DEJES SOLO

Objetivo:
Sensibilizacion de la poblacidén y de los ambitos notificadores para el desarrollo del buen trato a la
infancia y la adolescencia.

% Esta es una copia auténtica i
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Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningin soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES
CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL
DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N2 06.03 SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA SEXUAL

Objetivo:
Campafiia dirigida a sensibilizar acerca del consumo de la pornografia y la prostitucién, especialmente
entre jovenes, siendo estos dos de los principales contextos donde se nutre la violencia sexual.

Coste estimado: 15.000,00 €

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ninglin soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

utdnoma de Murcia, segn articulo 27.3.¢) de la
ntos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4b-3123-0050569h34e7

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

05/08/2021 12:50:37]

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL
DIRECCION GENERAL DE FAMILIAS Y PROTECCION DE MENORES

CAMPANA N2 06.04 QUIERO ACOGERTE

Objetivo:

Se pretente la busqueda de familias que se ofrezcan para el acogimiento permanente de menores
tutelados, con caracteristicas especiales derivadas de su edad, discapacidad y/o antecedentes
familiares, para favorecer que se atiendan en un ambiente familiar

Coste estimado: 15.000,00 €

imible de un documento electrénico admini

% Esta es una copia auténtica i
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Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningun soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: Familias

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL
DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N2 06.05 DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO LGTB

Objetivo:
Campafia dirigida a reforzar la visibilidad del colectivo LGTB y avanzar hacia unos derechos plenos.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: General

utdnoma de Murcia, segn articulo 27.3.¢) de la
ntos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4b-3123-0050569h34e7

Ambito: Administracion general

05/08/2021 12:50:37]

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N2 06.06 PLAN CORRESPONSABLES

5 Objetivo:
g Difundir las actuaciones de este plan el cual tiene como objetivo la creaciéon de una red de

imible de un documento electrénico admini

profesionales de cuidadores de menores de 14 afos, que atiendan a estos mientras los progenitores
trabajan.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

% Esta es una copia auténtica i
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Medios: No se sefiala ningin soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
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plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES
CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL
DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N2 06.07 VIOLENCIA DE GENERO

Objetivo:
Su objetivo es concienciar a la poblacion acerca de la violencia de género, asi como dar a conocer los
sistemas de proteccién de que disponen las mujeres que la sufren.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4b-3123-0050569h34e7

Medios: No se sefiala ningun soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

uténoma de Murcia, segin articulo 27

tps://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del codigo seguro de

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL
DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPARNA N2 06.08 POR UNA SOCIEDAD INCLUSIVA'Y TOLERANTE

Objetivo:

Combatir la discriminacion y la desigualdad. Defender el derecho de las personas a mostrarse tal
como son, independientemente de su origen nacional o étnico, ideologia, identidad sexual, sexo o
género, religién o capacidades intelectuales o fisicas para

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre
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Medios: No se sefiala ningun soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

~ |_ORTUNO SOTO, MARCOS

Zona de influencia: Regién de Murcia
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Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES
CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL
DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES Y RELACIONES CON EL TERCER SECTOR

CAMPANA N2 06.09 EL SISTEMA PUBLICO DE SERVICIOS SOCIALES

Objetivo:

Explicar las actuaciones que se realizan desde el sistema publicos de servicios sociales, su acceso,
localizacién y que servicios ofrecen. Que la ciudadania conozca las diferentes prestaciones. Trasladar
la red de servicios y equipamientos.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

Medios: No se sefiala ningun soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

utdnoma de Murcia, segn articulo 27.3.¢) de la
ntos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4b-3123-0050569h34e7

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

7z z

DIRECCION GENERAL DE FAMILIAS Y PROTECCION DE MENORES

CAMPANA N2 06.10 QUIERO CUIDARTE

Objetivo:

Se pretente la busqueda de familias que se ofrezcan para el acogimiento urgencia diagndstico de
menores tutelados de 0 a 3 afios, para favorecer que se atiendan en un ambiente familiar que
favorezca su desarrollo.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

imible de un documento electrénico admini

Medios: No se sefiala ningin soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Regién de Murcia
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Poblacion objetivo: Familias

% Esta es una copia auténtica i

Ambito: Administracién general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL
GERENCIA DEL INSTITUTO MURCIANO DE ACCION SOCIAL

MEJORA DE LA EMPLEABILIDAD PARA PERSONAS EN SITUACION DE

A e .
CAMPARNA N2 06.11 EXCLUSION SOCIAL

Objetivo:
Dar a conocer los programas de mejora de la empleabilidad para personas en situacién de
vulnerabilidad social, financiados por el IMAS y el FSE.

Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningin soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Sector publico

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

z

GERENCIA DEL INSTITUTO MURCIANO DE ACCION SOCIAL

DIFUSION DEL NUEVO CONTRATO SAD REGIONAL PARA PERSONAS
MAYORES

CAMPANA N2 06.12

Objetivo:
Con motivo de la firma del nuevo contrato regional del Servicio de Ayuda a Domicilio (SAD) para
personas mayores, se propone difundir el servicio cubierto por dicho contrato.
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Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionardn por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Tercera edad

Ambito: Sector publico

~ |_ORTUNO SOTO, MARCOS

EJE 6: POLITICAS SOCIALES



Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

GERENCIA DEL INSTITUTO MURCIANO DE ACCION SOCIAL

CAMPANA N2 06.13 DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES

Objetivo:

Con motivo de la conmemoracidon del Dia Internacional de las Personas Mayores, se propone
campaia de sensibilizacidn sobre las personas mayores, su situacidn y las barreras que les impiden
participar y ejercer sus derechos en igualdad de condiciones que el

Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningun soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL
GERENCIA DEL INSTITUTO MURCIANO DE ACCION SOCIAL

CAMPANA N2 06.14 DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD

Objetivo:

Con motivo de la conmemoracién del Dia Internacional de las Personas con Discapacidad, se propone
campaia de sensibilizacidon sobre las barreras sociales que impiden a las personas con discapacidad
participar y ejercer sus derechos en igualdad de condicion

utdnoma de Murcia, segn articulo 27.3.¢) de la
ntos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4b-3123-0050569h34e7

05/08/2021 12:50:37]

Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningun soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: General

imible de un documento electrénico admini

Ambito: Sector publico

EJE 6: POLITICAS SOCIALES
CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL
72
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GERENCIA DEL INSTITUTO MURCIANO DE ACCION SOCIAL

ACTUACIONES CONTRA LA SOLEDAD NO DESEADA EN LAS PERSONAS
MAYORES

CAMPANA N2 06.15

Objetivo:
Dar a conocer las actuaciones que se llevan a cabo desde el IMAS contra la soledad no deseada en las
personas mayores.

Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningin soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES
DIRECCION GENERAL DE JUVENTUD

CAMPANA N2 06.16 PROMOCION DE LA IGUALDAD Y LA DIVERSIDAD EN LOS JOVENES

Objetivo:

Campafa dirigida a jovenes con el objetivo de fomentar actitudes positivas ante la diversidad,
eliminando la discriminacion por razén del sexo, origen, capacidades u orientacién sexual, entre
otras.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

uténoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

05/08/2021 12:50:37]

://sede.carm.es/ve

Medios: Television, radio, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Jovenes

Ambito: Administracién general

imible de un documento electrdni

:l'-,,:--E | Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente d

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBIERNO ABIERTO Y COOPERACION

DIFUSION DE ACTUACIONES DE LA COOPERACION MURCIANA PARA
LUCHAR CONTRA LOS EFECTOS DE LA COVID EN EL MUNDO

% Esta es una copia auténtica i
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CAMPANA N2 06.17
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Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

Objetivo:

Dar a conocer las actuaciones en materia de ayuda humanitaria y cooperaciéon al desarrollo
financiadas por la Administracion Regional, a través de Organizaciones No Gubernamentales para el
Desarrollo (ONGD) y que tienen por finalidad contribuir a la lucha

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, prensay revistas y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

CAMPANA N2 07.01 PROMOCION DEL PIMIENTO DE LA REGION DE MURCIA

Objetivo:
Campafiia dirigida a inventivar el consumo de pimiento de la Regidn de Murcia.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucidon: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 7: AGUA'Y AGRICULTURA

SECRETARIA GENERAL DE LA CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA'Y MEDIO AMBIENTE

CAMPANA Ne 07.02 PROMOCION DEL CONEJO DE LA REGION DE MURCIA

Objetivo:
Campafia en medios de comunicacién en colaboraciéon con la Interprofesional del Conejo (INTERCUN)
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utilizando los materiales audiovisuales de que dispone la propia Interprofesional.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucidon: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 7: AGUA'Y AGRICULTURA

CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE

SECRETARIA GENERAL DE LA CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA'Y MEDIO AMBIENTE

CAMPANA N2 07.03 PROMOCION DE LA FRUTA DE HUESO DE LA REGION DE MURCIA

Objetivo:
Campafia dirigida a difundir las cualidades de la fruta de hueso de la Regién de Murcia especialmente
entre responsables de compras de diversos mercados.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucidon: Primer cuatrimestre

Medios: Redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Europa

05/08/2021 12:50:37]

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 7: AGUA'Y AGRICULTURA

CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIA ALIMENTARIA Y COOPERATIVISMO AGRARIO

PROGRAMA ESCOLAR CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS DE LA
REGION DE MURCIA

CAMPANA N2 07.04

Objetivo:
Como complemento al Programa de Distribucidn de frutas y hortalizas en los centros escolares de la
Region de Murcia, la campaia de comunicacién refuerza el consumo con mensajes dirigidos a cada
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Regién de Murcia
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2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4b-3123-0050569h34e7
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uno de los publicos que participan.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucidon: Segundo cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Docentes,Familias,Ninos

Ambito: Administracién general

EJE 8: MEDIO AMBIENTE

CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE
DIRECCION GENERAL DEL MEDIO NATURAL

CAMPANA N2 08.01 Y YO QUE HAGO

Objetivo:

Fomentar la participacion de la ciudadania en acciones concretas que ayuden a proteger espacios
naturales de la Regién de Murcia, y muy especialmente el Mar Menor, al tiempo que se conocen las
caracteristicas y peculiaridades de especies y entornos que en

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucidon: Primer y segundo cuatrimestre

Medios: Redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 8: MEDIO AMBIENTE

CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DE MEDIO AMBIENTE

CAMPANA Ne 08.02 BUENAS PRACTICAS EMPRESARIALES

Objetivo:

Se pretende dar difusidn a la guias elaboradas relativas a buenas practicas empresariales en el marco
del denominado consumo sostenible, buenas préacticas ambientales para talleres de automoviles y
buenas practicas para gestores de vehiculos. Se persigue

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre
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Medios: Redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Empresarios

Ambito: Administracién general

EJE 8: MEDIO AMBIENTE
CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE
DIRECCION GENERAL DE MEDIO AMBIENTE

CAMPANA Ne 08.03 CONSUMO RESPONSABLE EN EL HOGAR

Objetivo:

Se pretende dar difusidn a la guia elaborada relativa a buenas practicas domésticas en el marco del
denominado consumo sostenible. Se persigue la sensibilizacion del consumidor para la reduccién y
prevencion de la produccién de residuos.

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

Coste estimado: 14.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Asociaciones de consumo,Asociaciones vecinales,General

uténoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

— Ambito: Administracién general

05/08/2021 12:50:37]

EJE 8: MEDIO AMBIENTE

CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE
DIRECCION GENERAL DE MEDIO AMBIENTE

CAMPANA N2 08.04 CONSUMO SOSTENIBLE EN EL SECTOR EMPRESARIAL

Objetivo:

Se pretende dar difusién a la guia elaborada relativa a buenas practicas empresariales en el marco
del denominado consumo sostenible. Se persigue la sensibilizacién del sector empresarial para la
reduccion y prevencion de la produccién de residuos, median

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

imible de un documento electrdni

:l'-,,:--E | Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente d
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Medios: Redes sociales y otros
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Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Asociaciones empresariales

Ambito: Administracién general

EJE 8: MEDIO AMBIENTE

CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DE MEDIO AMBIENTE

CAMPANA N2 08.05 GESTION DE RESIDUOS

Objetivo:

Se pretende dar difusion a las guias elaboradas relativas a buenas practicas de separacién de residuos
y de biorresiduos, asi como a la promocién de la contrataciéon ecolédgica (de criterios
medioambientales) en los pliegos de contratos que celebre la Admi

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Personal de las Administraciones Publicas

Ambito: Administracién general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS

05/08/2021 12:50:37]

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBIERNO ABIERTO Y COOPERACION

DIFUSION Y PROMOCION DE LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO
SOSTENIBLE (ODS)

CAMPANA N2 09.01

Objetivo:
Campaiia cuyo fin es dar a conocer a la ciudadania los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) en la
Regién de Murcia.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia
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Regién de Murcia
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Ambito: Administracién general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBIERNO ABIERTO Y COOPERACION

FOMENTO DE LA PARTICIPACION JUVENIL EN LOS ASUNTOS
PUBLICOS

CAMPANA N2 09.02

Objetivo:

Fomentar la participacion de los mas jovenes en la toma de decisiones publicas, dando a conocer los
procesos e instrumentos de participacion ciudadana que existen en el disefio y evaluacion de las
politicas sectoriales que les afecta.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Administracién general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA
DIRECCION GENERAL DE GOBIERNO ABIERTO Y COOPERACION

05/08/2021 12:50:37]

CAMPANA N2 09.03 DIFUSION Y PROMOCION DE LA TRANSPARENCIA

Objetivo:

Campafia que tiene como finalidad dar a conocer los mecanismos e instrumentos que tiene la
ciudadania para acceder a la informacidn publica y en especial, acercar el portal de transparencia a
la ciudadania.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia
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Poblacion objetivo: General
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Ambito: Administracién general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES
DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION INSTITUCIONAL

CAMPANA N2 09.04 DIA DE LA REGION

Objetivo:

Difundir el significado del Dia de la Regidn entre los ciudadanos, divulgar las sefias de identidad
regionales, fomentar el conocimiento sobre el Estatuto de Autonomia e informar de las actividades
programadas por las instituciones regionales y abiertas a

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 10: CULTURA Y TURISMO

CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA
DIRECCION GENERAL DE BIENES CULTURALES

utdnoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

CAMPANA N2 10.01 FOMENTO DE LA LECTURA

Objetivo:
Fomentar la practica de la lectura por parte de los ciudadanos de la Regidon de Murcia, con especial
incidencia en los jovenes, asi como difundir la actividad que lleva a cabo la Red Regional de Bibliotecas
Publicas.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecuciéon: Primer cuatrimestre

05/08/2021 12:50:37 |

Medios: Televisidn, radio y prensa y revistas

imible de un documento electrdni

:l'-,,:--E | Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente d

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

% Esta es una copia auténtica i
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EJE 10: CULTURA Y TURISMO
CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA
DIRECCION GENERAL DE BIENES CULTURALES

CAMPANA Ne 10.02 RECUPERANDO NUESTRO LEGADO

Objetivo:
Mostrar las principales actuaciones que se han realizado de recuperacién del patrimonio artistico e
histérico en la Regidn.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Televisidon y prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

EJE 10: CULTURA'Y TURISMO

CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA
DIRECCION GENERAL DE BIENES CULTURALES

CAMPANA N2 10.03 REGION DE MURCIA: PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD

Objetivo:

| Dar a conocer los patrimonios de la humanidad que la UNESCO ha reconocido en la Regién de Murcia:
Dieta Mediterranea, Flamenco, Pinturas Rupestres, Consejo de Hombres Buenos, Tamboradas de
Moratalla y Mula y Caballos del Vino.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecuciéon: Primer cuatrimestre

uténoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

05/08/2021 12:50:37]

Medios: Television, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

imible de un documento electrdni

:l'-,,:--E | Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente d

EJE 10: CULTURA'Y TURISMO
CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES

% Esta es una copia auténtica i
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DIRECCION GENERAL DE JUVENTUD

CAMPANA N2 10.04 PROMOCION Il FESTIVAL ESTREN-ARTE

Objetivo:
Campafia de promocidn de Jovenes Creadores ESTREN-ARTE.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y
exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Jovenes

Ambito: Administracién general

EJE 10: CULTURA'Y TURISMO
CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE DEPORTES

REGION DE MURCIA, CAPITAL MUNDIAL DE LOS DEPORTES AGUA
2023

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-6ef1df3a-f5db-1a4h-3123-0050569h34e7

CAMPARNA N2 10.05

Objetivo:
Campafiia para la difusion de Regidn de Murcia, Capitalidad Mundial del Deportes de Agua 2023.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucidon: Primer cuatrimestre

uténoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

Medios: Television, radio, prensa, digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

05/08/2021 12:50:37]

Poblacion objetivo: General

://sede.carm.es/ve

Ambito: Administracién general

imible de un documento electrdni

:l'-,,:--E | Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente d

EJE 10: CULTURA'Y TURISMO

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES
INSTITUTO DE TURISMO DE LA REGION DE MURCIA (ITREM)

% Esta es una copia auténtica i
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CAMPANA N2 10.06 PROMOCION TURISTICA 2021
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| Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion:

Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

Objetivo:
Campafias de promocién de los atractivos turisticos de la Regién de Murcia a nivel internacional,
nacional y regional.

Coste estimado: 2.338.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Televisidn, radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales, copra programatica, cine,
elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Europa

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico
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Turismo y Deportes

Secretarfa General

INDICE DE DOCUMENTOS CORRESPONDIENTE AL EXPEDIENTE
RELATIVO A LA APROBACION DEL PLAN ANUAL DE COMUNICACION Y
PUBLICIDAD INSTITUCIONAL 2021

1. Propuesta de acuerdo al Consejo de Gobierno.

2. Informe Servicio Juridico.

3.Certificado del Secretario del Consejo de Publicidad y Comunicacion
Institucional.

4. Plan Anual de Comunicacion y Publicidad Institucional 2020.
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AL CONSEJO DE GOBIERNO

Ley Orgénica 4/1982, de 9 de junio, del Estatuto de Autonomia de la Region de Murcia, atribuye a la
Comunidad Autdnoma de la Regién de Murcia competencia exclusiva en materia de publicidad. En ejercicio de
la referida competencia, se ha aprobado la Ley 13/2018, de 29 de noviembre, de Comunicacién y Publicidad
Institucional de la Comunidad Auténoma de la Region de Murcia.

El Decreto del Presidente n® 34/2021, de 3 de abril, de Reorganizacion de la Administracién Regional,
modificado por Decreto de la Presidencia n® 47/2021, de 9 de abril, cre6 la Consejeria de Presidencia, Turismo
y Deportes, atribuyéndole las competencias en materia de comunicacion institucional.

La Ley 13/2018, de 29 de noviembre, ha creado en su articulo 11 un 6érgano colegiado adscrito a la
nsejeria competente en materia de comunicacion institucional, el Consejo de Publicidad y Comunicacion
titucional de la Region de Murcia, al que encomienda la planificacion, asistencia técnica, evaluacion y
rdinacion de las actividades de publicidad y de comunicacién de la Administracién publica de la CARM,
icargandole, en concreto, en su articulo 12, la elaboracién del “Plan Anual de Publicidad y Comunicacién
titucional de la CARM” y su propuesta de aprobacion al Consejo de Gobierno.

mu@ran en los recuadros.
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El referido 6érgano, cuya composicién también se regula en el articulo 11 de la Ley 13/2018, de 29 de
V|embre reunido en su sesion de 27 de julio de 2021, ha decidido proponer al Consejo de Gobierno la
robacion del “Plan de Publicidad y Comunicacion Institucional de la CARM 2021”, tras acordar previamente su
to definitivo.

27.30) de Ihey 39/2015. Los firmante:
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El Plan se ha elaborado con las propuestas formuladas por todas las Consejerias y entes del sector
ablico regional, de acuerdo con los objetivos y prioridades por ellos fijados en el ejercicio de las politicas publicas
e les son propias. Incluye todas las campafas de publicidad institucional que se prevé desarrollar por la
ministracién Publica de la Comunidad Autdbnoma de la Regién de Murcia durante el ejercicio 2021.

s Stroduciendo del codigo

idgutémma de Murcia, segin artic
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El Plan se elabora en el marco de la mencionada Ley 13/2018, de 29 de noviembre, pero también al
paro de lo previsto el articulo 3.1 g) de la Ley 40/2015, de 1 de octubre, del Régimen Juridico del Sector
gblico que recoge como principio general de actuacién de las administraciones publicas /a “Planificacion y
fgeccion por objetivos y control de la gestion y evaluacion de los resultados de las politicas publicas”, principio
igualmente se contempla en la legislacion autonémica, en concreto en el articulo 3.2.c) de la Ley 7/2004 de
e diciembre, de Organizacion y Régimen Juridico de la Administracion Publica de la Comunidad Auténoma
Ia Regién de Murcia.
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En el marco de la regulacion expuesta, de conformidad con lo establecido en el articulo 22.13 de la Ley
2004, de 28 de diciembre, del Presidente y del Consejo de Gobierno de la Region de Murcia, que atribuye al
nsejo de Gobierno la competencia para aprobar los programas, planes y directrices vinculantes para todos
s-0rganos de la Administracion Regional y de sus organismos publicos, al amparo de lo previsto en el articulo
i12.C) de la Ley 7/2004, de 28 de diciembre, de Organizacion y Régimen Juridico de la Administracion Publica
#sla Comunidad Auténoma de la Region de Murcia, y en el articulo 12.3 de la Ley 13/2018, de 29 de noviembre,
de Comunicacion y Publicidad Institucional de la Comunidad Auténoma de la Regién de Murcia; asi como en
mi condicién de Consejero de Presidencia, Turismo y Deportes, y de presidente del Consejo de Publicidad y
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de Comunicacién Institucional de la Region de Murcia, elevo al Consejo de Gobierno para su aprobacion la
__siguiente propuesta de

ACUERDO

UNICO.- Aprobar el Plan de Publicidad y Comunicacion Institucional de la Comunidad Auténoma de la
Regién de Murcia 2021, que se adjunta como anexo, y que sera publicado en el Portal de Transparencia de la
Comunidad Auténoma de la Region de Murcia.

EL CONSEJERO DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES
(Documento firmado electrénicamente al margen)

firma se muestran en los recuadros.

d-0050569h34e7

Marcos Ortufo Soto
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PRESENTACION

La sociedad en general y por supuesto la Administracion Regional, esta en estos momentos
profundamente influenciada en su quehacer diario por la situacion de emergencia pandémica
en la que nos encontramos. El Plan de Comunicaciéon y Publicidad Institucional, documento
que contiene las lineas maestras de las acciones que en materia de comunicacion publicitaria
tiene previsto realizar la Comunidad Auténoma y que se confecciona en cumplimiento de lo
emanado por la ley autondmica que regula estas acciones institucionales desde finales del afio
2018, no podia ser menos.

Este Plan anual de Comunicacion y Publicidad Institucional de la Comunidad Autonoma de la
Regién de Murcia para el presente afio 2021, incluye tanto las campafias previstas desde las
diferentes Consejerias que conforman la Administracion Publica de nuestra region como las
propuestas por los diferentes entes y organismos que dependen de ellas.

Un documento que, como se indicaba al inicio, esta clara y profundamente influenciado por la
situacion actual y que ha condicionado su redaccion hasta el punto de dirigir la accion
publicitaria con dos objetivos principales perfectamente definidos: en primer lugar la difusion
de todas y cada una de las medidas establecidas por las autoridades sanitarias para luchar
contra la expansion de la enfermedad COVID-19 provocada por el virus SARS-CoV-2; y por
otro lado, emprender y desarrollar distintas campafas de publicidad con las que potenciar las
posibilidades empresariales con las que cuenta la Regién de Murcia para que de esa forma se
ayude a acelerar la reactivacion de la economia regional.

Igualmente se puede asegurar que, con este Plan de Comunicacion y Publicidad Institucional,
tanto la accion comunicativa como la planificacion publicitaria siguen fielmente lo establecido
por la legislacién autondmica. Todas las campafas previstas responden a razones de interés
publico y se ajustan a las exigencias derivadas de los principios basicos de lealtad institucional,
compromiso, veracidad, transparencia, eficacia y austeridad en el gasto.

Con esta accidn el Gobierno Regional materializa la intencidn manifestada en tantas ocasiones
de hacer de la transparencia, la cercania y la eficacia una bandera que defina la labor publica
desarrollada por la Administracion Regional y con la que todos los habitantes de la Regién de
Murcia puedan sentirse identificados.

Marcos Ortuno Soto

Consejero de Presidencia, Turismo y Deportes
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I. INTRODUCCION

La importancia adquirida por la comunicacion institucional aconsejo
que en el primer Plan de Gobierno Abierto de la Region de Murcia,
aprobado por Acuerdo de Consejo de Gobierno el 9 de mayo de
2018, se incluyera, entre las medidas dirigidas a fortalecer la
transparencia, la mejora de la comunicacion institucional, y mas en
concreto, se proponia la ordenacidén y racionalizacion de las
campafas de publicidad institucional mediante planes anuales de
publicidad y comunicacion institucional.

Asi, la Ley 13/2018, de 29 de noviembre, de Comunicacion y
Publicidad Institucional de la Comunidad Autonoma de la Region de
Murcia, en su articulo 12 impone legalmente a la administracion la
obligacion de elaborar un Plan Anual de Comunicacion y Publicidad
Institucional en el que se incluyan todas las campafas de
comunicacién y publicidad institucional que se prevea desarrollar
por nuestra Administracion Publica en un concreto ejercicio, en este
caso durante el ailo 2021. Se sigue por tanto la linea ya emprendida
por el gobierno regional en afios anteriores en los que se elaboraron
sus correspondientes Planes de Comunicacion y Publicidad
Institucional.

La elaboracion de este Plan corresponde al Consejo de Publicidad y
Comunicacion Institucional de la Region de Murcia, 6rgano
colegiado creado por la referida Ley 13/2018, de 29 de noviembre,
para la planificacidn, asistencia técnica, evaluacion y coordinacion
de las actividades de publicidad y de comunicacion de la
Administracion Publica de la Comunidad Auténoma de la Region de
Murcia.

La presente planificacion trata de garantizar la utilidad publica de la
informaciéon que se facilita sobre comunicacion y publicidad
institucional, al circunscribirla al estricto servicio de las necesidades
e intereses de los ciudadanos, asegurar la maxima eficacia y
aprovechamiento de los recursos publicos, asi como de fortalecer la
transparencia en comunicacién institucional como principio propio

Una de las medidas
dirigidas a fortalecer la
transparencia es la
ordenacion y
racionalizacion de las
campanas de publicidad
Institucional.

£l Consejo de Gobierno
aprobara anualmente un
Plan de Comunicacion y
Publicidad Institucional en
el que se incluyan todas las
campanas que se prevea
desarrollar por la
Administracion Publica
regional.

£l Consejo de Publicidad y
Comunicacion Institucional
de la Region de Murcia es el
organo encargado de la
elaboracion del Plan anual.

El Plan trata de garantizar la
utilidad publica de la
publicidad institucional,
asegurar la maxima eficacia
y aprovechamiento de los
recursos publicos y
fortalecer la transparencia
en comunicacion
institucional como principio
de buen gobierno.

Pag. 8 de 83



30/07/2021 12:11:17]

ativo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

: Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electranico admini
S i Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion: https://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-88bd6b4f-11e-50ec-209d-0050569b34e7

cCin

S

Region de Murcia
Consejeria de Presidendia,
Turismo y Deportes

Direccion General de Comunicacion Institucional

del buen gobierno. De ahi que sea preceptiva la publicacion del Plan
y de su control “ex post”, reflejado en el Informe de evaluacién anual,
en el Portal de la Transparencia de la Comunidad Auténoma de la
Region de Murcia.

El Plan ha sido elaborado con las propuestas de todas las Consejerias
y organismos publicos, de acuerdo con los objetivos y prioridades
por ellos fijados en el ejercicio de las politicas publicas que les son
propias, e incluye, por tanto, todas las campafas de publicidad
institucional que la Administracién Publica de la Comunidad
Autonoma de la Region de Murcia pretende desarrollar durante el

gjercicio 2021.

Ademas, y aunque la ley solo exige la inclusion de las campafas a
llevar a cabo por los entes y organismos integrados en dicha
Administracion Publica, en atencién al ambito de aplicacion de dicha
ley que se extiende, entre otras, a todas las entidades integrantes del
sector publico de la CARM, se considera de interés incorporar en el
Plan también aquellas campafas de publicidad institucional que el
resto de dicho sector publico realice, exceptuando aquellas que
tengan un caracter industrial, comercial o mercantil.

El Plan cumple una finalidad puramente informativa y planificadora,
siendo los contratos de creatividad y difusién los que concretan, con
exactitud, los términos de ejecucion de las campanias.

Otra caracteristica del Plan es que no es un instrumento totalmente
rigido, toda vez que la ley posibilita que puedan celebrarse campafias
institucionales de publicidad y de comunicacién no previstas en
aquel, si bien con caracter excepcional, y observando determinados
tramites que implican la valoracion de la nueva propuesta de la
campafa de publicidad por el Consejo de Publicidad y Comunicacion
Institucional, a efectos de su inclusidn en el Plan y de proponer su
aprobacion al Consejo de Gobierno.

El Plan se ha elaborado con
las propuestas de todas las
Conseferias y entes del
sector publico regional, e
incluye tanto las campanas
de publicidad institucional
de la Administracion Publica
como del resto del sector
publico regional.

El plan cumple una finalidad
puramente informativa y
planificadora y es un
instrumento flexible al que
se pueden incorporar nuevas
campanas de interés publico
que resulten necesarias.

Las campanas de publicidad
institucional deben respetar
una serie de pardmetros
legales para ser promovidas o

contratadas.
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II. EL REGIMEN JURIDICO
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La Ley 13/2018, de 29 de noviembre, de Comunicaciony Publicidad in @SS mr ey 2t o) rate 1o

Institucional deben respetar
una serie de parametros
legales para ser promovidas
o contratadas.

Las campanas de publicidad
institucional han de
desarrollarse cuando
concurran razones de
Interés publico y deben
estar al servicio de las
necesidades e intereses de
Jos ciudadanos, facilitando
el gjercicio de sus derechos
¥ promoviendo el
cumplimiento de sus
deberes.

Los objetivos que deben
cumplir las campanas de
publicidad institucional se
enumeran en el articulo 2
dela Ley.

Se prohiben las campanas
de publicidad institucional
que, entre otros, destaquen
los logros de gestion, que
incluyan mensajes
discriminatorios, sexistas o
contrarios a los principios,
valores y derechos
constitucionales, y que
inciten a la violencia o a
comportamientos
contrarios al ordenamiento
Juridico.
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Auténoma de la Regidn establece los parametros dentro de los cuales se han de mover las
campanfas de publicidad institucional. Asi, establece los principios generales que deben respetar,
los objetivos de interés publico que han de cumplir, los criterios a los que debe someterse su
contratacién y las prohibiciones en las que no pueden incurrir.

Sin animo exhaustivo, a titulo de ejemplo y en relacion con los principios
generales que deben observarse, la ley prevé que las campaias institucionales
de publicidad y comunicacion se desarrollen exclusivamente cuando concurran
razones de interés publico y en el ejercicio de competencias que le sean propias;
cuando vayan a contribuir al fomento de la igualdad entre hombres y mujeres y
al respeto a la diversidad social y cultural presente en la sociedad; o cuando se
ajusten a las exigencias derivadas de los principios de interés general, lealtad
institucional, compromiso, veracidad, transparencia, eficacia, responsabilidad,
eficiencia y austeridad en el gasto. A su vez, y como aspecto esencial, se
promueve la accesibilidad para las personas con discapacidad y se otorga
preferencia a los medios mas respetuosos con el medio ambiente.

Las campafas de publicidad institucional se han de desarrollar en el marco de
alguno de los objetivos de interés publico que de manera explicita enumera el
articulo 2 de la ley, y que dada su importancia abordaremos con detalle mas
adelante.

Las prohibiciones en comunicacion institucional se concretan en el articulo 10 en
el que se prohiben expresamente las campafas institucionales que tengan como
finalidad destacar los logros de gestiéon o los objetivos alcanzados por los sujetos

30/07/2021 12:11:17]

que las impulsan; que manifiestamente menoscaben, obstaculicen o perturben las

ivo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

politicas publicas o cualquier actuacion legitimamente realizada por otro poder

publico en el ejercicio de sus competencias; que incluyan mensajes
discriminatorios, sexistas o contrarios a los principios, valores y derechos
constitucionales, y que inciten, de forma directa o indirecta, a la violencia o a
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comportamientos contrarios al ordenamiento juridico. Ademas, se

En periodo electoral, las
campanas de publicidad
Institucional se restringen a
los minimos legalmente
establecidos.

Los ciudadanos y las
personas juridicas pueden
solicitar la cesacion
inmedliata o la rectificacion
de las campanas ilegales.

£l Plan y su informe anual
se publican en el Portal de
Transparencia de /la Region
de Murcia.
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mensajes o la presentacion de las campafas institucionales de publicidad que
puedan inducir a confusion con los simbolos, ideas, expresiones, disefios o
imagenes empleados por cualquier formacién politica u organizacién social, y
exige que las campafas de publicidad institucional se identifiquen claramente
como tales y que a tal efecto incluyan la mencidén expresa de la Administracion o
entidad promotora o contratante.

Si bien a lo largo de 2021 no se tiene prevista la celebracién de ninguna
convocatoria electoral, el articulo 9 de la ley fija el que durante los periodos
electorales no se podran realizar campanias, salvo las previstas en la legislacién al
respecto, asi como aquellas que resulten imprescindibles para la salvaguarda del
interés publico o para el desarrollo correcto de los servicios publicos.

Por ultimo, el capitulo V de la ley regional establece garantias concretas para
asegurar que las campanias institucionales de publicidad y de comunicacion sean
efectivamente Utiles a los ciudadanos y no al gobierno que las promueve,

articulando a estos efectos un procedimiento administrativo de caracter especial y
sumario que permite a los ciudadanos solicitar la cesacion o la rectificacion de las
campanfas contrarias a las previsiones legales contenidas en los articulos 2, 4, 5, 7
y 10 de la ley.

En otro orden de cosas, el Plan se somete al principio de transparencia y, en
consecuencia, debe publicarse en el Portal de Transparencia de la Comunidad
Auténoma de la Regién de Murcia. También se publicara en dicho portal el informe
de evaluacion anual que sobre el presente Plan se realice en 2022.

30/07/2021 12:11:17]
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III. CONTENIDO DEL PLAN

La prevision para este afio 2021 es la realizacion de un total de 79 campaiias publicitarias
a propuesta de las Consejerias y entes del sector publico regional atendiendo siempre a los
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principales objetivos del ejercicio y a los hitos mas relevantes
previstos para este afo.

El Plan se acompafia de un Anexo con las fichas de cada una
de las campafas en las que se detallan, conforme a las
exigencias del articulo 12 de la ley regional, los siguientes
aspectos: el objetivo y finalidad de la campanfa, el periodo de
ejecucion, los canales de comunicacién que se pretenden
utilizar, la zona de influencia, el publico objetivo de la campafa
y las medidas de accesibilidad.

El coste estimado en el caso de las campafas de la
Administracion General se toma en su conjunto, si bien,
aquellas a cargo del resto del sector publico incluyen, en cada
una de sus fichas, el presupuesto previsto para cada accion.

No obstante, tanto el Instituto de Turismo de la Regién de
Murcia (ITREM) como el Instituto de Fomento (INFO), dado
que realizan a lo largo del afo multiples campanfas, a efectos
de este Plan se contabiliza una campafa por ente, sin
desagregar y con un coste Unico total.

Es importante anotar que el Plan solo incluye las campaias de
publicidad institucional que se tenga previsto realizar a lo largo del
afo 2021, ya que no todo el contenido de la comunicacion
institucional es planificable. Ejemplo claro en este sentido son los
patrocinios, por su dificultad en prever aquellos que se van a
desarrollar. Por este motivo el Plan no incluye ninguna actividad de
este tipo, si bien, dado que los patrocinios también forman parte de
la publicidad institucional, los que se realicen a lo largo del afio seran

El numero total de
campanas previstas para
20217 es de 79, todas ellas a
propuesta de las conseferias
y entes del sector publico y
recogidas en el Anexo | con
una ficha por campafia que
incluye los principales datos
de interés.

El coste de las campaias en
el caso de la Administracion
General viene con una
estimacion total para todas
ellas. El resto del sector
publico realiza una
estimacion por accion,
excepto en el caso el ITREM y

el INFO que contabilizan una
campafia sin desagregar y
con un coste Unico.

Por su cardcter dificilmente
previsible, los patrocinios no
se incluyen en el plan si bien
se informa de ellos a través
del Portal de la
Transparencia y en el
informe que se remite a la

incluidos en los distintos informes que se remitan a la Asamblea Regional asi como publicados en

el Portal de Transparencia, todo ello en cumplimiento de la Ley de Comunicacion y Publicidad

Institucional regional.
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IV. EJES DEL PLAN

El Plan se estructura en diez ejes por materias con el objetivo de distribuir el presupuesto de
publicidad y comunicacion institucional de forma ordenada, equitativa, y atendiendo
siempre a los principales objetivos del ejercicio y de los hitos mas relevantes previstos para

este afno.
Los ejes por materias en este plan para 2021 son las siguientes:

Eje 1. Empleo y Economia

Eje 2. Salud

Eje 3. Educacion y Juventud

Eje 4. Tecnologia e Investigacion

Eje 5. Infraestructuras y Seguridad

Eje 6. Politicas Sociales

Eje 7. Agua y Agricultura

Eje 8. Medio Ambiente

Eje 9. Participacion Ciudadana y Fechas Conmemorativas
Eje 10. Cultura 'y Turismo

En cuanto a la distribucion de las campafas por ejes, tal y como se puede ver en el grafico a
continuacion, los que cuentan con un mayor numero de ellas son el Eje 6. Politicas Sociales
con 17 campanas y el Eje 1. Empleo y Economia con 15. Le siguen el, el Eje 2. Salud con 10
y el Eje 5. Infraestructuras y Seguridad con 8 campanas. El resto de ejes oscilan entre 4y 6
campanas cada uno.

Grafico 1. Numero de campaiias por Ejes
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Empleo y Economia

Salud

Educacion y Juventud
Tecnologia e investigacion
Infraestructuras y Seguridad
Politicas Sociales

Agua y agricultura

Medio ambiente

Participacion ciudadana y fechas...

Cultura y turismo

Grafico 2. Porcentaje de nimero de campaiias por Ejes

Cultura y turismo
8%

Participacion ciudadanay
fechas conmemorativas
5%

Empleo y Economia

19%
Medio ambiente
6%
Aguay agricultura
Salud 5%
13%
Politicas Sociales
Educaciény 21%
Juventud
5%

Tecnologia e investigacion
8% Infraestructuras y Seguridad
10%

En lo referente al periodo de ejecucién de las campafias, 5 de ellas se realizaran de forma anual,
es decir que, o bien podran tener diversas oleadas a lo largo del afio, o se realizaran con una cierta
presencia continuada a lo largo de varios meses, abarcando mas de dos cuatrimestres.

Las 74 restantes esta previsto realizarlas exclusivamente en un cuatrimestre o a lo largo de dos de
ellos, de ahi que la suma total del grafico siguiente sea mayor al nimero de campafias previsto.
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Grafico 3. Periodo de ejecucion de las campaias

52
28
- —

ler Cuatrimestre 22 Cuatrimestre 3er Cuatrimestre Anuales

V. OBJETIVOS DE INTERES PUBLICO DE LAS CAMPANAS

Las campafas de publicidad institucional incluidas en el Plan pueden cumplir con uno o varios de
los objetivos de interés publico que de modo explicito recoge el articulo 2 de la ley. A continuacién
se citan dichos objetivos de interés publico, de acuerdo con la ordenacion del abecedario que
establece la ley, y dentro de cada uno de ellos se relacionan las campafas de publicidad incluidas
en el Plan que cumplen cada objetivo como principal:

a) Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la libertad, la convivencia,
la igualdad y la solidaridad:

= FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL

= STEAM INTEGRA DIGITAL

= VIOLENCIA DE GENERO

b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de los servicios, las
actividades y los programas de los que pueda hacer uso:

» HAZLO FACIL

= PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO DE LOS PRINCIPALES TRIBUTOS PERIODICOS Y
FOMENTO DE LA DOMICILIACION ATRM

= CENTROS DEPORTIVOS SALUDABLES
= PORTAL DEL PACIENTE

= PROMOCION DEL PREAR

= BACHILLERATOS A LA CARTA
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= PAECARM

= CURSOS DE FORMACION ON LINE

= MEJORA DE LA EMPLEABILIDAD PARA PERSONAS EN SITUACION DE EXCLUSION
SOCIAL

= BUENAS PRACTICAS EMPRESARIALES

=  CONSUMO RESPONSABLE EN EL HOGAR

= CONSUMO SOSTENIBLE EN EL SECTOR EMPRESARIAL

= GESTION DE RESIDUOS

= FOMENTO DE LA PARTICIPACION JUVENIL EN LOS ASUNTOS PUBLICOS

c) Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la ciudadania con relacion a bienes o
servicios publicos de caracter educativo, cultural, social, sanitario, de fomento del empleo
y otros de naturaleza equivalente:

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

=  PROMOCION DE LA IGUALDAD Y LA DIVERSIDAD EN LOS JOVENES
* Y YO QUE HAGO

= FOMENTO DE LA LECTURA

=  PROMOCION II FESTIVAL ESTREN-ARTE

utdnoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la ciudadania y los servicios,
actividades y programas de los que se puede beneficiar:

= LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL
= PROMOCION DE ACTUACIONES CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL

=  AYUDAS AUTONOMOS

=  WEB AUTONOMOS

=  WEB ECONOMIA SOCIAL

= ESTRATEGIA POR EL EMPLEO DE CALIDAD 2021-2024

= AYUDAS PARA LA REACTIVACION DEL EMPLEO

= CONVOCATORIAS, PROYECTOS Y SERVICIOS DEL INSTITUTO DE FOMENTO (INFO)
» MUJER RURAL

= DIFUSION DE LA FINANCIACION EUROPEA DE LOS PROGRAMAS OPERATIVOS
FEDER Y FSE EN LA REGION DE MURCIA

=  FORMACION PROFESIONAL, FORMACION DE FUTURO

30/07/2021 12:11:17]
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= ATENDIENDO A LA DIVERSIDAD
= REPLAY

= TU SEDE ELECTRONICA MAS FACIL

=  NUEVO MAPA DE MOVILIDAD COTIDIANA

= MODELO DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA SOSTENIBLE

= AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR EN LAS CRISIS DEL CORONAVIRUS

= SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA SEXUAL

= DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO LGTB

= PLAN CORRESPONSABLES

= EL SISTEMA PUBLICO DE SERVICIOS SOCIALES

= DIFUSION DEL NUEVO CONTRATO SAD REGIONAL PARA PERSONAS MAYORES

= DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES

= ACTUACIONES CONTRA LA SOLEDAD NO DESEADA EN LAS PERSONAS MAYORES

= PROGRAMA ESCOLAR CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS DE LA REGION DE
MURCIA

= DIFUSION Y PROMOCION DE LA TRANSPARENCIA

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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e) Anunciar medidas de prevencion de riesgos, de orden o seguridad publica o de evitacion
o reparacion de daiios que afecten a las personas, su salud o sus bienes, y al medio natural:

= CONCIENCIACION COVID-19

=  VACUNACION CONTRA LA GRIPE

= PREVENCION DE RIESGOS LABORALES

= CONTRA EL TABACO

= ERRADICACION DEL MOSQUITO TIGRE

= LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES
= MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE TERREMOTOS

= PREVENCION DE ACCIDENTES EN EL HOGAR DURANTE EL INVIERNO
= PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

= MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE INUNDACIONES

= PLAN COPLA Y PLAN INFOMUR

= PREVENCION Y CONCIENCIACION DEL CONTAGIO COVID-19 ENTRE LA JUVENTUD DE
LA REGION DE MURCIA

utdnoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro
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j) Difundir actitudes civicas en beneficio de la colectividad y los valores de convivencia y
solidaridad entre los ciudadanos y ciudadanas:

* PREMIOS RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA

= SUMAY SIGUE

= CAPTACION DE VOLUNTARIOS DE PROTECCION CIVIL

= NO LE DEJES SOLO

= QUIERO ACOGERTE

= POR UNA SOCIEDAD INCLUSIVA Y TOLERANTE

*= QUIERO CUIDARTE

= DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD

= DIFUSION DE ACTUACIONES DE LA COOPERACION MURCIANA PARA LUCHAR
CONTRA LOS EFECTOS DE LA COVID EN EL MUNDO

= DIFUSION Y PROMOCION DE LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE
(ODS)

k) Contribuir a la difusion y mejora de la Region de Murcia y de su patrimonio histérico y
cultural:

»  ARTESANIA KILOMETRO CERO
= DIA DE LA REGION
» REGION DE MURCIA: PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD

I) La promocion de los propios valores, imagen o seihas de identidad del territorio o la
poblacion de la administracién anunciante:

= LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA EN EL MEDIO
RURAL
= RECUPERANDO NUESTRO LEGADO

m) Apoyar a los sectores econdmicos regionales, mediante la promocion de la
comercializacion de productos regionales, especialmente en el exterior de la Region de
Murcia, y de acciones que impulsen a nuestra Comunidad como destino turistico:
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=  PROMOCION DEL PIMIENTO DE LA REGION DE MURCIA

= PROMOCION DEL CONEJO DE LA REGION DE MURCIA

= PROMOCION DE LA FRUTA DE HUESO DE LA REGION DE MURCIA

= REGION DE MURCIA, CAPITAL MUNDIAL DE LOS DEPORTES AGUA 2023
=  PROMOCION TURISTICA 2021

En conclusién, en cuanto a nimero de campanias, los tres objetivos de interés publico mas

buscados por las campafas de publicidad institucional para el afio 2021 son:

e En primer lugar el objetivo d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la
ciudadania y los servicios, actividades y programas de los que se puede beneficiar con 26
campanas.

e Ensegundo lugar estaria el objetivo de b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

obligaciones y de los servicios, las actividades y los programas de los que pueda hacer uso

con 14 campainas. .

e En tercer lugar, con 12 campanas, el objetivo e) Anunciar medidas de prevencion de
riesgos, de orden o sequridad publica o de evitacion o reparacion de darios que afecten a
las personas, su salud o sus bienes, y al medio natural.

utdnoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

Grafico 4. Nimero de campaiias por objetivos
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a) Promover valores y conductas que consoliden la
democracia, la libertad, la convivencia, la igualdad y...

b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus
obligaciones y de los servicios, las actividades y los...

c) Fomentar actitudes y comportamientos civicos en
la ciudadania con relacidn a bienes o servicios...

d) Difundir informacidn sobre los derechos y deberes
de la ciudadania y los servicios, actividades y...

e) Anunciar medidas de prevencidon de riesgos, de
orden o seguridad publica o de evitacién o...

f) Anunciar Medidas en caso de emergencia o
catastrofe ...

g) Difundir los procesos electorales

h) Difundir el contenido de aquellas disposiciones
juridicas que, por su novedad o repercusion social,...

i) Difundir ofertas de empleo publico.

j) Difundir actitudes civicas en beneficio de la
colectividad y los valores de convivencia y...

k) Contribuir a la difusiéon y mejora de la Region de
Murcia y de su patrimonio histérico y cultural.

[) La promocidn de los propios valores, imagen o
sefias de identidad del territorio o la poblacién de la...

m) Apoyar a los sectores econémicos regionales,
mediante la promocién de la comercializacion de...

30/07/2021 12:11:17]

Tabla 1. Numeros y porcentajes de campaias por objetivos de interés publico.

Objetivo Campafias

| Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la 3 0
a . . . . S o
libertad, la convivencia, la igualdad y la solidaridad.

Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de los

b) servicios, las actividades y los programas de los que pueda hacer 14 18 %

Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion: https://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-88bd6b4f-11e-50ec-209d-0050569b34e7
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: Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electranico administrativo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la ciudadania con
) relacién a bienes o servicios publicos de caracter educativo, cultural, p =
C . o 0
social, sanitario, de fomento del empleo y otros de naturaleza

equivalente.

Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la ciudadania
d) vy los servicios, actividades y programas de los que se puede 26 33%
beneficiar.

Anunciar medidas de prevencion de riesgos, de orden o seguridad
e) publica o de evitacion o reparacion de dafos que afecten a las 12 15 %
personas, su salud o sus bienes, y al medio natural.

f)  Anunciar medidas en caso de emergencia o catastrofe... - -
g) Difundir los procesos electorales - -

Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su
novedad o repercusién social, aconsejan su conocimiento general.

i)  Difundir ofertas de empleo publico. = =

) Difundir actitudes civicas en beneficio de la colectividad y los valores - 05
J de convivencia y solidaridad entre los ciudadanos y ciudadanas. °

0 Contribuir a la difusion y mejora de la Region de Murcia y de su 5 0
patrimonio histérico y cultural. °

La promocion de los propios valores, imagen o sefas de identidad
) o 9 Y . 2 3%
del territorio o la poblacién de la administracion anunciante.

30/07/2021 12:11:17]

Apoyar a los sectores econdmicos regionales, mediante la
| promocion de la comercializacion de productos regionales, . o
m . . ., . . 0
especialmente en el exterior de la Regién de Murcia, y de acciones

que impulsen a nuestra Comunidad como destino turistico.

Grafico 5. Objetivos legales representados porcentualmente

: Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electronico administrativo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.
Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion: https://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-88bd6b4f-11e-50ec-209d-0050569b34e7
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a) 4% m) 6%

b) 18%

i) 13%

c) 5%

e) 15%

d) 33%

a) Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la libertad, la convivencia, la igualdad y la solidaridad.

b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de los servicios, las actividades y los programas de los que
pueda hacer uso.

c) Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la ciudadania con relacién a bienes o servicios publicos de caracter
educativo, cultural, social, sanitario, de fomento del empleo y otros de naturaleza equivalente.

d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la ciudadania y los servicios, actividades y programas de los que se
puede beneficiar.

e) Anunciar medidas de prevencién de riesgos, de orden o seguridad publica o de evitacién o reparacion de dafios que afecten
a las personas, su salud o sus bienes, y al medio natural.

f) Anunciar medidas en caso de situaciones de emergencia o catastrofe, asi como las acciones a llevar a cabo por las personas
afectadas para su proteccion.

30/07/2021 12:11:17]

g) Difundir los procesos electorales y fomentar el ejercicio del derecho al voto.

tivo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

h) Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad o repercusiéon social, aconsejan su

conocimiento general.
i) Difundir ofertas de empleo publico.

j) Difundir actitudes civicas en beneficio de la colectividad y los valores de convivencia y solidaridad entre los ciudadanos y
ciudadanas.

k) Contribuir a la difusiéon y mejora de la Regién de Murcia y de su patrimonio histérico y cultural.

1) La promocién de los propios valores, imagen o sefias de identidad del territorio o la poblacion de la administracion
anunciante.

m) Apoyar a los sectores econdmicos regionales, mediante la promocién de la comercializacion de productos regionales,
especialmente en el exterior de la Regién de Murcia, y de acciones que impulsen a nuestra Comunidad como destino turistico.

Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion: https://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-88bd6b4f-11e-50ec-209d-0050569b34e7
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VI. HERRAMIENTAS DE COMUNICACION Y MEDIDAS DE ACCESIBILIDAD

De las 79 campafas a realizar, y siendo los medios mas utilizados, en 48 de ellas se propone el
uso de radio y redes sociales. Le siguen muy de cerca los medios digitales (43 campanas) y la
television (34). A continuacion encontramos medios impresos en 29 de ellas. Minoritariamente se
utilizaran otros tales como el cine, soportes de exterior u otros.

Grafico 6. Herramientas de difusion de las campaiias.
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En cuanto a las medidas para garantizar la accesibilidad de las personas con discapacidad y segun
los medios que se vayan a utilizar, se utilizaran medidas concretas tales como la subtitulacion.

30/07/2021 12:11:17]
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VII. AMBITO DE DIFUSION Y PUBLICO OBJETIVO DE LAS
CAMPANAS

El ambito de difusion de la gran mayoria de las campafas de publicidad y comunicacion
institucional es el de toda la Regién de Murcia, excepto las que desarrolla el Instituto de Turismo
de la Region de Murcia (ITREM) que se enfocan, atendiendo a la finalidad que busca dicho ente

de promocionar turisticamente la regién, a un mercado mas amplio, centrandose tanto en el

ambito regional, como el resto del territorio nacional, europeo e internacional. También la
campaia de "Regién de Murcia, Capital de los Deportes de Agua”, extiende su ambito mas alla

= | ORTUNO SOTO, MARCOS

de las fronteras regionales.
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En cuanto al publico objetivo de las campanias, el 62% de ellas se dirigen a toda la poblacién en

general, pero hay también campafas orientadas a sectores especificos, tales como: jovenes,

desempleados, emprendedores, empresarios, familias, docentes, etc...

Grafico 7. Publico objetivo

m General Sectores especificos

En concreto, las campafas de publicidad institucional que se dirigen muy concretamente a un

sector de la poblacion especifico son las siguientes:

Los Jovenes tienen una capital importancias en las campafnas de 2021 ya que a ellos se
dirigen gran numero de ellas. En concreto serian: MEJORA DE LA EMPLEABILIDAD PARA
PERSONAS EN SITUACION DE EXCLUSION SOCIAL, FOMENTO DE LA PARTICIPACION
JUVENIL EN LOS ASUNTOS PUBLICOS, PROMOCION II FESTIVAL ESTREN-ARTE,
PROMOCION DE LA IGUALDAD Y LA DIVERSIDAD EN LOS JOVENES, FORMACION
PROFESIONAL, FORMACION DE FUTURO, PREVENCION Y CONCIENCIACION DEL
CONTAGIO COVID-19 ENTRE LA JUVENTUD DE LA REGION DE MURCIA y SUMA Y SIGUE

Al mundo empresarial se dirigen las campafias de CONSUMO SOSTENIBLE EN EL SECTOR
EMPRESARIAL, CONVOCATORIAS, PROYECTOS Y SERVICIOS DEL INSTITUTO DE
FOMENTO (INFO) asi como la de BUENAS PRACTICAS EMPRESARIALES.

También tienen como publico objetivo los Empresarios pero ampliandolo a los
Trabajadores las campafias PREVENCION DE RIESGOS LABORALES, PROMOCION DEL
PREAR, LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL, PROMOCION DE ACTUACIONES CONTRA
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LA PRECARIEDAD LABORAL y la denominada LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN
SON RIESGOS LABORALES.

e La campafa CONSUMO RESPONSABLE que esta enfocada a publico en general, pero con
especial hincapié a Asociaciones de Consumidores y Asociaciones Vecinales.

e Lacampafa de GESTION DE RESIDUOS al Personal de la Administracion Publica.

e Las denominadas AYUDAS AUTONOMOS y WEB AUTONOMOS, como su hombre indica,
van dirigidas al colectivo de Trabajadores Autonomos. También la de PREMIOS DE
RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA, pero que se amplia también al de

Empresarios.

o La dirigida a promocionar la WEB ECONOMIA SOCIAL, se dirige a las Asociaciones de
Economia Social mientras que la de FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL a Profesionales
de las Areas Sociales y TIC.

e STEAM INTEGRA DIGITA, BACHILLERATOS A LA CARTA L y PROGRAMA ESCOLAR
CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS van enfocadas a Estudiantes, Familias con nihos
o Jovenes en edad escolar asi como Docentes.

e A Familias van enfocadas las campafias QUIERO ACOGERTE y QUIERO CUIDARTE

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

e Los Inquilinos seran los principales receptores de la campafia AYUDAS PARA LA
PROTECCION DEL HOGAR EN LAS CRISIS DEL CORONAVIRUS

e Por Ultimo, la de DIFUSION DEL NUEVO CONTRATO SAD REGIONAL PARA PERSONAS
MAYORES tiene como publico objetivo el colectivo de la Tercera Edad.

utdnoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro
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VIII. OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

La Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible de Naciones Unidas representa el marco global de
desarrollo que se pretende para los proximos afios, y que tienen un objetivo prioritario: alcanzar
el desarrollo para todas las personas, y hacerlo de forma sostenible. A tal efecto, fija 17 objetivos
(Objetivos de Desarrollo Sostenibles, ODS) y 169 metas, que abordan las tres dimensiones del
desarrollo sostenible: social, econémica y medioambiental.

Con fecha 29 de diciembre de 2020, el Consejo de Gobierno de la Regién de Murcia aprobd el
Plan de Accion para la implementacion de la Agenda 2030, con el caracter de ser un documento

de caracter programatico orientado a fijar las acciones a impulsar por el Gobierno Regional de

= | ORTUNO SOTO, MARCOS

modo transitorio, dando el impulso urgente a aspectos clave para avanzar en la implementacion
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de la Agenda 2030. En él se hace mencion al papel fundamental que juega la comunicacion
institucional para formar una ciudadania comprometida con la Agenda 2030.

Asi, como novedad y a peticion de la Direccién General de Gobierno Abierto y Participacion, el
Plan de Comunicacion y Publicidad Institucional para 2021, incluye aquel o aquellos objetivos de
desarrollo sostenible que cada una de las campafas pretende alcanzar mediante su difusion.

A continuacién se citan dichos objetivos, y dentro de cada uno de ellos se relacionan las campanas
de publicidad incluidas en el Plan cuyo fin es su cumplimiento, con un maximo de dos de ellos
por campana:

ODS 1. Poner fin a la pobreza en todas sus formas en todo el mundo

= DIFUSION DE LA FINANCIACION EUROPEA DE LOS PROGRAMAS OPERATIVOS
FEDER Y FSE EN LA REGION DE MURCIA

= DIFUSION DE ACTUACIONES DE LA COOPERACION MURCIANA PARA LUCHAR
CONTRA LOS EFECTOS DE LA COVID EN EL MUNDO

= QUIERO CUIDARTE
= EL SISTEMA PUBLICO DE SERVICIOS SOCIALES
= AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR EN LAS CRISIS DEL CORONAVIRUS

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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ODS 2. Poner fin al hambre, lograr la seguridad alimentaria y la mejora de la nutriciéon

utdnoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

y promover la agricultura sostenible.
= PROMOCION DE LA FRUTA DE HUESO DE LA REGION DE MURCIA
= PROMOCION DEL CONEJO DE LA REGION DE MURCIA
= PROMOCION DEL PIMIENTO DE LA REGION DE MURCIA

30/07/2021 12:11:17]

ODS 3. Garantizar una vida sana y promover el bienestar para todos en todas las
edades

= CONCIENCIACION COVID-19

= CENTROS DEPORTIVOS SALUDABLES
= SUMAY SIGUE

= PREVENCION DE RIESGOS LABORALES
=  VACUNACION CONTRA LA GRIPE

= CONTRA EL TABACO

ORTUNO SOTO, MARCOS
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= ERRADICACION DEL MOSQUITO TIGRE
= PORTAL DEL PACIENTE
= LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES

= PREVENCION Y CONCIENCIACION DEL CONTAGIO COVID-19 ENTRE LA
JUVENTUD DE LA REGION DE MURCIA

= CAPTACION DE VOLUNTARIOS DE PROTECCION CIVIL

= REGION DE MURCIA, CAPITAL MUNDIAL DE LOS DEPORTES AGUA 2023
= PROMOCION II FESTIVAL ESTREN-ARTE

= REGION DE MURCIA: PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD

= RECUPERANDO NUESTRO LEGADO

= FOMENTO DE LA LECTURA

* PROGRAMA ESCOLAR CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS

=  PROMOCION DE LA IGUALDAD Y LA DIVERSIDAD EN LOS JOVENES

= ACTUACIONES CONTRA LA SOLEDAD NO DESEADA EN LAS PERSONAS MAYORES
= QUIERO CUIDARTE

= NO LE DEJES SOLO

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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ODS 4. Garantizar una educacion inclusiva, equitativa y de calidad y promover
oportunidades de aprendizaje durante toda la vida para todos.

=  MUJER RURAL
PROMOCION DEL PREAR

=  FORMACION PROFESIONAL, FORMACION DE FUTURO
= BACHILLERATOS A LA CARTA

= ATENDIENDO A LA DIVERSIDAD

= CURSOS DE FORMACION ON LINE

= FOMENTO DE LA LECTURA

= VIOLENCIA DE GENERO

= PLAN CORRESPONSABLES

= DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO LGTB

= SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA SEXUAL

30/07/2021 12:11:17]
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ODS 5. Lograr la igualdad entre los géneros y empoderar a todas las mujeres y niias
= LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL
= MUJER RURAL
» STEAM INTEGRA DIGITAL
=  PROMOCION DE LA IGUALDAD Y LA DIVERSIDAD EN LOS JOVENES
* POR UNA SOCIEDAD INCLUSIVA Y TOLERANTE
= VIOLENCIA DE GENERO
» PLAN CORRESPONSABLES
= DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO LGTB
= SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA SEXUAL

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

ODS 8. Fomentar el crecimiento econémico sostenido, inclusivo y sostenible, el
empleo pleno y productivo, y el trabajo decente para todos.

= LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL
=  PROMOCION DE ACTUACIONES CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL

= AYUDAS AUTONOMOS

=  PREMIOS RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA

=  WEB AUTONOMOS

= WEB ECONOMIA SOCIAL

= ESTRATEGIA POR EL EMPLEO DE CALIDAD 2021-2024

= AYUDAS PARA LA REACTIVACION DEL EMPLEO

=  CONVOCATORIAS, PROYECTOS Y SERVICIOS DEL INSTITUTO DE FOMENTO (INFO)

= DIFUSION DE LA FINANCIACION EUROPEA DE LOS PROGRAMAS OPERATIVOS
FEDER Y FSE EN LA REGION DE MURCIA

= HAZLO FACIL

= PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO DE LOS PRINCIPALES TRIBUTOS PERIODICOS Y
FOMENTO DE LA DOMICILIACION ATRM

= PREVENCION DE RIESGOS LABORALES
= PAECARM
= CURSOS DE FORMACION ON LINE

utdnoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro
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PROMOCION TURISTICA 2021

MEJORA DE LA EMPLEABILIDAD PARA PERSONAS EN SITUACION DE EXCLUSION
SOCIAL

ODS 9. Desarrollar infraestructuras resilientes, promover la industrializacién

inclusiva y sostenible, y fomentar la innovacion.

AYUDAS AUTONOMOS

ARTESANIA KILOMETRO CERO

NUEVO MAPA DE MOVILIDAD COTIDIANA

MODELO DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA SOSTENIBLE

ODS 10. Reducir la desigualdad en y entre los paises

EL SISTEMA PUBLICO DE SERVICIOS SOCIALES
QUIERO ACOGERTE

ODS 11. Lograr que las ciudades y los asentamientos humanos sean inclusivos,

seguros, resilientes y sostenibles.

LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA EN EL
MEDIO RURAL

FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL

NUEVO MAPA DE MOVILIDAD COTIDIANA

MODELO DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA SOSTENIBLE
MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE TERREMOTOS
PREVENCION DE ACCIDENTES EN EL HOGAR DURANTE EL INVIERNO
MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE INUNDACIONES

ODS 12. Garantizar modalidades de consumo y produccion sostenibles.

WEB ECONOMIA SOCIAL

ARTESANIA KILOMETRO CERO

CONVOCATORIAS, PROYECTOS Y SERVICIOS DEL INSTITUTO DE FOMENTO (INFO)
GESTION DE RESIDUQS

Pag. 32 de 83



30/07/2021 12:11:17]

= | ORTUNO SOTO, MARCOS

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

utdnoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

Region de Murcia
Consejeria de Presidencia,
Turismo y Deportes

Direccion General de Comunicacion Institucional

CONSUMO SOSTENIBLE EN EL SECTOR EMPRESARIAL
CONSUMO RESPONSABLE EN EL HOGAR

BUENAS PRACTICAS EMPRESARIALES

Y YO QUE HAGO

PROGRAMA ESCOLAR CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS
PROMOCION DE LA FRUTA DE HUESO DE LA REGION DE MURCIA
PROMOCION DEL CONEJO DE LA REGION DE MURCIA
PROMOCION DEL PIMIENTO DE LA REGION DE MURCIA

ODS 13. Adoptar medidas urgentes para combatir el cambio climatico y sus efectos.

Y YO QUE HAGO

ODS 14. Conservar y utilizar de forma sostenible los océanos, los mares y los recursos
marinos para lograr el desarrollo sostenible.

PLAN COPLA'Y PLAN INFOMUR

ODS 15. Gestionar sosteniblemente los bosques, luchar contra la desertificacion,
detener e invertir la degradacion de las tierras, detener la pérdida de biodiversidad.

LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA EN EL
MEDIO RURAL

MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE TERREMOTOS
PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

ODS 16. Promover sociedades justas, pacificas e inclusivas.

PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO DE LOS PRINCIPALES TRIBUTOS PERIODICOS
Y FOMENTO DE LA DOMICILIACION ATRM

FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL
REPLAY

STEAM INTEGRA DIGITAL

TU SEDE ELECTRONICA MAS FACIL
DIA DE LA REGION
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DIFUSION Y PROMOCION DE LA TRANSPARENCIA
FOMENTO DE LA PARTICIPACION JUVENIL EN LOS ASUNTOS PUBLICOS

DIFUSION Y PROMOCION DE LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE
(ODS)

DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD

DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES

DIFUSION DEL NUEVO CONTRATO SAD REGIONAL PARA PERSONAS MAYORES
POR UNA SOCIEDAD INCLUSIVA'Y TOLERANTE

QUIERO ACOGERTE

NO LE DEJES SOLO

AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR EN LAS CRISIS DEL CORONAVIRUS

ODS 17. Revitalizar la Alianza Mundial para el Desarrollo Sostenible.

PREMIOS RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA
DIFUSION Y PROMOCION DE LA TRANSPARENCIA
FOMENTO DE LA PARTICIPACION JUVENIL EN LOS ASUNTOS PUBLICOS

DIFUSION Y PROMOCION DE LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE
(ODS)

IX. PRESUPUESTO

La inversion en campafas de publicidad y comunicacién institucional que la Administracion
Regional tiene previsto realizar durante el ejercicio 2021 asciende a un total de 3.923.997,00 €.

En cuanto al peso de la inversion por ejes destaca en primer lugar el e 70. Cultura y Turismo con
un presupuesto de 2.416.000€, atribuible basicamente al ITREM, y que representan el 62% de la
inversién. En segundo lugar encontramos el £je 7. Economia y Empleo con un presupuesto de

666.000 €, atribuible mas de un tercio del mismo al Instituto de Fomento, y que representa el 17%

de la inversion total. Y el tercer lugar, en cuanto al peso inversor en publicidad institucional de la

Administracion General, lo ocupa el £je 2. Salud con un presupuesto de 224.497 €, que representa

un 6% de la inversion.
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Grafico 8. Presupuesto de campaiias por Ejes
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Participacion ciudadana y fechas... [} €63.000,00

Cultura y turismo [, <2.416.000,00

Tabla 2. Clasificacién por ejes’

I o B

Empleo y Economia 666.000,00 € 17%
Salud 10 224.497,00 € 6%
=y Educacion y Juventud 4 60.000,00 € 2%
é Z Tecnologia e investigacion 6 57.500,00 € 1%
% g Infraestructuras y Seguridad 8 117.000,00 € 3%
Politicas Sociales 17 183.000,00 € 5%
Agua y agricultura 4 69.000,00 € 2%
Medio ambiente 5 68.000,00 € 2%
§ ;é Participacién ciudadana y fechas conmemorativas 4 63.000,00 € 2%
é ;é Cultura y turismo 6 2.416.000,00 € 62%
5 Total 79 3.923.997,00 € 100%

ORTUNO SOTO, MARCOS

! Debe advertirse que todas las acciones de publicidad del Instituto de Fomento (INFO), incluidas en el Eje 1. Economia y Empleo,
asi como las de Instituto de Turismo de la Regidon de Murcia (ITREM), incluidas en el Eje 10. Cultura y Turismo, figuran bajo una
Unica campaiia, y, por tanto, sin desagregar.

?,
i
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Grafico 9. Porcentaje presupuestario de campaiias por Ejes
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Dentro de la inversion del sector publico el mayor presupuesto corresponde a las campafas del
Instituto de Turismo (ITREM), con un total de 2.338.000, seguidas de las del Instituto de Fomento
(INFO), con una inversion de 210.000%€.

La Consejeria de Presidencia y Hacienda, a través de la Direccién General de Comunicacién
Institucional, gestionara el presupuesto de publicidad institucional de la Administracion General,
a excepcion de aquellas campafas realizadas con fondos europeos, que seran gestionadas por
las Consejerias destinatarias de los mismos. En concreto, con cargo a fondos europeos en 2021
se prevé realizar un total de 5 campaiias cuyo presupuesto asciende a 292.500 €.
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Tabla 3. Campaiias financiadas con fondos europeos

DIFUSION DE LA FINANCIACION EUROPEA
DE LOS PROGRAMAS OPERATIVOS FEDER Y 265.000 €
FSE EN LA REGION DE MURCIA

Economia, Hacienda y
Administracion Digital

Fundacion INTEGRA CURSOS DE FORMACION ON LINE 2.500 €
Fundacion INTEGRA FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL 20.000 €
Fundacion INTEGRA REPLAY 2.500 €
Fundacion INTEGRA STEAM INTEGRA DIGITAL 2.500 €

_m

VIIL. EVALUACION

Una de las partes esenciales de todo Plan, para conocer su grado de cumplimiento y
eficacia, es su evaluacion. Para ello, es preciso efectuar un seguimiento de las acciones
publicitarias llevadas a cabo y medir el grado de consecucion real de los objetivos
perseguidos, realizando estudios posteriores a la ejecucion de las campafas sobre el
impacto conseguido con la accién publicitaria, con indicadores cuantificables que
permitan evaluar el cumplimiento de los principios de eficacia, austeridad y eficiencia en
el gasto publico.

Por este motivo, ademas del informe o memoria de ejecucion y valoracién final del
resultado de cada una de las campafas, que deberan elaborar las empresas que resulten
adjudicatarias de la difusion de las mismas, la consejeria competente en materia de
comunicacion institucional, a través del Consejo de Publicidad y de Comunicacion
Institucional —en cuanto 6rgano encargado de evaluar las actividades de publicidad y
comunicacion de la Administraciéon publica de la CARM, y como rendicién de cuentas,
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elaborara en el primer trimestre de 2022 un informe anual de publicidad y comunicacién,
que sera aprobado por el Consejo de Gobierno, publicado en el Portal de Transparencia
de la CARM y remitido a la Asamblea Regional.

El informe anual incluird, con el maximo grado de detalle, todas las campafas institucionales
desarrolladas, su importe, los criterios de adjudicacion utilizados, los adjudicatarios de los
contratos celebrados, la relacion de objetivos perseguidos a los que se vinculan las campafas, los
planes de medios, las partidas de gasto vinculadas a la ejecucion de la campaia publicitaria
(especificando expresamente el peso inversor por departamento), y los datos disponibles en
relacion con la efectividad de las campafas.

X. CONCLUSIONES

El Plan se ha elaborado, siguiendo los parametros legales de la Ley 13/2018, de 29 de
noviembre, de Comunicacion y Publicidad Institucional de la Comunidad Autonoma de la
Region de Murcia, por el Consejo de Publicidad y Comunicacion Institucional de la Region
de Murcia con las propuestas de todas las Consejerias y entes del sector publico regional,
e incluye, por tanto, todas las campafias de publicidad institucional de la Administracién
Publica como del sector publico regional.

El Plan cumple una finalidad puramente informativa y planificadora, siendo un
instrumento flexible al que se pueden incorporar nuevas campafas de interés publico

que resulten necesarias.

En total, la Comunidad Auténoma de la Regién de Murcia ha previsto desarrollar durante
el afio 2020 79 campaias? de publicidad institucional, con un presupuesto de
3.923.997 €.

La principal prioridad de interés publico en materia de publicidad y comunicacion institucional
para el aflo 2021 es d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la ciudadania y los
servicios, actividades y programas de los que se puede beneficiar con un total de 26 campanas.

2 Recuérdese que todas las acciones de publicidad del Instituto de Fomento (INFO), incluidas en el Eje 1. Economia y empleo, asi
como las de Instituto de Turismo de la Regién de Murcia (TREM), incluidas en el Eje 10. Cultura y turismo, figuran bajo una Unica
campania, y por tanto sin desagregar.
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ivo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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Region de Murcia

Consejeria de Presidencia,
Turismo y Deportes
Direccion General de Comunicacion Institucional

Los ejes con mayor nimero de campaiias son el £je 6. Politicas Sociales con 12 con 17 campafas
sequido del £je 7. Empleo y Economia con 15 campafas y el £je 2. Salud con 10.

En cuanto al peso de la inversion por ejes destaca:

= El Ee 710. Cultura y Turismo con un presupuesto de 2.416.000 €, atribuible basicamente
al ITREM, y que representa el 62% de la inversion.

= El Eje 1. Empleo y Economia con un presupuesto de 666.000,00 €, atribuible en gran
proporcion al INFO, y que representa el 17% de la inversion

= Y por ultimo, el Eje 2. Salud con un presupuesto de 224.497,00 €, que representa un 6%
de la inversién.

En lo referente al publico objetivo de las campafas, en un 62% se centran en publico general,
mientras que un 38% se orientan a colectivos mas especificos.

Si analizamos los medios previsto a utilizar, de las 79 campafas, en 48 de ellas se propone el uso
de radio y redes sociales. Le siguen muy de cerca los medios digitales (43 campaias) y la television
(34). A continuacion encontramos medios impresos en 29 de ellas. Minoritariamente se utilizaran
otros medios de difusién tales como el cine, el marketing postal, la organizacion de eventos o
articulos publicitarios.

En el Anexo a continuacién se relacionan mediante fichas de detalle las 79 campanfas incluidas en
el Plan y estructuradas segun los 10 ejes por materias.
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INDICE DE EJES Y CAMPANAS

1. EMPLEO Y ECONOMIA

01.01
01.02
01.03
01.04
01.05
01.06
01.07
01.08
01.09
01.10

01.11
01.12

01.13

01.14

01.15

2. SALUD

LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL

PROMOCION DE ACTUACIONES CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL
AYUDAS AUTONOMOS

PREMIOS RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA

WEB AUTONOMOS

WEB ECONOMIA SOCIAL

ARTESANIA KILOMETRO CERO

ESTRATEGIA POR EL EMPLEO DE CALIDAD 2021-2024

AYUDAS PARA LA REACTIVACION DEL EMPLEO

CONVOCATORIAS, PROYECTOS Y SERVICIOS DEL INSTITUTO DE
FOMENTO (INFO)

MUJER RURAL

LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA
EN EL MEDIO RURAL

DIFUSION DE LA FINANCIACION EUROPEA DE LOS PROGRAMAS
OPERATIVOS FEDER Y FSE EN LA REGION DE MURCIA

CANALES TELEMATICOS DE ATENCION DE LA AGENCIA TRIBUTARIA DE
LA REGION DE MURCIA

PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO DE LOS PRINCIPALES TRIBUTOS
PERIODICOS Y FOMENTO DE LA DOMICILIACION ATRM

02.01
02.02
02.03
02.04
02.05
02.06
02.07
02.08
02.09
02.10

CONCIENCIACION COVID-19

CENTROS DEPORTIVOS SALUDABLES

SUMA'Y SIGUE

PREVENCION DE RIESGOS LABORALES

VACUNACION CONTRA LA GRIPE

CONTRA EL TABACO

ERRADICACION DEL MOSQUITO TIGRE

PORTAL DEL PACIENTE

LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES
PREVENCION Y CONCIENCIACION DEL CONTAGIO COVID-19 ENTRE LA
JUVENTUD DE LA REGION DE MURCIA
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[Escriba aqui]

3. EDUCACION Y JUVENTUD

03.01 PROMOCION DEL PREAR

03.02 FORMACION PROFESIONAL, FORMACION DE FUTURO
03.03 BACHILLERATOS A LA CARTA

03.04 ATENDIENDO A LA DIVERSIDAD

4. TECNOLOGIA E INVESTIGACION

04.01 PAECARM
04.02 CURSOS DE FORMACION ON LINE
04.03 FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL
04.04 REPLAY

04.05 STEAM INTEGRA DIGITAL

04.06 TU SEDE ELECTRONICA MAS FACIL

5. INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD.

05.01 NUEVO MAPA DE MOVILIDAD COTIDIANA

05.02 MODELO DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA SOSTENIBLE

05.03 MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE TERREMOTOS

05.04 CAPTACION DE VOLUNTARIOS DE PROTECCION CIVIL

05.05 PREVENCION DE ACCIDENTES EN EL HOGAR DURANTE EL INVIERNO
05.06 PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

05.07 MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE INUNDACIONES
05.08 PLAN COPLA'Y PLAN INFOMUR

6. POLITICAS SOCIALES.

06.01 AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR EN LAS CRISIS DEL
CORONAVIRUS

06.02 NO LE DEJES SOLO

06.03 SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA SEXUAL

06.04 QUIERO ACOGERTE

06.05 DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO LGTB

06.06 PLAN CORRESPONSABLES

06.07 VIOLENCIA DE GENERO

06.08 POR UNA SOCIEDAD INCLUSIVA'Y TOLERANTE
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06.09
06.10
06.11

06.12
06.13
06.14

06.15

06.16
06.17

EL SISTEMA PUBLICO DE SERVICIOS SOCIALES

QUIERO CUIDARTE

MEJORA DE LA EMPLEABILIDAD PARA PERSONAS EN SITUACION DE
EXCLUSION SOCIAL

DIFUSION DEL NUEVO CONTRATO SAD REGIONAL PARA PERSONAS
MAYORES

DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES

DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD
ACTUACIONES CONTRA LA SOLEDAD NO DESEADA EN LAS PERSONAS
MAYORES

PROMOCION DE LA IGUALDAD Y LA DIVERSIDAD EN LOS JOVENES
DIFUSION DE ACTUACIONES DE LA COOPERACION MURCIANA PARA
LUCHAR CONTRA LOS EFECTOS DE LA COVID EN EL MUNDO

7. AGUA Y AGRICULTURA.

07.01
07.02
07.03
07.04

PROMOCION DEL PIMIENTO DE LA REGION DE MURCIA
PROMOCION DEL CONEJO DE LA REGION DE MURCIA
PROMOCION DE LA FRUTA DE HUESO DE LA REGION DE MURCIA
PROGRAMA ESCOLAR CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS DE LA
REGION DE MURCIA

8. MEDIO AMBIENTE.

08.01
08.02
08.03
08.04
08.05

Y YO QUE HAGO

BUENAS PRACTICAS EMPRESARIALES

CONSUMO RESPONSABLE EN EL HOGAR

CONSUMO SOSTENIBLE EN EL SECTOR EMPRESARIAL
GESTION DE RESIDUOS

9. PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS.

09.01

09.02
09.03
09.04

DIFUSION Y PROMOCION DE LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO
SOSTENIBLE (ODS)

FOMENTO DE LA PARTICIPACION JUVENIL EN LOS ASUNTOS PUBLICOS
DIFUSION Y PROMOCION DE LA TRANSPARENCIA

DIA DE LA REGION

10. CULTURA Y TURISMO.




mE [Escriba aqui]

10.01 FOMENTO DE LA LECTURA
10.02 RECUPERANDO NUESTRO LEGADO

10.03 REGION DE MURCIA: PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD

10.04 PROMOCION II FESTIVAL ESTREN-ARTE

10.05 REGION DE MURCIA, CAPITAL MUNDIAL DE LOS DEPORTES AGUA 2023
10.06  PROMOCION TURISTICA 2021
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Regi6én de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA
DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

CAMPANA N2 01.01 LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL

Objetivo:
Promover la eliminacién de la brecha salarial promocionando la politica de igual retribucién por
trabajo e igual valor entre hombres y mujeres.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: Empresarios,Trabajadores

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA
DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

CAMPANA N2 01.02 PROMOCION DE ACTUACIONES CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL

Objetivo:
Concienciar y sensibilizar a trabajadores y empresas sobre la importancia de mejorar la calidad de Ia
contratacién, especialmente en materia de temporalidad, parcialidad y horarios laborales.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

30/07/2021 12:11:17]
sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cédigo seguro de verificacion (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

/

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: Empresarios,Trabajadores

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

sta es una copia auténtica imprimible de un documento electronico administrativo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direcci

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA
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Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA SOCIAL Y TRABAJO AUTONOMO

CAMPANA N2 01.03 AYUDAS AUTONOMOS

Objetivo:
Dar publicidad a las ayudas que se publicaran a lo largo del 2021 dentro de los fondos COVID.

Coste estimado: 13.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Autdnomos

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA SOCIAL Y TRABAJO AUTONOMO

CAMPANA N2 01.04 PREMIOS RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA

Objetivo:
Esta campana tiene como objetivo potenciar la cultura de la Responsabilidad Social Corporativa en
nuestra region mediante la difusién de los 'Premios RSC' para colectivos de la Regién de Murcia.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: Auténomos,Empresarios

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA
DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA SOCIAL Y TRABAJO AUTONOMO

CAMPANA N2 01.05 WEB AUTONOMOS
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Consejeria de Presidencia y Hacienda

Objetivo:
Dar publicidad al portal que esta previsto realizar sobre trabajadores auténomos.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Autdnomos

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA SOCIAL Y TRABAJO AUTONOMO

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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CAMPANA N2 01.06 WEB ECONOMIA SOCIAL

Objetivo:
Dar publicidad al portal que estd previsto realizar sobre economia social.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.
ntos e introduciendo del c6digo seguro

Medios: Prensa digital, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Asociaciones de economia social

30/07/2021 12:11:17]

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE CONSUMO Y ARTESANIA

CAMPANA N2 01.07 ARTESANIA KILOMETRO CERO

Objetivo:
Promocionar la artesania de la Regién de Murcia y mejorar la competitividad del sector artesano
regional. Comercializar los productos artesanos en nuestra region como productos ecoldgicos,
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Regi6én de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

sostenibles y de cercania.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA
SERVICIO REGIONAL DE EMPLEO Y FORMACION

CAMPANA N2 01.08 ESTRATEGIA POR EL EMPLEO DE CALIDAD 2021-2024

Objetivo:
Promocién del Servicio Regional de Empleo y Formacién.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA
SERVICIO REGIONAL DE EMPLEO Y FORMACION

CAMPANA N2 01.09 AYUDAS PARA LA REACTIVACION DEL EMPLEO

Objetivo:
Dar a conocer las diferentes ayudas del SEF que se vayan poniendo en marcha para paliar los efectos
de la crisis sanitaria y la reactivacion del empleo.

Coste estimado: 40.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre
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Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

Medios: Television, radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION DEL INSTITUTO DE FOMENTO DE LA REGION DE MURCIA (INFO)

CONVOCATORIAS, PROYECTOS Y SERVICIOS DEL INSTITUTO DE
FOMENTO (INFO)

CAMPANA N2 01.10

Objetivo:
Dar a conocer, puntualmente, conforme a necesidad, las convocatorias de ayudas, de eventos, los
servicios y proyectos, etc... propios del Info.

Coste estimado: 210.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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Medios: Prensa, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Emprendedores,Empresarios

Ambito: Sector publico

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.
ntos e introduciendo del c6digo seguro

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
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CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL
DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N2 01.11 MUJER RURAL

Objetivo:

Visibilizar la situacién actual de las mujeres en el entorno rural y destacar su importancia en este
ambito.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada
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Regi6én de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES
DIRECCION GENERAL DE ADMINISTRACION LOCAL

LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE

NA NO
CAMPANA N2 01.12 VIDA EN EL MEDIO RURAL

Objetivo:
Concienciar acerca de la importancia del medio rural como una parte esencial de nuestra regién y sus
posibilidades desde el punto de vista turistico como herramienta para evitar la despoblacién.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

DIRECCION GENERAL DE PRESUPUESTOS Y FONDOS EUROPEOS

DIFUSION DE LA FINANCIACION EUROPEA DE LOS PROGRAMAS

SA No )
CAMPANANZ01.13 OPERATIVOS FEDER'Y FSE EN LA REGION DE MURCIA

Objetivo:

Dar a conocer a los ciudadanos de la Region la existencia de los referidos Programas Operativos, la
contribucién de los Fondos Europeos a los mismos y las acciones mas significativas llevadas a cabo en
el ambito de la Comunidad Auténoma de Murcia con fina

Coste estimado: 265.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales, cine, elementos impresos
y exterior

Zona de influencia: Regién de Murcia
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Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

AGENCIA TRIBUTARIA DE LA REGION DE MURCIA

CANALES TELEMATICOS DE ATENCION DE LA AGENCIA TRIBUTARIA
DE LA REGION DE MURCIA

CAMPANA N2 01.14

Objetivo:

La situacion provocada por la pandemia del COVID-19 ha tenido como consecuencia un cambio
radical en la atencion al ciudadano, dado que no solo se ha restringido el canal presencial durante un
periodo de tiempo (en el caso de la ATRM, la Red de Oficinas e

Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Redes sociales

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Sector publico

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.
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AGENCIA TRIBUTARIA DE LA REGION DE MURCIA

PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO DE LOS PRINCIPALES TRIBUTOS

NA N2 - .
Callilal RS PERIODICOS Y FOMENTO DE LA DOMICILIACION ATRM

Objetivo:
Potenciar y mejorar los resultados de la recaudacién voluntaria de las deudas tributarias de
vencimiento peridédico, e informar de los plazos disponibles para el pago o los medios disponibles
para ello.

Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa digital, redes sociales, cine y elementos impresos

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: General
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39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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Ambito: Sector publico

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE SALUD
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

CAMPANA N2 02.01 CONCIENCIACION COVID-19

Objetivo:

Ofrecer a la poblacién de la Region de Murcia la informacidn necesaria acerca de a la situacion actual
de la pandemia y concienciar acerca de las medidas de proteccién que se deben llevar a cabo, asi
como cualesquiera otros mensajes que deban darse relaci

Coste estimado: 79.497,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES
DIRECCION GENERAL DE DEPORTES

CAMPANA N2 02.02 CENTROS DEPORTIVOS SALUDABLES

Objetivo:

La difusion de la marca de calidad 'Centro Deportivo Saludable' y lo que ello conlleva como
reconocimiento para instalaciones deportivas , las cuales deben cumplir una serie de requisitos, y
que impulsard y mejorara toda la actividad que desarrollan esto

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Prensa y revistas, prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general
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EJE 2: SALUD
CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES
DIRECCION GENERAL DE JUVENTUD

CAMPANA N2 02.03 SUMAY SIGUE

Objetivo:

Campafia dirigida a la juventud en la que plantear un mensaje positivo hacia la vacunacién contra el
SARS-COV2, con el fin de crear un contexto favorable hacia la necesaria inmunidad de la poblacién,
de manera que se contrarresten mensajes negacionistas.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Jovenes

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

Ambito: Administracién general

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA
DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

CAMPANA N2 02.04 PREVENCION DE RIESGOS LABORALES

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.
ntos e introduciendo del c6digo seguro

Objetivo:

Trasladar a la sociedad en general, la importancia de prevenir los riesgos laborales para evitar danos
a la salud derivados de los mismos. Asi mismo se pretende incrementar la cultura preventiva y que
esta forme parte de todos los procesos que se llevan a

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

30/07/2021 12:11:17]

Medios: Radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: Empresarios,General, Trabajadores

Ambito: Administracién general

EJE 2: SALUD
CONSEJERIA DE SALUD
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DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

CAMPANA N2 02.05 VACUNACION CONTRA LA GRIPE

Objetivo:

Concienciar a la poblacidn sobre la importancia de vacunarse contra la gripe, con el objetivo de
aumentar la cobertura de vacunacidon especialmente sobre la poblacion diana (mayores,
embarazadas, sanitarios, etc.).

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa, radio, televisién y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE SALUD
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

CAMPANA N2 02.06 CONTRA EL TABACO

Objetivo:
Sensibilizar a la poblacién en general sobre los efectos nocivos del tabaquismo, fomentar el abandono
del mismo y prevenir contra su consumo.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.
ntos e introduciendo del c6digo seguro
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Medios: Prensa, radio, televisién y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE SALUD
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

CAMPANA N2 02.07 ERRADICACION DEL MOSQUITO TIGRE
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Objetivo:

Alertar la poblacion de la Regidon de Murcia de los peligros que entraia la proliferacidon del mosquito
tigre y, muy especialmente, facilitar informacion y consejos sobre las acciones civicas mas adecuadas
para dificultar la reproduccién de este insecto.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, televisién y digital

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE SALUD
DIRECCION GERENCIA DEL SERVICIO MURCIANO DE SALUD

CAMPANA N2 02.08 PORTAL DEL PACIENTE

Objetivo:
Fomentar el uso del Portal del Paciente entre los usuarios del SMS. Evita desplazamientos, mas
necesario aln en pandemia.

Coste estimado: 25.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Radio, televisiéon y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

CAMPANA N2 02.09 LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES

Objetivo:
Trasladar a empresarios y trabajadores la importancia de evaluar y controlar los riesgos psicosociales
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Regi6én de Murcia
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en el trabajo, como medida de prevencidn del estrés y otras situaciones derivadas de un ambiente
psicosocial nocivo en las empresas.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Empresarios,Trabajadores

Ambito: Administracién general

EJE 2: SALUD
CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES
DIRECCION GENERAL DE JUVENTUD

PREVENCION Y CONCIENCIACION DEL CONTAGIO COVID-19 ENTRE LA

" ,
AR D 0 JUVENTUD DE LA REGION DE MURCIA

Objetivo:
Campafiia de concienciacidén para prevenir la transmision y el contagio COVID-19 entre la poblacién
juvenil, y promover actitudes responsables.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios:

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Administracién general

EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD
CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA
DIRECCION GENERAL DE EVALUACION EDUCATIVA Y FORMACION PROFESIONAL

CAMPANA N2 03.01 PROMOCION DEL PREAR

Objetivo:
Difusion de las préximas convocatorias del PREAR (Procedimiento para el Reconocimiento,
Evaluacién, Acreditacion y Registro de la competencia profesional) mediante las que potenciar la
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puesta en valor de las competencias profesionales adquiridas por las

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Radio, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Empresarios,Trabajadores

Ambito: Administracién general

EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD

CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA
DIRECCION GENERAL DE EVALUACION EDUCATIVA Y FORMACION PROFESIONAL

CAMPANA N2 03.02 FORMACION PROFESIONAL, FORMACION DE FUTURO

Objetivo:
Dar a conocer la Formacidn Profesional, haciendo énfasis en el récord histérico de alumnado y el gran
numero de ciclos formativos que se ofertan.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, prensa y revistas y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Jovenes

Ambito: Administracién general

EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD

CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA
DIRECCION GENERAL DE EVALUACION EDUCATIVA Y FORMACION PROFESIONAL

CAMPANA N2 03.03 BACHILLERATOS A LA CARTA

Objetivo:
Dar a conocer los diferentes tipos de Bachilleratos que se han impulsado en la Regién: de
Investigacidn, Artes, Horarios integrados, Baccaulereat, Internacional, Mares y Bilinglie aleman.

Coste estimado: 15.000,00 €
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Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, prensa y revistas, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Familias,Jovenes

Ambito: Administracién general

EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD

CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA

DIRECCION GENERAL DE INNOVACION EDUCATIVA Y ATENCION A LA DIVERSIDAD

CAMPANA N2 03.04 ATENDIENDO A LA DIVERSIDAD

Objetivo:
Dar a conocer a la ciudadania de la Regidon de Murcia los programas puestos en marcha desde la
Consejeria de Educacion y Cultura en materia de atencidn a la diversidad.

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, medios impresos y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.
ntos e introduciendo del c6digo seguro

Ambito: Administracién general
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EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

DIRECCION GENERAL DE INFORMATICA Y TRANSFORMACION DIGITAL

CAMPANA N2 04.01 PAECARM

Objetivo:

Campafia de difusion de las operaciones financiadas por fondos FEDER: 'DGPI-D-2: Servicio de
integracion de aplicaciones con la plataforma de Administracion Electrénica de la CARM (PAECARM
Consejerias)' y 'DGPI-D-3: Plataforma para la prestacion de servici

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital y redes sociales




Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.02 CURSOS DE FORMACION ON LINE

Objetivo:
Campaiia para difundir cursos de la plataforma de formacién online de la Fundacién Integra entre los
ciudadanos de la Regién de Murcia y conseguir un mayor numero de matriculaciones.

Coste estimado: 2.500,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

Medios: Prensa digital

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Sector publico

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.
ntos e introduciendo del c6digo seguro

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION
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CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.03 FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL

Objetivo:
Difusion de la segunda edicion del Foro de Tecnologia Emocional, punto de referencia, reflexion y
colaboracién sobre las aplicaciones de la tecnologia para construir una mejor sociedad para todas las
personas.

Coste estimado: 20.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Televisién, radio, prensa digital, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia
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Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

Poblacion objetivo: Profesionales de las areas sociales y TIC

Ambito: Sector publico

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.04 REPLAY

Objetivo:

Campafia para dar difusidn del servicio REPLAY (Retransmision de los Plenos de los Ayuntamientos
por Internet) entre la ciudadania, para que puedan consultar la informaciéon que se debate en los
plenos de sus municipios y entre los ayuntamientos que quieran

Coste estimado: 2.500,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.05 STEAM INTEGRA DIGITAL

Objetivo:

Campafia para dar difusién de diversas acciones de la iniciativa STEAM INTEGRA DIGITAL cuyos
objetivo es fomentar las vocaciones cientifico tecnolégicas entre los mas jévenes, especialmente
entre las nifas.

Coste estimado: 2.500,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: Docentes,Estudiantes

Ambito: Sector publico
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EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA
DIRECCION GENERAL DE REGENERACION Y MODERNIZACION ADMINISTRATIVA

CAMPANA N2 04.06 TU SEDE ELECTRONICA MAS FACIL

Objetivo:

Mejorar el conocimiento de las funcionalidades y herramientas de la sede electrénica de la CARM
(http://sede.carm.es) por parte de la ciudadania y empresas, y dar a conocer las mejoras que
actualmente se encuentran disefiando en su accesibilidad y usabilid

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS

DIRECCION GENERAL DE MOVILIDAD Y LITORAL

CAMPANA N2 05.01 NUEVO MAPA DE MOVILIDAD COTIDIANA

Objetivo:

Dar a conocer un nuevo sistema de movilidad mas accesible, tecnoldgico y ecoeficaz que garantice
maxima cobertura territorial a la poblacion y contribuya a reducir las congestiones de trafico, asi
como avanzar en una economia baja en carbono y ambientalme

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa y revistas, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general
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EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS
DIRECCION GENERAL DE TERRITORIO Y ARQUITECTURA

CAMPANA N2 05.02 MODELO DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA SOSTENIBLE

Objetivo:

Dar a conocer a escolares, familias, particulares, empresas y administraciones publicas las medidas
contenidas en el nuevo modelo de construccién y arquitectura sostenible dirigido a fomentar
ciudades saludables que mejoren la calidad de vida de las perso

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa y revistas, prensa digital y redes sociales

RM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

Zona de influencia: Region de Murcia

Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA
DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 05.03 MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE TERREMOTOS

Objetivo:
Consejos ante posibles movimientos sismicos.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

30/07/2021 12:11:17]

Medios: Television, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD
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CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 05.04 CAPTACION DE VOLUNTARIOS DE PROTECCION CIVIL

Objetivo:

Campafa dirigida a la captacién de voluntarios de Proteccidn Civil para todos los municipios de la
region.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA
DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 05.05 PREVENCION DE ACCIDENTES EN EL HOGAR DURANTE EL INVIERNO

Objetivo:
Difusidn de consejos ante olas de frio, nieve, uso de chimeneas, braseros y calefactores.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre
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Medios: Television, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion: https://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-88bd6b4f-11e-50ec-209d-0050569b34e7

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

2 Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electronico administrativo archivado por la Comunidad Autonoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

E ORTUNO SOT0, MARCOS

DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS
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CAMPANA N2 05.06 PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

Objetivo:
Concienciar a los ciudadanos sobre el peligro que suponen los incendios forestales, asi como las
acciones que se pueden llevar a cabo para contribuir a la prevencién de los mismos.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD
CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA
DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

RM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

CAMPANA N2 05.07 MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE INUNDACIONES

Objetivo:
Consejos y medidas preventivas para la actuacion en caso de inundaciones dirigidas a la poblacion.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

30/07/2021 12:11:17]

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA
DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 05.08 PLAN COPLA'Y PLAN INFOMUR

Objetivo:
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39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.
ntos e introduciendo del c6digo seguro

Consejos a la poblacién e informacion acerca del Plan de Vigilancia, Rescate en Playas y Salvamento
en la Mar de la Region de Murcia (PLAN COPLA) asi como del Plan de Proteccion Civil de Emergencia
por Incendios Forestales en la Regién de Murcia (PLAN INF

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES
CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS
DIRECCION GENERAL DE VIVIENDA

AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR EN LAS CRISIS DEL

NA N2
CAMPARA N2 06.01 CORONAVIRUS

Objetivo:

Dar a conocer a familias, jovenes, personas vulnerables, personas en situacion de desahucios,
constructores y promotores todas las ayudas y servicios para garantizar la permanencia de las familias
en sus hogares tras la crisis econdmica provocada por el ¢

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa y revistas, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: Inquilinos

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES
CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL
DIRECCION GENERAL DE FAMILIAS Y PROTECCION DE MENORES

CAMPANA N2 06.02 NO LE DEJES SOLO

Objetivo:
Sensibilizacion de la poblacion y de los ambitos notificadores para el desarrollo del buen trato a la
infancia y la adolescencia.
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Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningun soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES
CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL
DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N2 06.03 SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA SEXUAL

Objetivo:
Campaiia dirigida a sensibilizar acerca del consumo de la pornografia y la prostitucién, especialmente
entre jovenes, siendo estos dos de los principales contextos donde se nutre la violencia sexual.

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.
ntos e introduciendo del c6digo seguro

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

30/07/2021 12:11:17]

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL
DIRECCION GENERAL DE FAMILIAS Y PROTECCION DE MENORES

CAMPANA N2 06.04 QUIERO ACOGERTE

Objetivo:

Se pretente la busqueda de familias que se ofrezcan para el acogimiento permanente de menores
tutelados, con caracteristicas especiales derivadas de su edad, discapacidad y/o antecedentes
familiares, para favorecer que se atiendan en un ambiente familiar

Coste estimado: 15.000,00 €
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Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Familias

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N2 06.05 DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO LGTB

Objetivo:
Campaiia dirigida a reforzar la visibilidad del colectivo LGTB y avanzar hacia unos derechos plenos.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

Medios: No se sefiala ningun soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.
ntos e introduciendo del c6digo seguro

Ambito: Administracién general

30/07/2021 12:11:17]

EJE 6: POLITICAS SOCIALES
CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N2 06.06 PLAN CORRESPONSABLES

Objetivo:
Difundir las actuaciones de este plan el cual tiene como objetivo la creacidon de una red de
profesionales de cuidadores de menores de 14 afios, que atiendan a estos mientras los progenitores
trabajan.

g |5 Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
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plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES
CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL
DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N2 06.07 VIOLENCIA DE GENERO

Objetivo:
Su objetivo es concienciar a la poblacién acerca de la violencia de género, asi como dar a conocer los
sistemas de proteccion de que disponen las mujeres que la sufren.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

urcia, segdn articulo 27.

sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cédigo seguro de

Ambito: Administracién general

dnoma

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL
DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N2 06.08 POR UNA SOCIEDAD INCLUSIVA'Y TOLERANTE

Objetivo:

Combatir la discriminacion vy la desigualdad. Defender el derecho de las personas a mostrarse tal
como son, independientemente de su origen nacional o étnico, ideologia, identidad sexual, sexo o
género, religién o capacidades intelectuales o fisicas para

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre
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Medios: No se sefiala ningun soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia
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39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.
ntos e introduciendo del c6digo seguro
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Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL
DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES Y RELACIONES CON EL TERCER SECTOR

CAMPANA N2 06.09 EL SISTEMA PUBLICO DE SERVICIOS SOCIALES

Objetivo:

Explicar las actuaciones que se realizan desde el sistema publicos de servicios sociales, su acceso,
localizacion y que servicios ofrecen. Que la ciudadania conozca las diferentes prestaciones. Trasladar
la red de servicios y equipamientos.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE FAMILIAS Y PROTECCION DE MENORES

CAMPANA N2 06.10 QUIERO CUIDARTE

Objetivo:

Se pretente la busqueda de familias que se ofrezcan para el acogimiento urgencia diagndstico de
menores tutelados de 0 a 3 afos, para favorecer que se atiendan en un ambiente familiar que
favorezca su desarrollo.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningun soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Familias

Ambito: Administracién general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL
GERENCIA DEL INSTITUTO MURCIANO DE ACCION SOCIAL

MEJORA DE LA EMPLEABILIDAD PARA PERSONAS EN SITUACION DE

SA No |
CAMPANA N 06.11 EXCLUSION SOCIAL

Objetivo:
Dar a conocer los programas de mejora de la empleabilidad para personas en situacién de
vulnerabilidad social, financiados por el IMAS y el FSE.

Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningun soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

RM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

Zona de influencia: Region de Murcia

Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

Poblacién objetivo: Jovenes

Ambito: Sector publico

EJE 6: POLITICAS SOCIALES
CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

GERENCIA DEL INSTITUTO MURCIANO DE ACCION SOCIAL

DIFUSION DEL NUEVO CONTRATO SAD REGIONAL PARA PERSONAS
MAYORES

CAMPANA N2 06.12

Objetivo:
Con motivo de la firma del nuevo contrato regional del Servicio de Ayuda a Domicilio (SAD) para
personas mayores, se propone difundir el servicio cubierto por dicho contrato.

30/07/2021 12:11:17]

Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: Tercera edad

Ambito: Sector publico

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL
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GERENCIA DEL INSTITUTO MURCIANO DE ACCION SOCIAL

CAMPANA N2 06.13 DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES

Objetivo:

Con motivo de la conmemoracidon del Dia Internacional de las Personas Mayores, se propone
campaiia de sensibilizacidn sobre las personas mayores, su situacién y las barreras que les impiden
participar y ejercer sus derechos en igualdad de condiciones que el

Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningun soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Sector publico

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL
GERENCIA DEL INSTITUTO MURCIANO DE ACCION SOCIAL

CAMPANA N2 06.14 DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.
ntos e introduciendo del c6digo seguro

Objetivo:

Con motivo de la conmemoracién del Dia Internacional de las Personas con Discapacidad, se propone
campafia de sensibilizacion sobre las barreras sociales que impiden a las personas con discapacidad
participar y ejercer sus derechos en igualdad de condicion

30/07/2021 12:11:17]

Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

72



Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

GERENCIA DEL INSTITUTO MURCIANO DE ACCION SOCIAL

ACTUACIONES CONTRA LA SOLEDAD NO DESEADA EN LAS PERSONAS
MAYORES

CAMPANA N2 06.15

Objetivo:
Dar a conocer las actuaciones que se llevan a cabo desde el IMAS contra la soledad no deseada en las
personas mayores.

Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningun soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Sector publico

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES
DIRECCION GENERAL DE JUVENTUD

CAMPANA N2 06.16 PROMOCION DE LA IGUALDAD Y LA DIVERSIDAD EN LOS JOVENES

Objetivo:

Campafiia dirigida a jévenes con el objetivo de fomentar actitudes positivas ante la diversidad,
eliminando la discriminacion por razéon del sexo, origen, capacidades u orientacién sexual, entre
otras.

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.
ntos e introduciendo del c6digo seguro

5 Coste estimado: 15.000,00 €

30/07/2021 12:11:17]

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Regidon de Murcia

Poblacidn objetivo: Jovenes

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA
DIRECCION GENERAL DE GOBIERNO ABIERTO Y COOPERACION

DIFUSION DE ACTUACIONES DE LA COOPERACION MURCIANA PARA

N o
CAMPANA = 06.17 LUCHAR CONTRA LOS EFECTOS DE LA COVID EN EL MUNDO
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Objetivo:

Dar a conocer las actuaciones en materia de ayuda humanitaria y cooperaciéon al desarrollo
financiadas por la Administracion Regional, a través de Organizaciones No Gubernamentales para el
Desarrollo (ONGD) y que tienen por finalidad contribuir a la lucha

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, prensa y revistas y redes sociales

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 7: AGUA'Y AGRICULTURA
CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE

SECRETARIA GENERAL DE LA CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA,

Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.
RM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

PESCA'Y MEDIO AMBIENTE

CAMPANA N2 07.01 PROMOCION DEL PIMIENTO DE LA REGION DE MURCIA

Objetivo:
Campaiia dirigida a inventivar el consumo de pimiento de la Regién de Murcia.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Regién de Murcia

30/07/2021 12:11:17]

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 7: AGUA'Y AGRICULTURA

CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE

SECRETARIA GENERAL DE LA CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA'Y MEDIO AMBIENTE

CAMPANA N2 07.02 PROMOCION DEL CONEJO DE LA REGION DE MURCIA

Objetivo:
Campafia en medios de comunicacién en colaboracidn con la Interprofesional del Conejo (INTERCUN)
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utilizando los materiales audiovisuales de que dispone la propia Interprofesional.
Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucidon: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 7: AGUA'Y AGRICULTURA
CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE

SECRETARIA GENERAL DE LA CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA'Y MEDIO AMBIENTE

RM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

CAMPANA N2 07.03 PROMOCION DE LA FRUTA DE HUESO DE LA REGION DE MURCIA

Objetivo:
Campaiia dirigida a difundir las cualidades de la fruta de hueso de la Region de Murcia especialmente
entre responsables de compras de diversos mercados.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Europa

30/07/2021 12:11:17]

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 7: AGUA'Y AGRICULTURA

CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE
DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIA ALIMENTARIA Y COOPERATIVISMO AGRARIO

PROGRAMA ESCOLAR CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS DE LA

S .
CAMPARA N2 07.04 REGION DE MURCIA

Objetivo:
Como complemento al Programa de Distribucion de frutas y hortalizas en los centros escolares de la
Regién de Murcia, la campafna de comunicacién refuerza el consumo con mensajes dirigidos a cada
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39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.
ntos e introduciendo del c6digo seguro
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uno de los publicos que participan.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Docentes,Familias,Nifios

Ambito: Administracién general

EJE 8: MEDIO AMBIENTE

CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE
DIRECCION GENERAL DEL MEDIO NATURAL

CAMPANA N2 08.01 Y YO QUE HAGO

Objetivo:

Fomentar la participacién de la ciudadania en acciones concretas que ayuden a proteger espacios
naturales de la Region de Murcia, y muy especialmente el Mar Menor, al tiempo que se conocen las
caracteristicas y peculiaridades de especies y entornos que en

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer y segundo cuatrimestre

Medios: Redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 8: MEDIO AMBIENTE

CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE
DIRECCION GENERAL DE MEDIO AMBIENTE

CAMPANA N2 08.02 BUENAS PRACTICAS EMPRESARIALES

Objetivo:

Se pretende dar difusion a la guias elaboradas relativas a buenas prdacticas empresariales en el marco
del denominado consumo sostenible, buenas practicas ambientales para talleres de automoviles y
buenas practicas para gestores de vehiculos. Se persigue

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre
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Medios: Redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Empresarios

Ambito: Administracién general

EJE 8: MEDIO AMBIENTE

CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE
DIRECCION GENERAL DE MEDIO AMBIENTE

CAMPANA N2 08.03 CONSUMO RESPONSABLE EN EL HOGAR

Objetivo:

Se pretende dar difusién a la guia elaborada relativa a buenas practicas domésticas en el marco del
denominado consumo sostenible. Se persigue la sensibilizacion del consumidor para la reduccién y
prevencion de la produccién de residuos.

Coste estimado: 14.000,00 €

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Asociaciones de consumo,Asociaciones vecinales,General

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.
ntos e introduciendo del c6digo seguro

—: Ambito: Administracién general

30/07/2021 12:11:17]

EJE 8: MEDIO AMBIENTE

CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE
DIRECCION GENERAL DE MEDIO AMBIENTE

CAMPANA N2 08.04 CONSUMO SOSTENIBLE EN EL SECTOR EMPRESARIAL

Objetivo:

Se pretende dar difusidn a la guia elaborada relativa a buenas practicas empresariales en el marco
del denominado consumo sostenible. Se persigue la sensibilizacion del sector empresarial para la
reduccion y prevencion de la produccidn de residuos, median

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Redes sociales y otros
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Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Asociaciones empresariales

Ambito: Administracién general

EJE 8: MEDIO AMBIENTE

CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE
DIRECCION GENERAL DE MEDIO AMBIENTE

CAMPANA N2 08.05 GESTION DE RESIDUOS

Objetivo:

Se pretende dar difusidn a las guias elaboradas relativas a buenas practicas de separacién de residuos
y de biorresiduos, asi como a la promocidon de la contratacién ecoldgica (de criterios
medioambientales) en los pliegos de contratos que celebre la Admi

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.
RM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

Medios: Redes sociales y otros

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: Personal de las Administraciones Publicas

Ambito: Administracién general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS

30/07/2021 12:11:17]

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBIERNO ABIERTO Y COOPERACION

DIFUSION Y PROMOCION DE LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO

NA N©
CAMPARA N2 09.01 SOSTENIBLE (ODS)

Objetivo:
Campafia cuyo fin es dar a conocer a la ciudadania los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) en la
Regién de Murcia.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: General
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Ambito: Administracién general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBIERNO ABIERTO Y COOPERACION

FOMENTO DE LA PARTICIPACION JUVENIL EN LOS ASUNTOS
PUBLICOS

CAMPARNA N2 09.02

Objetivo:

Fomentar la participacién de los mas jovenes en la toma de decisiones publicas, dando a conocer los
procesos e instrumentos de participacidon ciudadana que existen en el disefio y evaluacidn de las
politicas sectoriales que les afecta.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.
RM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

Medios: Radio, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Jovenes

Ambito: Administracién general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA
DIRECCION GENERAL DE GOBIERNO ABIERTO Y COOPERACION

30/07/2021 12:11:17]

CAMPANA N2 09.03 DIFUSION Y PROMOCION DE LA TRANSPARENCIA

Objetivo:

Campafia que tiene como finalidad dar a conocer los mecanismos e instrumentos que tiene la
ciudadania para acceder a la informacion publica y en especial, acercar el portal de transparencia a
la ciudadania.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio y redes sociales

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: General
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Ambito: Administracién general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES
DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION INSTITUCIONAL

CAMPANA N2 09.04 DIA DE LA REGION

Objetivo:

Difundir el significado del Dia de la Regidn entre los ciudadanos, divulgar las sefias de identidad
regionales, fomentar el conocimiento sobre el Estatuto de Autonomia e informar de las actividades
programadas por las instituciones regionales y abiertas a

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Regién de Murcia

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 10: CULTURA'Y TURISMO

CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA
DIRECCION GENERAL DE BIENES CULTURALES

uténoma de Murcia, segdn articulo 27.
ntos e introduciendo del c6digo seguro

CAMPANA N2 10.01 FOMENTO DE LA LECTURA

Objetivo:
Fomentar la practica de la lectura por parte de los ciudadanos de la Regién de Murcia, con especial
incidencia en los jovenes, asi como difundir la actividad que lleva a cabo la Red Regional de Bibliotecas
Publicas.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

30/07/2021 12:11:17]

Medios: Televisidn, radio y prensa y revistas

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general
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EJE 10: CULTURA Y TURISMO
CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA
DIRECCION GENERAL DE BIENES CULTURALES

CAMPANA N2 10.02 RECUPERANDO NUESTRO LEGADO

Objetivo:
Mostrar las principales actuaciones que se han realizado de recuperacion del patrimonio artistico e
histérico en la Regidn.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn y prensa digital

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

RM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

Ambito: Administracién general

Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

EJE 10: CULTURA'Y TURISMO

CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA
DIRECCION GENERAL DE BIENES CULTURALES

CAMPANA N2 10.03 REGION DE MURCIA: PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD

Objetivo:

Dar a conocer los patrimonios de la humanidad que la UNESCO ha reconocido en la Regién de Murcia:
Dieta Mediterranea, Flamenco, Pinturas Rupestres, Consejo de Hombres Buenos, Tamboradas de
Moratalla y Mula y Caballos del Vino.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

30/07/2021 12:11:17]

Medios: Television, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 10: CULTURA'Y TURISMO
CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES
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DIRECCION GENERAL DE JUVENTUD

CAMPANA N2 10.04 PROMOCION Il FESTIVAL ESTREN-ARTE

Objetivo:
Campafia de promocidn de Jovenes Creadores ESTREN-ARTE.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y
exterior

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Administracién general

EJE 10: CULTURA'Y TURISMO
CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE DEPORTES

REGION DE MURCIA, CAPITAL MUNDIAL DE LOS DEPORTES AGUA
2023

RM-88bd6b4f-f11e-50ec-209d-0050569b34e7

Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

CAMPANA N2 10.05

Objetivo:
Campaiia para la difusion de Regidn de Murcia, Capitalidad Mundial del Deportes de Agua 2023.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa, digital y redes sociales

30/07/2021 12:11:17]

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 10: CULTURA'Y TURISMO
CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES
INSTITUTO DE TURISMO DE LA REGION DE MURCIA (ITREM)

CAMPANA N2 10.06 PROMOCION TURISTICA 2021

82



30/07/2021 12:11:17]

ORTUNO SOTO, MARCOS

ivo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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Regién de Murcia
Consejeria de Presidencia y Hacienda

Objetivo:
Campafias de promocién de los atractivos turisticos de la Region de Murcia a nivel internacional,
nacional y regional.

Coste estimado: 2.338.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales, copra programatica, cine,
elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Europa

Poblacion objetivo: General

Ambito: Sector publico
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21INFOO098MRM =

ASUNTO: INFORME JURIDICO - PLAN DE COMUNICACION Y PUBLICIDAD
INSTITUCIONAL 2021.

En relacién con el asunto arriba referenciado, y de acuerdo con el articulo 11 del
Decreto 53/2001, de 15 de junio, por el que se aprueba la estructura organica de la
Consejeria de Presidencia asi como con lo dispuesto en el Decreto del Presidente n°®
43/2021, de 9 de abril, por el que se establecen los 6rganos Directivos de la Consejeria
de Presidencia, Turismo y Deportes, por este Servicio Juridico se emite el siguiente
informe juridico en relaciéon al Plan anual de comunicacién y publicidad institucional
20201 aprobado por el Consejo de Publicidad y Comunicacion Institucional, en su sesién
de 27 de julio.

ANTECEDENTES

PRIMERO.- Se ha remitido a esta Vicesecretaria expediente relativo al “Plan anual de
comunicacion y publicidad institucional 2021” a efectos de la emision del preceptivo
informe juridico previo a la elevacion para su aprobacién por el Consejo de Gobierno

de la Comunidad Auténoma de la Regién de Murcia.

SEGUNDO.- El Plan ha sido elaborado por el Consejo de Publicidad y Comunicacion
Institucional de la Region de Murcia con las propuestas de todas las Consejerias y
organismos publicos, de acuerdo con los objetivos y prioridades por ellos fijados en el
ejercicio de las politicas publicas que les son propias, incluyendo por tanto todas las
campafas de publicidad institucional que la Administracion Publica de la Comunidad

Auténoma de la Region de Murcia pretende desarrollar durante el ejercicio 2021.
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TERCERO.- Obra en el expediente certificacion del Consejo de Publicidad y
Comunicacion Institucional de 29 de julio de 2021, en el que se indica que se propone
para su elevacion y aprobacion por Consejo de Gobierno el Plan de Publicidad y
Comunicacion Institucional 2021 aprobado por dicho Consejo en su sesién de 27 de julio
de 2021.

A la vista de los referidos antecedentes procede realizar las siguientes

CONSIDERACIONES

PRIMERA.- Régimen Juridico.

El articulo 10. Uno.30 de la Ley Organica 4/1982, de 9 de junio, del Estatuto de
Autonomia de la Regién de Murcia, atribuye a la Comunidad Autébnoma de la Region
de Murcia competencia exclusiva en materia de publicidad. En ejercicio de la referida
competencia se ha aprobado la Ley 13/2018, de 29 de noviembre, de Comunicacion y
Publicidad Institucional de la Comunidad Auténoma de la Regién de Murcia (LCPI) , que

se alza como el marco normativo en el que se ha de desarrollar la politica de

nidad Auténoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes v las fechas de firma se muestran en los recuadros.

Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion: https://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cédigo seguro de verificacion (CSV)

comunicacion y de publicidad del Gobierno regional.

Este marco regulador se completa con el articulo 4 de la Ley estatal 39/2005, de
29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacién Institucional, de caracter basico, y con
los articulos 7 a 22 de la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad, que
definen los tipos de contratos publicitarios (contrato de publicidad, contrato de difusién

publicitaria, contrato de creacion publicitaria y contrato de patrocinio).

SEGUNDA.- Consideracion previa.

Con caracter previo a abordar el analisis del Plan, y para su mejor compresion,

Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electrénico administrativo archivado por la C

resulta de interés delimitar determinados conceptos, tales como: qué se entiende por
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comunicacion institucional, campafias de publicidad y otras formas de publicidad como

los patrocinios.

La comunicacion institucional es un concepto amplio, que abarca desde ruedas
de prensa, comunicados, paginas web propias, hasta lo que se denomina actividad
publicitaria.

La actividad publicitaria puede ser entendida como un acto de comunicacion que,
orientado a la difusion de un mensaje, realiza la Administracion esencialmente para dar
a conocer a los ciudadanos sus derechos y obligaciones, los servicios que presta y las
actividades que desarrolla. Esta actividad tiene lugar a través de soportes de terceros -
anuncios, cufias de radio, banners...- o herramientas de difusion -carteleria, folletos,
publicaciones- cuyo uso o cesién supone una contraprestacién econémica por parte de

la Administracion.

Tanto las campafas de publicidad institucional como los patrocinios institucionales
forman parte de la publicidad institucional pero tienen una nhaturaleza y finalidad
diferentes. Mientras que las campafias publicitarias conectan de forma directa con las
necesidades de comunicaciéon externa de la organizacion, el patrocinio institucional es
una férmula estrechamente vinculada con la imagen corporativa. En las campafas
institucionales es el Gobierno quien inicia el proceso de comunicacién y se dirige a la
ciudadania, a través de los formatos y soportes publicitarios. En el patrocinio
institucional, el Gobierno se vincula a una iniciativa organizada por terceros, de la que
espera obtener un retorno de inversion en términos de imagen. En este caso, el
Gobierno lo que pretende es fortalecer y reforzar la identidad e imagen del Gobierno a
través de la adhesion a iniciativas de terceros que conectan con los principios, valores

y objetivos de interés publico que el Gobierno promueve.

Conviene ahora también aclarar que en torno al concepto de campafia publicitaria
se articulan dos tipos de contratos de publicidad, en un primer lugar, el contrato de

creatividad y, en un segundo estadio, el contrato de difusion de esa publicidad.
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El Plan que se examina, sélo incluye campafias de publicidad institucional que se
realicen en 2021, ya que no todo el contenido de la comunicacion institucional es

planificable, pues dificiimente puede preverse.

Un claro ejemplo de lo que es dificimente planificable en comunicacién
institucional son los patrocinios, motivo por el cual el Plan no incluye los patrocinios

concretos a realizar.

Ahora bien, ello no es 6bice, para que en planes futuros pudiera hacerse mencion
al importe econdémico que se va a destinar a los mismos, asi como a las prioridades de

interés publico y los criterios que se tendran en cuenta para su seleccion.

Finalmente, advertir que dado que los patrocinios forman parte de la publicidad

institucional, el detalle de los mismos debe publicarse en el Portal de Transparencia e

i
i

incluirse en los distintos informes que a la Asamblea Regional deban remitirse en

cumplimiento de Ley de Comunicacion y Publicidad Institucional de la CARM.

TERCERA.- Elaboraciéon del Plan.

De acuerdo con el articulo 12 de la LCPI el Consejo de Publicidad y Comunicacion

Institucional de la Region de Murcia ha de elaborar anualmente los planes anuales de

comunicacion vy publicidad institucional cuya aprobacién corresponde al Consejo de

Gobierno.

ps://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del codigo seguro de verificacion (CSV]

Los planes se han de elaborar en el marco de la mencionada Ley 13/2018, de 29
de noviembre, pero también al amparo de lo previsto en el articulo 3.1, g) de la Ley
40/2015, de 1 de octubre, del Régimen Juridico del Sector Publico, que recoge como
principio general de actuacion de las administraciones publicas la “Planificacion y
direccion por objetivos y control de la gestion y evaluacion de los resultados de las
politicas publicas”, principio que igualmente se contempla en la legislacion autonémica,
en concreto, en el articulo 3.2, ¢) de la Ley 7/2004, de 28 de diciembre, de Organizacion
y Régimen Juridico de la Administracién Publica de la Comunidad Autbnoma de la

Region de Murcia.
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El Plan anual de comunicacién y publicidad institucional 2021 se ha elaborado con
las propuestas formuladas por todas las Consejerias y entes del sector publico regional,
de acuerdo con los objetivos y prioridades por ellos fijados en el ejercicio de las politicas
publicas que les son propias.

CUARTA.- Contenido del Plan anual de comunicacion y publicidad
institucional 2021 (PCPI 2021).

El Plan incluye todas las campafas de publicidad institucional que tanto la
Administraciéon Puablica de la Comunidad Auténoma de la Regién de Murcia y como el

sector publico regional pretenden desarrollar durante el ejercicio 2021.

Aunque la ley solo obliga a incluir en los planes anuales de comunicacion vy

publicidad institucional las campafias de publicidad institucional de la Administracion

Publica de la Comunidad Auténoma de la Regién de Murcial, el Plan, en atencién al
ambito de aplicacién de la ley que se extiende a todo el sector publico, incorpora
también las campafias del resto del sector publico que no tengan caracter industrial,

comercial o mercantil.

El PCPI 2021 se ha estructurado en ejes por materias, en concreto en los

ps://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cédigo seguro de verificacion (CSV) (

siguientes ejes:

Eje 1. Empleo y economia.
Eje 2. Salud.
Eje 3. Educacion y Juventud.

Eje 4.Tecnologia e Investigacion.

1 El articulo 1.1 de la Ley 7/2004, de 28 de diciembre, de Organizacién y Régimen juridico de la
administracion publica de la Comunidad Auténoma de la Region de Murcia, sefiala que la Administracion
Publica de la Comunidad Autonoma de la Regidn de Murcia se integra por la Administracion General de la
Comunidad Autonoma y por los organismos publicos vinculados o dependientes de ella, para el desarrollo
de su actividad.
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Eje 5. Infraestructuras y Seguridad.

Eje 6. Politicas Sociales.

Eje 7. Aguay Agricultura.

Eje 8. Medio Ambiente.

Eje 9. Participacion ciudadana y Fechas Conmemorativas.
Eje 10. Cultura y Turismo.

A su vez, los ejes por materias se desagregan en campafias publicitarias. Junto al
Plan se acompafia un Anexo con las fichas de cada una de las campafas en las que
se detallan, conforme a las exigencias del articulo 12 de la LCPI, los siguientes
aspectos: el objetivo y finalidad de la campafia, el periodo de ejecucion, los canales de
comunicacion que se pretenden utilizar, la zona de influencia, el publico objetivo de la
campafia y las medidas de accesibilidad. Las fichas incorporan también el coste
previsible de cada una de ellas separando el presupuesto destinado a creatividad del

de difusion.

El contenido del Plan ha sido examinado a la luz de los parametros legales fijados
por la Ley regional como por la normativa basica, a saber: principios generales que
deben respetar las campanias, los objetivos de interés publico que han de cumplir y las

prohibiciones en las que no pueden incurrir.

Sin &nimo exhaustivo, a titulo de ejemplo y en relacién con los principios generales
gue deben observarse, la ley prevé que las campafias institucionales de publicidad y
comunicacion se desarrollen exclusivamente cuando concurran razones de interés
publico y en el ejercicio de competencias propias; cuando vayan a contribuir al fomento
de la igualdad entre hombres y mujeres y al respeto a la diversidad social y cultural
presente en la sociedad; o cuando se ajusten a las exigencias derivadas de los
principios de interés general, lealtad institucional, compromiso, veracidad,
transparencia, eficacia, responsabilidad, eficiencia y austeridad en el gasto. A su vez, y
como aspecto esencial, se promueve la accesibilidad para las personas con
discapacidad y se otorga preferencia a los soportes mas respetuosos con el medio

ambiente.
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De acuerdo con lo expuesto, en el Plan se detallan los objetivos de interés publico
que cumplen las campanfas propuestas, quedando estas enmarcadas en uno o mas de

los objetivos legales relacionados en el articulo 2 LCPI, a saber:

“a) Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la libertad, la
convivencia, la igualdad y la solidaridad.

b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de los servicios,
las actividades y los programas de los que pueda hacer uso.

¢) Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la ciudadania con relacion
a bienes o servicios publicos de caracter educativo, cultural, social, sanitario, de
fomento del empleo y otros de naturaleza equivalente.

d) Difundir informacién sobre los derechos y deberes de la ciudadania y los
servicios, actividades y programas de los que se puede beneficiar.

e) Anunciar medidas de prevencién de riesgos, de orden o seguridad publica o
de evitacion o reparacion de dafios que afecten a las personas, su salud o sus bienes,
y al medio natural.

f) Anunciar medidas en caso de situaciones de emergencia o catastrofe, asi
como las acciones a llevar a cabo por las personas afectadas para su proteccion.

g) Difundir los procesos electorales y fomentar el ejercicio del derecho al voto.

h) Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad
0 repercusién social, aconsejan su conocimiento general.

i) Difundir ofertas de empleo publico.

j) Difundir actitudes civicas en beneficio de la colectividad y los valores de
convivencia y solidaridad entre los ciudadanos y ciudadanas.

k) Contribuir a la difusién y mejora de la Region de Murcia y de su patrimonio
historico y cultural.

[) La promocion de los propios valores, imagen o sefias de identidad del territorio
o la poblacién de la administracion anunciante.

m) Apoyar a los sectores econémicos regionales, mediante la promocion de la
comercializacion de productos regionales, especialmente en el exterior de la Region de

Murcia, y de acciones que impulsen a nuestra Comunidad como destino turistico”.

Durante el ejercicio 2021 los objetivos méas fomentados por las distintas campafias

publicitarias son:
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- En primer y segundo lugar, informar a los ciudadanos de sus derechos y
deberes, asi como de los servicios, actividades y programas de los que se
pueden beneficiar y hacer uso, apartados d) y b) del articulo 2.

- Entercer lugar, el objetivo de promover valores y conductas que consoliden la
democracia, la libertad, la convivencia y la igualdad y solidaridad que

corresponde al apartado a) del articulo 2.

Debe subrayarse que el objetivo de la comunicacién descrito para las distintas
las campafas es coherente con la actividad y funcién que corresponde a las entidades

proponentes desde su competencia material.

Por otro lado, no se observa que las fichas de las campafas incluidas en el anexo
del Plan incurran en ninguna de las prohibiciones del articulo 4 de la Ley estatal
39/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacién Institucional, de caracter
bésico, ni del articulo 10 de la ley regional. Asi, el referido articulo basico prohibe
expresamente las campafias institucionales que tengan como finalidad destacar los
logros de gestion o los objetivos alcanzados por los sujetos que las impulsan; que
manifiestamente menoscaben, obstaculicen o perturben las politicas publicas o
cualquier actuacion legitimamente realizada por otro poder publico en el ejercicio de
sus competencias; que incluyan mensajes discriminatorios, sexistas o contrarios a los
principios, valores y derechos constitucionales, y que inciten, de forma directa o
indirecta, a la violencia o a comportamientos contrarios al ordenamiento juridico. A su
vez, los mensajes o la presentacion de las campafas de publicidad institucional no
podran inducir a confusion con los simbolos, ideas, expresiones, disefios 0 imagenes
empleados por cualquier formacion politica u organizacién social; e, igualmente, no se
podran difundir campafias que no se identifiquen claramente como tales y que no

incluyan la mencién expresa de la Administracion o entidad promotora o contratante.

A fin de garantizar el principio de transparencia, el Plan y sus modificaciones, si
las hubiera, se han de publicar en el Portal de Transparencia de la Comunidad

Auténoma de la Regién de Murcia.
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También se publicara en dicho Portal el informe anual de evaluacion que se realice
del Plan, de acuerdo a los articulos 12.6 y 13.3 LCPI. El informe ha de detallar todas
las campafias institucionales desarrolladas, su importe, los criterios de adjudicacién
utilizados, los adjudicatarios de los contratos, los objetivos perseguidos por las
campanfas, los planes de medios, las partidas de gasto vinculadas a la ejecucion de la
actividad publicitaria (especificando expresamente el peso inversor por departamento)
y los datos disponibles en relacion con la efectividad de las campafias.

Asimismo, habida cuenta el caracter informador y planificador del Plan, este
informe debiera reflejar también las variaciones que experimenten las campafas

respecto a lo planificado.

i
i

El informe anual, que ha de ser elaborado por el Consejo de Publicidad y
Comunicacién Institucional durante el primer trimestre del 2021, ha de ser aprobado por
Consejo de Gobierno y remitido posteriormente a la Comision de Asuntos Generales e

Institucionales y de la Union Europea de la Asamblea Regional para su conocimiento.

Ademas de la elaboracién del informe anual, la ley establece la obligacion legal
de informar trimestralmente a la citada Comisién acerca de aquellas maodificaciones del
Plan que impliquen incorporar campafias no previstas en éste. De acuerdo con la ley

esas modificaciones deben de ser excepcionales.

ps://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del codigo seguro de verificacion (CSV]

El procedimiento a seguir para las modificaciones, implica que el 6rgano o entidad

gue la promueva lo comunique, con caracter previo, a la consejeria competente en
materia de comunicacion, como departamento encargado de coordinar la ejecucion del
Plan. A su vez, dicha Consejeria ha de trasladar la propuesta al Consejo de Publicidad
y Comunicacion Institucional, quien debera valorar si procede o no su inclusion en el
Plan y en consonancia proponer su aprobacion. Dado que la aprobacion del Plan se
efectia por Acuerdo de Consejo de Gobierno la propuesta de modificaciéon debera

someterse igualmente a dicho 6rgano.

Las propuestas de modificaciones aprobadas deberian quedar incluidas en el

Plan como anexos.
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QUINTA.- Competencia.

De acuerdo con el articulo 11 de la LCPI, que ha creado el Consejo de Publicidad
y Comunicacion Institucional de la Regién de Murcia como 6rgano colegiado adscrito a
la Consejeria competente en materia de comunicacion institucional, al Consejo le
corresponde, entre otras funciones, la elaboracion de los planes anuales de
comunicacion y publicidad institucional de la Comunidad Auténoma de la Regién de
Murcia, que posteriormente han de ser aprobados por el Consejo de Gobierno.

El Decreto del Presidente numero 34/2021, de 3 de abril, de Reorganizacion de la

Administracién Regional, modificado por Decreto de la Presidencia n® 47/2021, de 9 de
abril, ha variado la denominacion y las competencias de distintas Consejerias,
efectuando una nueva distribucion competencial entre los Departamentos de la
Administracion Regional afectados. Asi corresponde a la Consejeria de Presidencia,
Turismo y Deportes ejercer “...las competencias de coordinacion y asesoramiento en
materia de comunicacioén institucional, incluida la presencia digital y el desarrollo de
buenas practicas de comunicacion digital a través de las redes sociales y otros medios
tecnolégicos de la Administracién Regional. Igualmente, ejercera las competencias en
materia de publicidad institucional articulada mediante los contratos de publicidad, de
difusion publicitaria, y de creacién publicitaria de la Administracion General de la
Comunidad Auténoma de la Region de Murcia asi como la coordinacion, autorizacion y
supervision de la misma en los organismos publicos vinculados o dependientes de

aquélla asi como cualesquiera otras que le asigne la legislacion vigente”.

De conformidad con el Decreto n° 43/2021, de 9 de abril, por el que se establecen

los Organos Directivos de la Consejeria de Presidencia, Turismo y Deportes “la
Direccion General de Comunicacion Institucional asume las competencias de
coordinacion y asesoramiento en materia de comunicacion e imagen institucional,
incluida la presencia digital y el desarrollo de buenas practicas de comunicacion digital

a través de las redes sociales y otros medios tecnoldgicos de la Administracion

10
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Regional. Igualmente, ejercera las competencias en materia de publicidad institucional
articulada mediante los contratos de publicidad, de difusion publicitaria, y de creacion
publicitaria de la Administracion General de la Comunidad Auténoma de la Regién de
Murcia asi como la coordinacion, autorizacion y supervision de la misma en los
organismos publicos vinculados o dependientes de aquélla asi como cualesquiera otras

que le asigne la legislacion vigente”.

Asi pues, vistos los preceptos citados corresponde al Consejero de Presidencia,
Turismo y Deportes elevar la propuesta de aprobacion del Plan al Consejo de Gobierno.

Por ultimo, el articulo 22.13 de la Ley 6/2004, de 28 de diciembre, del Presidente
y del Consejo de Gobierno de la Regién de Murcia, atribuye al Consejo de Gobierno la
competencia para aprobar los planes de caracter vinculante para todos los 6rganos de

la Administracion regional y de sus organismos publicos.

En consecuencia, de acuerdo con lo expuesto, procede informar favorablemente

el Plan anual de comunicacién y publicidad Institucional 2021.

Documento fechado y firmado electr6nicamente al margen

Ve Be

EL VICESECRETARIO ASESORA JURIDICA

11
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Region de Murcia

Consejeria de Presidencia,

JUAN ANTONIO LORCA SANCHEZ, ACTUANDO COMO SECRETARIO DEL CONSEJO DE
PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL DE LA COMUNIDAD AUTONOMA DE
LA REGION DE MURCIA,

CERTIFICA: Que el dia 27 de julio de 2021 se reunié el Consejo de Publicidad y
Comunicacién de la Regién de Murcia, con el objeto, entre otros, de proceder al estudio del
“Plan de Publicidad y Comunicacion Institucional” para el afio 2021, cuya elaboraciéon le
corresponde a este Consejo de conformidad con el articulo 12 de la Ley 13/2018, de 29 de
noviembre, de Comunicacion y Publicidad Institucional de la Comunidad Auténoma de la
Region de Murcia, con las propuestas de todas las Consejerias y entes del sector publico
regional, de acuerdo con los objetivos y prioridades por ellos fijados en el ejercicio de las
politicas publicas que les son propias.

Estudiado el texto por el Presidente y todos los miembros del érgano colegiado, se cerré su
redaccién definitiva, manifestando los presentes su conformidad al respecto, y se acordé
proponer su aprobacién al Consejo de Gobierno.

Y, para que conste y a los efectos oportunos, firmo la presente (fechado y firmado digitalmente al
margen).
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PRESENTACION

La sociedad en general y por supuesto la Administracion Regional, esta en estos momentos
profundamente influenciada en su quehacer diario por la situacion de emergencia pandémica
en la que nos encontramos. El Plan de Comunicacion y Publicidad Institucional, documento
que contiene las lineas maestras de las acciones que en materia de comunicacién publicitaria
tiene previsto realizar la Comunidad Auténoma y que se confecciona en cumplimiento de lo
emanado por la ley autondmica que regula estas acciones institucionales desde finales del afio
2018, no podia ser menos.

Este Plan anual de Comunicacion y Publicidad Institucional de la Comunidad Autonoma de la
Regién de Murcia para el presente afio 2021, incluye tanto las campafias previstas desde las
diferentes Consejerias que conforman la Administracion Publica de nuestra region como las
propuestas por los diferentes entes y organismos que dependen de ellas.

Un documento que, como se indicaba al inicio, esta clara y profundamente influenciado por la
situacién actual y que ha condicionado su redaccion hasta el punto de dirigir la accién
publicitaria con dos objetivos principales perfectamente definidos: en primer lugar la difusion
de todas y cada una de las medidas establecidas por las autoridades sanitarias para luchar
contra la expansion de la enfermedad COVID-19 provocada por el virus SARS-CoV-2; y por
otro lado, emprender y desarrollar distintas campafas de publicidad con las que potenciar las
posibilidades empresariales con las que cuenta la Regién de Murcia para que de esa forma se
ayude a acelerar la reactivacién de la economia regional.

Igualmente se puede asegurar que, con este Plan de Comunicacion y Publicidad Institucional,
tanto la accion comunicativa como la planificacion publicitaria siguen fielmente lo establecido
por la legislacion autonémica. Todas las campafas previstas responden a razones de interés
publico y se ajustan a las exigencias derivadas de los principios basicos de lealtad institucional,
compromiso, veracidad, transparencia, eficacia y austeridad en el gasto.

Con esta accion el Gobierno Regional materializa la intencion manifestada en tantas ocasiones
de hacer de la transparencia, la cercania y la eficacia una bandera que defina la labor publica
desarrollada por la Administracion Regional y con la que todos los habitantes de la Region de
Murcia puedan sentirse identificados.

Marcos Ortuio Soto

Consejero de Presidencia, Turismo y Deportes
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I. INTRODUCCION

La importancia adquirida por la comunicacion institucional aconsejé
que en el primer Plan de Gobierno Abierto de la Region de Murcia,
aprobado por Acuerdo de Consejo de Gobierno el 9 de mayo de
2018, se incluyera, entre las medidas dirigidas a fortalecer la
transparencia, la mejora de la comunicacién institucional, y mas en
concreto, se proponia la ordenacién y racionalizacion de las
campafas de publicidad institucional mediante planes anuales de
publicidad y comunicacion institucional.

Asi, la Ley 13/2018, de 29 de noviembre, de Comunicacion y
Publicidad Institucional de la Comunidad Autonoma de la Region de
Murcia, en su articulo 12 impone legalmente a la administracion la
obligacion de elaborar un Plan Anual de Comunicacion y Publicidad
Institucional en el que se incluyan todas las campafas de
comunicacién y publicidad institucional que se prevea desarrollar
por nuestra Administracién Publica en un concreto ejercicio, en este
caso durante el ailo 2021. Se sigue por tanto la linea ya emprendida
por el gobierno regional en afios anteriores en los que se elaboraron
sus correspondientes Planes de Comunicacion y Publicidad
Institucional.

La elaboracion de este Plan corresponde al Consejo de Publicidad y
Comunicacion Institucional de la Region de Murcia, 6rgano
colegiado creado por la referida Ley 13/2018, de 29 de noviembre,
para la planificacion, asistencia técnica, evaluacion y coordinacién
de las actividades de publicidad y de comunicacion de la
Administracion Publica de la Comunidad Auténoma de la Region de
Murcia.

La presente planificacion trata de garantizar la utilidad publica de la
informacion que se facilita sobre comunicacion y publicidad
institucional, al circunscribirla al estricto servicio de las necesidades
e intereses de los ciudadanos, asegurar la maxima eficacia y
aprovechamiento de los recursos publicos, asi como de fortalecer la
transparencia en comunicacion institucional como principio propio
del buen gobierno. De ahi que sea preceptiva la publicacion del Plan

Una de las medidas
dirigidas a fortalecer la
transparencia es la
ordenacion y
racionalizacion de las
campanas de publicidad
institucional.

El Consejo de Gobierno
aprobara anualmente un
Plan de Comunicacion y
Publicidad Institucional en
el que se incluyan todas las
campanas que se prevea
desarrollar por la
Administracion Publica
regional.

£l Consejo de Publicidad y
Comunicacion Institucional
de la Region de Murcia es
el érgano encargado de la
elaboracion del Plan anual.

£l Plan trata de garantizar la
utilidad publica de la
publicidad institucional,
asegurar la maxima eficacia
y aprovechamiento de los
recursos publicos y
fortalecer la transparencia
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y de su control “ex post”, reflejado en el Informe de evaluacién anual,
en el Portal de la Transparencia de la Comunidad Auténoma de la
Region de Murcia.

El Plan ha sido elaborado con las propuestas de todas las Consejerias
y organismos publicos, de acuerdo con los objetivos y prioridades
por ellos fijados en el ejercicio de las politicas publicas que les son
propias, e incluye, por tanto, todas las campafas de publicidad
institucional que la Administracién Publica de la Comunidad
Autonoma de la Region de Murcia pretende desarrollar durante el

gjercicio 2021.

Ademas, y aunque la ley solo exige la inclusion de las campafias a
llevar a cabo por los entes y organismos integrados en dicha
Administracion Publica, en atencién al &mbito de aplicacién de dicha
ley que se extiende, entre otras, a todas las entidades integrantes del
sector publico de la CARM, se considera de interés incorporar en el
Plan también aquellas campafias de publicidad institucional que el
resto de dicho sector publico realice, exceptuando aquellas que
tengan un caracter industrial, comercial o mercantil.

El Plan cumple una finalidad puramente informativa y planificadora,
siendo los contratos de creatividad y difusion los que concretan, con
exactitud, los términos de ejecucion de las campafias.

Otra caracteristica del Plan es que no es un instrumento totalmente
rigido, toda vez que la ley posibilita que puedan celebrarse campafas
institucionales de publicidad y de comunicacién no previstas en
aquel, si bien con caracter excepcional, y observando determinados
tramites que implican la valoracion de la nueva propuesta de la
campafa de publicidad por el Consejo de Publicidad y Comunicacion
Institucional, a efectos de su inclusion en el Plan y de proponer su
aprobacion al Consejo de Gobierno.

II. EL REGIMEN JURIDICO

La Ley 13/2018, de 29 de noviembre, de Comunicacién y Publicidad

El Plan se ha elaborado con
las propuestas de todas las
Conseferias y entes del
sector publico regional, e
incluye tanto las campanas
de publicidad institucional
de la Administracion Publica
como del resto del sector
publico regional.

El plan cumple una finalidad
puramente informativa y
planificadora y es un
instrumento flexible al que
se pueden incorporar nuevas
campanas de interés publico
que resulten necesarias.
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institucional de la Comunidad Auténoma de la Region establece los
parametros dentro de los cuales se han de mover las campafas de
publicidad institucional. Asi, establece los principios generales que
deben respetar, los objetivos de interés publico que han de cumplir,
los criterios a los que debe someterse su contratacion y las
prohibiciones en las que no pueden incurrir.

Sin animo exhaustivo, a titulo de ejemplo y en relacién con los
principios generales que deben observarse, la ley prevé que las
campafas institucionales de publicidad y comunicacion se
desarrollen exclusivamente cuando concurran razones de interés
publico y en el ejercicio de competencias que le sean propias;
cuando vayan a contribuir al fomento de la igualdad entre hombres
y mujeres y al respeto a la diversidad social y cultural presente en la
sociedad; o cuando se ajusten a las exigencias derivadas de los
principios de interés general, lealtad institucional, compromiso,
veracidad, transparencia, eficacia, responsabilidad, eficiencia y
austeridad en el gasto. A su vez, y como aspecto esencial, se
promueve la accesibilidad para las personas con discapacidad y se
otorga preferencia a los medios mas respetuosos con el medio

ambiente.

Las campafias de publicidad institucional se han de desarrollar en el
marco de alguno de los objetivos de interés publico que de manera
explicita enumera el articulo 2 de la ley, y que dada su importancia
abordaremos con detalle mas adelante.

Las prohibiciones en comunicacion institucional se concretan en el
articulo 10 en el que se prohiben expresamente las campafias
institucionales que tengan como finalidad destacar los logros de
gestién o los objetivos alcanzados por los sujetos que las impulsan;
que manifiestamente menoscaben, obstaculicen o perturben las
politicas publicas o cualquier actuacién legitimamente realizada por
otro poder publico en el ejercicio de sus competencias; que incluyan
mensajes discriminatorios, sexistas o contrarios a los principios,
valores y derechos constitucionales, y que inciten, de forma directa
o indirecta, a la violencia o a comportamientos contrarios al

Las campanas de publicidad
Institucional deben respetar
una serie de parametros
legales para ser promovidas
o contratadas.

Las campanias de publicidad
Institucional han de
desarrollarse cuando
concurran razones de
interés publico y deben
estar al servicio de las
necesidades e intereses de
los ciudadanos, facilitando
el gjercicio de sus derechos
¥ promoviendo el
cumplimiento de sus
deberes.

Los objetivos que deben
cumplir las camparias de
publicidad institucional se
enumeran en el articulo 2
de la Ley.

Se prohiben las campanas
de publicidad institucional
que, entre otros,
destaquen los logros de
gestion, que incluyan
mensajes discriminatorios,
sexistas o contrarfos a los
principios, valores y
derechos constitucionales, y
que inciten a la violencia o
a comportamientos
contrarios al ordenamiento
Juridico.
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ordenamiento juridico. Ademas, se censuran los mensajes o la
presentaciéon de las campafas institucionales de publicidad que
puedan inducir a confusion con los simbolos, ideas, expresiones,
disefios o imagenes empleados por cualquier formacién politica u
organizacion social, y exige que las campafas de publicidad
institucional se identifiquen claramente como tales y que a tal efecto
incluyan la mencion expresa de la Administracion o entidad
promotora o contratante.

Si bien a lo largo de 2021 no se tiene prevista la celebracién de
ninguna convocatoria electoral, el articulo 9 de la ley fija el que
durante los periodos electorales no se podran realizar campanas,
salvo las previstas en la legislacion al respecto, asi como aquellas
que resulten imprescindibles para la salvaguarda del interés publico
o para el desarrollo correcto de los servicios publicos.

Por Ultimo, el capitulo V de la ley regional establece garantias
concretas para asegurar que las campafas institucionales de
publicidad y de comunicacién sean efectivamente utiles a los
ciudadanos y no al gobierno que las promueve, articulando a estos
efectos un procedimiento administrativo de caracter especial y
sumario que permite a los ciudadanos solicitar la cesacién o la
rectificacion de las campafas contrarias a las previsiones legales
contenidas en los articulos 2, 4, 5, 7y 10 de la ley.

En otro orden de cosas, el Plan se somete al principio de
transparencia y, en consecuencia, debe publicarse en el Portal de
Transparencia de la Comunidad Auténoma de la Region de Murcia.
También se publicara en dicho portal el informe de evaluacion anual
que sobre el presente Plan se realice en 2022.

III. CONTENIDO DEL PLAN

La prevision para este aflo 2021 es la realizacion de un total de 79
campanas publicitarias a propuesta de las Consejerias y entes del
sector publico regional atendiendo siempre a los principales
objetivos del ejercicio y a los hitos mas relevantes previstos para

En periodo electoral, las
campanas de publicidad
Institucional se restringen a
los minimos legalmente
establecidos.

Los ciudadanos y las
personas juridicas pueden
solicitar la cesacion
inmediata o la rectificacion

de las campanas ilegales.

£l Plan y su informe anual
se publican en el Portal de
Transparencia de /la Region
de Murcia.
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este ano.

El Plan se acompafa de un Anexo con las fichas de cada una de las
campaias en las que se detallan, conforme a las exigencias del
articulo 12 de la ley regional, los siguientes aspectos: el objetivo y
finalidad de la campafa, el periodo de ejecucion, los canales de
comunicacién que se pretenden utilizar, la zona de influencia, el
publico objetivo de la campafia y las medidas de accesibilidad.

El coste estimado en el caso de las campafas de la Administracion
General se toma en su conjunto, si bien, aquellas a cargo del resto
del sector publico incluyen, en cada una de sus fichas, el

presupuesto previsto para cada accion.

No obstante, tanto el Instituto de Turismo de la Region de Murcia
(ITREM) como el Instituto de Fomento (INFO), dado que realizan a
lo largo del afio multiples campafas, a efectos de este Plan se
contabiliza una campafia por ente, sin desagregar y con un coste
Unico total.

Es importante anotar que el Plan solo incluye las campaias de
publicidad institucional que se tenga previsto realizar a lo largo del
aflo 2021, ya que no todo el contenido de la comunicacion
institucional es planificable. Ejemplo claro en este sentido son los
patrocinios, por su dificultad en prever aquellos que se van a
desarrollar. Por este motivo el Plan no incluye ninguna actividad de
este tipo, si bien, dado que los patrocinios también forman parte de
la publicidad institucional, los que se realicen a lo largo del afio seran
incluidos en los distintos informes que se remitan a la Asamblea
Regional asi como publicados en el Portal de Transparencia, todo
ello en cumplimiento de la Ley de Comunicacion y Publicidad
Institucional regional.

El numero total de
campanas previstas para
20217 es de 79, todas ellas a
propuesta de las
consejeriasy entes del
sector publico y recogidas
en el Anexo | con una ficha
por campafa que incluye los
principales datos de interés.

El coste de las campaias en
el caso de la Administracion
General viene con una
estimacion total para todas
ellas. El resto del sector
publico realiza una

estimacion por accion,
excepto en el caso el ITREM
y el INFO que contabilizan
una campana sin desagregar
y con un coste unico.

Por su cardcter dificilmente
previsible, los patrocinios no
se incluyen en el plan si bien
se informa de ellos a través
del Portal de la
Transparencia y en el
informe que se remite a la
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IV. EJES DEL PLAN

El Plan se estructura en diez ejes por materias con el objetivo de distribuir el presupuesto de
publicidad y comunicacién institucional de forma ordenada, equitativa, y atendiendo siempre a los
principales objetivos del ejercicio y de los hitos mas relevantes previstos para este afo.

Los ejes por materias en este plan para 2021 son las siguientes:

Eje 1. Empleo y Economia

Eje 2. Salud

Eje 3. Educacion y Juventud

Eje 4. Tecnologia e Investigacion

Eje 5. Infraestructuras y Seguridad

Eje 6. Politicas Sociales

Eje 7. Agua y Agricultura

Eje 8. Medio Ambiente

Eje 9. Participacion Ciudadana y Fechas Conmemorativas
Eje 10. Cultura y Turismo

En cuanto a la distribucion de las campafias por ejes, tal y como se puede ver en el grafico a
continuacion, los que cuentan con un mayor numero de ellas son el Eje 6. Politicas Sociales
con 17 campafas y el Eje 1. Empleo y Economia con 15. Le siguen el, el Eje 2. Salud con 10
y el Eje 5. Infraestructuras y Seguridad con 8 campafas. El resto de ejes oscilan entre 4y 6

campafas cada uno.

Grafico 1. Nimero de campaiias por Ejes

Empleo y Economia

Salud

Educacion y Juventud
Tecnologia e investigacion
Infraestructuras y Seguridad
Politicas Sociales

Agua y agricultura

Medio ambiente

Participacion ciudadana y fechas...

Cultura y turismo
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Grafico 2. Porcentaje de nimero de campaias por Ejes

Cultura y turismo

8% Participacion ciudadanay
0

Empleoy Economia fechas conmemorativas

19% N / 5%
Medio ambiente
— 6%
~__Aguay agricultura
salud 5%

13%

Politicas Sociales
21%

Educaciény
Juventud
5%

Tecnologia e investigaciég/

8% Infraestructuras y Seguridad
10%

En lo referente al periodo de ejecucion de las campanias, 5 de ellas se realizaran de forma anual,
es decir que, o bien podran tener diversas oleadas a lo largo del afio, o se realizaran con una cierta
presencia continuada a lo largo de varios meses, abarcando mas de dos cuatrimestres.

Las 74 restantes esta previsto realizarlas exclusivamente en un cuatrimestre o a lo largo de dos de
ellos, de ahi que la suma total del grafico siguiente sea mayor al nUmero de campafias previsto.

Grafico 3. Periodo de ejecucion de las campaias

52
28
- —

ler Cuatrimestre 22 Cuatrimestre 3er Cuatrimestre Anuales
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V. OBJETIVOS DE INTERES PUBLICO DE LAS CAMPANAS

Las campafas de publicidad institucional incluidas en el Plan pueden cumplir con uno o varios de
los objetivos de interés publico que de modo explicito recoge el articulo 2 de la ley. A continuacion
se citan dichos objetivos de interés publico, de acuerdo con la ordenacion del abecedario que
establece la ley, y dentro de cada uno de ellos se relacionan las campafas de publicidad incluidas
en el Plan que cumplen cada objetivo como principal:

a) Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la libertad, la convivencia,
la igualdad y la solidaridad:

= FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL

= STEAM INTEGRA DIGITAL

» VIOLENCIA DE GENERO

b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de los servicios, las
actividades y los programas de los que pueda hacer uso:

= HAZLO FACIL

= PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO DE LOS PRINCIPALES TRIBUTOS PERIODICOS Y
FOMENTO DE LA DOMICILIACION ATRM

= CENTROS DEPORTIVOS SALUDABLES
= PORTAL DEL PACIENTE

=  PROMOCION DEL PREAR

= BACHILLERATOS A LA CARTA

= PAECARM

= CURSOS DE FORMACION ON LINE

= MEJORA DE LA EMPLEABILIDAD PARA PERSONAS EN SITUACION DE EXCLUSION
SOCIAL

= BUENAS PRACTICAS EMPRESARIALES

= CONSUMO RESPONSABLE EN EL HOGAR

= CONSUMO SOSTENIBLE EN EL SECTOR EMPRESARIAL

= GESTION DE RESIDUOS

= FOMENTO DE LA PARTICIPACION JUVENIL EN LOS ASUNTOS PUBLICOS
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c) Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la ciudadania con relacion a bienes o
servicios publicos de caracter educativo, cultural, social, sanitario, de fomento del empleo
y otros de naturaleza equivalente:

=  PROMOCION DE LA IGUALDAD Y LA DIVERSIDAD EN LOS JOVENES
* Y YO QUE HAGO

= FOMENTO DE LA LECTURA

=  PROMOCION II FESTIVAL ESTREN-ARTE

d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la ciudadania y los servicios,
actividades y programas de los que se puede beneficiar:

= LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL
= PROMOCION DE ACTUACIONES CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL

=  AYUDAS AUTONOMOS

=  WEB AUTONOMOS

=  WEB ECONOMIA SOCIAL

= ESTRATEGIA POR EL EMPLEO DE CALIDAD 2021-2024

= AYUDAS PARA LA REACTIVACION DEL EMPLEO

=  CONVOCATORIAS, PROYECTOS Y SERVICIOS DEL INSTITUTO DE FOMENTO (INFO)
* MUJER RURAL

= DIFUSION DE LA FINANCIACION EUROPEA DE LOS PROGRAMAS OPERATIVOS
FEDER Y FSE EN LA REGION DE MURCIA

=  FORMACION PROFESIONAL, FORMACION DE FUTURO

= ATENDIENDO A LA DIVERSIDAD

= REPLAY

= TU SEDE ELECTRONICA MAS FACIL

=  NUEVO MAPA DE MOVILIDAD COTIDIANA

= MODELO DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA SOSTENIBLE
= AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR EN LAS CRISIS DEL CORONAVIRUS
= SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA SEXUAL

= DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO LGTB

= PLAN CORRESPONSABLES

= EL SISTEMA PUBLICO DE SERVICIOS SOCIALES
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DIFUSION DEL NUEVO CONTRATO SAD REGIONAL PARA PERSONAS MAYORES
DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES
ACTUACIONES CONTRA LA SOLEDAD NO DESEADA EN LAS PERSONAS MAYORES

PROGRAMA ESCOLAR CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS DE LA REGION DE
MURCIA

DIFUSION Y PROMOCION DE LA TRANSPARENCIA

e) Anunciar medidas de prevencion de riesgos, de orden o seguridad publica o de evitacion

o reparacion de danos que afecten a las personas, su salud o sus bienes, y al medio natural:

CONCIENCIACION COVID-19

VACUNACION CONTRA LA GRIPE

PREVENCION DE RIESGOS LABORALES

CONTRA EL TABACO

ERRADICACION DEL MOSQUITO TIGRE

LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES
MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE TERREMOTOS
PREVENCION DE ACCIDENTES EN EL HOGAR DURANTE EL INVIERNO
PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE INUNDACIONES
PLAN COPLA Y PLAN INFOMUR

PREVENCION Y CONCIENCIACION DEL CONTAGIO COVID-19 ENTRE LA JUVENTUD DE
LA REGION DE MURCIA

j) Difundir actitudes civicas en beneficio de la colectividad y los valores de convivencia y
solidaridad entre los ciudadanos y ciudadanas:

PREMIOS RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA
SUMA'Y SIGUE

CAPTACION DE VOLUNTARIOS DE PROTECCION CIVIL
NO LE DEJES SOLO

QUIERO ACOGERTE

POR UNA SOCIEDAD INCLUSIVA'Y TOLERANTE
QUIERO CUIDARTE
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= DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD

= DIFUSION DE ACTUACIONES DE LA COOPERACION MURCIANA PARA LUCHAR
CONTRA LOS EFECTOS DE LA COVID EN EL MUNDO

= DIFUSION Y PROMOCION DE LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE
(ODS)

k) Contribuir a la difusion y mejora de la Region de Murcia y de su patrimonio histérico y
cultural:

» ARTESANIA KILOMETRO CERO
= DIA DE LA REGION
» REGION DE MURCIA: PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD

I) La promocion de los propios valores, imagen o seihas de identidad del territorio o la
poblacion de la administraciéon anunciante:

= LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA EN EL MEDIO
RURAL

= RECUPERANDO NUESTRO LEGADO

m) Apoyar a los sectores econdmicos regionales, mediante la promocion de la
comercializacion de productos regionales, especialmente en el exterior de la Region de
Murcia, y de acciones que impulsen a nuestra Comunidad como destino turistico:

=  PROMOCION DEL PIMIENTO DE LA REGION DE MURCIA

= PROMOCION DEL CONEJO DE LA REGION DE MURCIA

=  PROMOCION DE LA FRUTA DE HUESO DE LA REGION DE MURCIA

= REGION DE MURCIA, CAPITAL MUNDIAL DE LOS DEPORTES AGUA 2023
=  PROMOCION TURISTICA 2021

En conclusién, en cuanto a nUmero de campafas, los tres objetivos de interés publico mas
buscados por las campafas de publicidad institucional para el afio 2021 son:

e En primer lugar el objetivo d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la
ciudadania y los servicios, actividades y programas de los que se puede beneficiar con 26
campaiias.
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e En segundo lugar estaria el objetivo de b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus
obligaciones y de los servicios, las actividades y los programas de los que pueda hacer uso
con 14 campainas. .

e En tercer lugar, con 12 campaiias, el objetivo e) Anunciar medidas de prevencion de
riesgos, de orden o seguridad publica o de evitacion o reparacion de dafios que afecten a
las personas, su salud o sus bienes, y al medio natural.

Grafico 4. Niumero de campaiias por objetivos

a) Promover valores y conductas que consoliden la
democracia, la libertad, la convivencia, la igualdad y...

b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus
obligaciones y de los servicios, las actividades y los...

c) Fomentar actitudes y comportamientos civicos en
la ciudadania con relacion a bienes o servicios...

d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes
de la ciudadania y los servicios, actividades y...

e) Anunciar medidas de prevencion de riesgos, de
orden o seguridad publica o de evitacién o...

f) Anunciar Medidas en caso de emergencia o
catastrofe ...

g) Difundir los procesos electorales

h) Difundir el contenido de aquellas disposiciones
juridicas que, por su novedad o repercusion social,...

i) Difundir ofertas de empleo publico.

j) Difundir actitudes civicas en beneficio de la
colectividad y los valores de convivencia y...

k) Contribuir a la difusion y mejora de la Region de
Murcia y de su patrimonio histérico y cultural.

1) La promocion de los propios valores, imagen o
sefias de identidad del territorio o la poblacién de la...

m) Apoyar a los sectores econdmicos regionales,
mediante la promocion de la comercializacion de...
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a)

d)

e)

9)

h)

)

k)

m)

Tabla 1. Numeros y porcentajes de campaias por objetivos de interés publico.

Objetivo

Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la
libertad, la convivencia, la igualdad y la solidaridad.

Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de los
servicios, las actividades y los programas de los que pueda hacer
uso.

Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la ciudadania con
relacién a bienes o servicios publicos de caracter educativo, cultural,
social, sanitario, de fomento del empleo y otros de naturaleza
equivalente.

Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la ciudadania
y los servicios, actividades y programas de los que se puede
beneficiar.

Anunciar medidas de prevencién de riesgos, de orden o seguridad
publica o de evitacién o reparacion de dafios que afecten a las
personas, su salud o sus bienes, y al medio natural.

Anunciar medidas en caso de emergencia o catastrofe...
Difundir los procesos electorales

Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su
novedad o repercusién social, aconsejan su conocimiento general.

Difundir ofertas de empleo publico.

Difundir actitudes civicas en beneficio de la colectividad y los valores
de convivencia y solidaridad entre los ciudadanos y ciudadanas.

Contribuir a la difusion y mejora de la Region de Murcia y de su
patrimonio histérico y cultural.

La promocion de los propios valores, imagen o sefias de identidad
del territorio o la poblacién de la administracién anunciante.

Apoyar a los sectores econdmicos regionales, mediante la
promocion de la comercializaciéon de productos regionales,
especialmente en el exterior de la Regién de Murcia, y de acciones
que impulsen a nuestra Comunidad como destino turistico.

Campafas

14

26

12

10

-

4%

18 %
5%

33 %

15 %

13 %
4%

3%

6 %
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Grafico 5. Objetivos legales representados porcentualmente
a) 4% m) 6%

b) 18%

i) 13%

c) 5%

e) 15%

d) 33%

a) Promover valores y conductas que consoliden la democracia, la libertad, la convivencia, la igualdad y la solidaridad.

b) Informar a la ciudadania de sus derechos y sus obligaciones y de los servicios, las actividades y los programas de los que
pueda hacer uso.

c) Fomentar actitudes y comportamientos civicos en la ciudadania con relaciéon a bienes o servicios publicos de caracter
educativo, cultural, social, sanitario, de fomento del empleo y otros de naturaleza equivalente.

d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la ciudadania y los servicios, actividades y programas de los que se
puede beneficiar.

e) Anunciar medidas de prevencion de riesgos, de orden o seguridad publica o de evitacién o reparacion de dafios que afecten
a las personas, su salud o sus bienes, y al medio natural.

f) Anunciar medidas en caso de situaciones de emergencia o catastrofe, asi como las acciones a llevar a cabo por las personas
afectadas para su proteccion.

g) Difundir los procesos electorales y fomentar el ejercicio del derecho al voto.

h) Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad o repercusién social, aconsejan su
conocimiento general.

i) Difundir ofertas de empleo publico.

j) Difundir actitudes civicas en beneficio de la colectividad y los valores de convivencia y solidaridad entre los ciudadanos y
ciudadanas.

k) Contribuir a la difusion y mejora de la Regién de Murcia y de su patrimonio historico y cultural.

I) La promocién de los propios valores, imagen o sefias de identidad del territorio o la poblacién de la administracion
anunciante.

m) Apoyar a los sectores econdmicos regionales, mediante la promocién de la comercializacion de productos regionales,
especialmente en el exterior de la Regién de Murcia, y de acciones que impulsen a nuestra Comunidad como destino turistico.
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VI. HERRAMIENTAS DE COMUNICACION Y MEDIDAS DE ACCESIBILIDAD

De las 79 campaniias a realizar, y siendo los medios mas utilizados, en 48 de ellas se propone el
uso de radio y redes sociales. Le siguen muy de cerca los medios digitales (43 campaias) y la
television (34). A continuacion encontramos medios impresos en 29 de ellas. Minoritariamente se
utilizaran otros tales como el cine, soportes de exterior u otros.

Grafico 6. Herramientas de difusion de las campaiias.
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En cuanto a las medidas para garantizar la accesibilidad de las personas con discapacidad y segun
los medios que se vayan a utilizar, se utilizaran medidas concretas tales como la subtitulacion.

VII. AMBITO DE DIFUSION Y PUBLICO OBJETIVO DE LAS CAMPANAS

El ambito de difusion de la gran mayoria de las campafas de publicidad y comunicacion
institucional es el de toda la Regién de Murcia, excepto las que desarrolla el Instituto de Turismo
de la Region de Murcia (ITREM) que se enfocan, atendiendo a la finalidad que busca dicho ente
de promocionar turisticamente la region, a un mercado mas amplio, centrandose tanto en el
ambito regional, como el resto del territorio nacional, europeo e internacional. También la
campaia de "Regién de Murcia, Capital de los Deportes de Agua”, extiende su ambito mas alla
de las fronteras regionales.
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En cuanto al publico objetivo de las campaias, el 62% de ellas se dirigen a toda la poblacion en
general, pero hay también campafas orientadas a sectores especificos, tales como: jovenes,
desempleados, emprendedores, empresarios, familias, docentes, etc...

Grafico 7. Publico objetivo

m General Sectores especificos

En concreto, las campafas de publicidad institucional que se dirigen muy concretamente a un
sector de la poblacién especifico son las siguientes:

e Los Jovenes tienen una capital importancias en las campanas de 2021 ya que a ellos se
dirigen gran numero de ellas. En concreto serian: MEJORA DE LA EMPLEABILIDAD PARA
PERSONAS EN SITUACION DE EXCLUSION SOCIAL, FOMENTO DE LA PARTICIPACION
JUVENIL EN LOS ASUNTOS PUBLICOS, PROMOCION II FESTIVAL ESTREN-ARTE,
PROMOCION DE LA IGUALDAD Y LA DIVERSIDAD EN LOS JOVENES, FORMACION
PROFESIONAL, FORMACION DE FUTURO, PREVENCION Y CONCIENCIACION DEL
CONTAGIO COVID-19 ENTRE LA JUVENTUD DE LA REGION DE MURCIA y SUMA'Y SIGUE

¢ Almundo empresarial se dirigen las campafias de CONSUMO SOSTENIBLE EN EL SECTOR
EMPRESARIAL, CONVOCATORIAS, PROYECTOS Y SERVICIOS DEL INSTITUTO DE
FOMENTO (INFO) asi como la de BUENAS PRACTICAS EMPRESARIALES.

e También tienen como publico objetivo los Empresarios pero ampliandolo a los
Trabajadores las campafias PREVENCION DE RIESGOS LABORALES, PROMOCION DEL
PREAR, LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL, PROMOCION DE ACTUACIONES CONTRA
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LA PRECARIEDAD LABORAL y la denominada LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN
SON RIESGOS LABORALES.

e La campafa CONSUMO RESPONSABLE que esta enfocada a publico en general, pero con
especial hincapié a Asociaciones de Consumidores y Asociaciones Vecinales.

e Lacampafia de GESTION DE RESIDUOS al Personal de la Administracién Publica.

e Las denominadas AYUDAS AUTONOMOS y WEB AUTONOMOS, como su hombre indica,
van dirigidas al colectivo de Trabajadores Autonomos. También la de PREMIOS DE
RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA, pero que se amplia también al de
Empresarios.

e La dirigida a promocionar la WEB ECONOMIA SOCIAL, se dirige a las Asociaciones de
Economia Social mientras que la de FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL a Profesionales
de las Areas Sociales y TIC.

e STEAM INTEGRA DIGITA, BACHILLERATOS A LA CARTA L y PROGRAMA ESCOLAR
CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS van enfocadas a Estudiantes, Familias con nifos
o Jovenes en edad escolar asi como Docentes.

e A Familias van enfocadas las campafias QUIERO ACOGERTE y QUIERO CUIDARTE

e Los Inquilinos seran los principales receptores de la campafia AYUDAS PARA LA
PROTECCION DEL HOGAR EN LAS CRISIS DEL CORONAVIRUS

e Por Ultimo, la de DIFUSION DEL NUEVO CONTRATO SAD REGIONAL PARA PERSONAS
MAYORES tiene como publico objetivo el colectivo de la Tercera Edad.

VIII. OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

La Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible de Naciones Unidas representa el marco global de
desarrollo que se pretende para los préximos afios, y que tienen un objetivo prioritario: alcanzar
el desarrollo para todas las personas, y hacerlo de forma sostenible. A tal efecto, fija 17 objetivos
(Objetivos de Desarrollo Sostenibles, ODS) y 169 metas, que abordan las tres dimensiones del
desarrollo sostenible: social, econémica y medioambiental.

Con fecha 29 de diciembre de 2020, el Consejo de Gobierno de la Regidén de Murcia aprobo el
Plan de Accion para la implementacion de la Agenda 2030, con el caracter de ser un documento
de caracter programatico orientado a fijar las acciones a impulsar por el Gobierno Regional de
modo transitorio, dando el impulso urgente a aspectos clave para avanzar en la implementacion
de la Agenda 2030. En él se hace mencion al papel fundamental que juega la comunicacién
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institucional para formar una ciudadania comprometida con la Agenda 2030.

Asi, como novedad y a peticion de la Direccién General de Gobierno Abierto y Participacion, el
Plan de Comunicacion y Publicidad Institucional para 2021, incluye aquel o aquellos objetivos de
desarrollo sostenible que cada una de las campafas pretende alcanzar mediante su difusion.

A continuacién se citan dichos objetivos, y dentro de cada uno de ellos se relacionan las campafas
de publicidad incluidas en el Plan cuyo fin es su cumplimiento, con un maximo de dos de ellos
por campana:

ODS 1. Poner fin a la pobreza en todas sus formas en todo el mundo

= DIFUSION DE LA FINANCIACION EUROPEA DE LOS PROGRAMAS OPERATIVOS
FEDER Y FSE EN LA REGION DE MURCIA

= DIFUSION DE ACTUACIONES DE LA COOPERACION MURCIANA PARA LUCHAR
CONTRA LOS EFECTOS DE LA COVID EN EL MUNDO

= QUIERO CUIDARTE
= EL SISTEMA PUBLICO DE SERVICIOS SOCIALES
= AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR EN LAS CRISIS DEL CORONAVIRUS

ODS 2. Poner fin al hambre, lograr la seguridad alimentaria y la mejora de la nutricién
y promover la agricultura sostenible.

= PROMOCION DE LA FRUTA DE HUESO DE LA REGION DE MURCIA
= PROMOCION DEL CONEJO DE LA REGION DE MURCIA
=  PROMOCION DEL PIMIENTO DE LA REGION DE MURCIA

ODS 3. Garantizar una vida sana y promover el bienestar para todos en todas las
edades

= CONCIENCIACION COVID-19

= CENTROS DEPORTIVOS SALUDABLES

= SUMA'Y SIGUE

= PREVENCION DE RIESGOS LABORALES
=  VACUNACION CONTRA LA GRIPE

= CONTRA EL TABACO

= ERRADICACION DEL MOSQUITO TIGRE
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= PORTAL DEL PACIENTE
= LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES

= PREVENCION Y CONCIENCIACION DEL CONTAGIO COVID-19 ENTRE LA
JUVENTUD DE LA REGION DE MURCIA

= CAPTACION DE VOLUNTARIOS DE PROTECCION CIVIL

= REGION DE MURCIA, CAPITAL MUNDIAL DE LOS DEPORTES AGUA 2023
= PROMOCION II FESTIVAL ESTREN-ARTE

= REGION DE MURCIA: PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD

= RECUPERANDO NUESTRO LEGADO

= FOMENTO DE LA LECTURA

= PROGRAMA ESCOLAR CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS

=  PROMOCION DE LA IGUALDAD Y LA DIVERSIDAD EN LOS JOVENES

= ACTUACIONES CONTRA LA SOLEDAD NO DESEADA EN LAS PERSONAS MAYORES
= QUIERO CUIDARTE

= NO LE DEJES SOLO

ODS 4. Garantizar una educacion inclusiva, equitativa y de calidad y promover
oportunidades de aprendizaje durante toda la vida para todos.

= MUJER RURAL

PROMOCION DEL PREAR

= FORMACION PROFESIONAL, FORMACION DE FUTURO
= BACHILLERATOS A LA CARTA

= ATENDIENDO A LA DIVERSIDAD

= CURSOS DE FORMACION ON LINE

= FOMENTO DE LA LECTURA

= VIOLENCIA DE GENERO

= PLAN CORRESPONSABLES

= DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO LGTB

= SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA SEXUAL
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ODS 5. Lograr la igualdad entre los géneros y empoderar a todas las mujeres y niias
= LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL
= MUJER RURAL
= STEAM INTEGRA DIGITAL
= PROMOCION DE LA IGUALDAD Y LA DIVERSIDAD EN LOS JOVENES
= POR UNA SOCIEDAD INCLUSIVA Y TOLERANTE
= VIOLENCIA DE GENERO
= PLAN CORRESPONSABLES
= DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO LGTB
=  SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA SEXUAL

ODS 8. Fomentar el crecimiento econémico sostenido, inclusivo y sostenible, el
empleo pleno y productivo, y el trabajo decente para todos.

= LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL
= PROMOCION DE ACTUACIONES CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL

=  AYUDAS AUTONOMOS

= PREMIOS RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA

= WEB AUTONOMOS

= WEB ECONOMIA SOCIAL

= ESTRATEGIA POR EL EMPLEO DE CALIDAD 2021-2024

= AYUDAS PARA LA REACTIVACION DEL EMPLEO

= CONVOCATORIAS, PROYECTOS Y SERVICIOS DEL INSTITUTO DE FOMENTO (INFO)

= DIFUSION DE LA FINANCIACION EUROPEA DE LOS PROGRAMAS OPERATIVOS
FEDER Y FSE EN LA REGION DE MURCIA

= HAZLO FACIL

= PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO DE LOS PRINCIPALES TRIBUTOS PERIODICOS Y
FOMENTO DE LA DOMICILIACION ATRM

= PREVENCION DE RIESGOS LABORALES
=  PAECARM

= CURSOS DE FORMACION ON LINE

=  PROMOCION TURISTICA 2021
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MEJORA DE LA EMPLEABILIDAD PARA PERSONAS EN SITUACION DE EXCLUSION
SOCIAL

ODS 9. Desarrollar infraestructuras resilientes, promover la industrializacién

inclusiva y sostenible, y fomentar la innovacion.

AYUDAS AUTONOMOS

ARTESANIA KILOMETRO CERO

NUEVO MAPA DE MOVILIDAD COTIDIANA

MODELO DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA SOSTENIBLE

ODS 10. Reducir la desigualdad en y entre los paises

EL SISTEMA PUBLICO DE SERVICIOS SOCIALES
QUIERO ACOGERTE

ODS 11. Lograr que las ciudades y los asentamientos humanos sean inclusivos,

seguros, resilientes y sostenibles.

LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA EN EL
MEDIO RURAL

FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL

NUEVO MAPA DE MOVILIDAD COTIDIANA

MODELO DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA SOSTENIBLE
MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE TERREMOTOS
PREVENCION DE ACCIDENTES EN EL HOGAR DURANTE EL INVIERNO
MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE INUNDACIONES

ODS 12. Garantizar modalidades de consumo y produccion sostenibles.

WEB ECONOMIA SOCIAL

ARTESANIA KILOMETRO CERO

CONVOCATORIAS, PROYECTOS Y SERVICIOS DEL INSTITUTO DE FOMENTO (INFO)
GESTION DE RESIDUOS

CONSUMO SOSTENIBLE EN EL SECTOR EMPRESARIAL
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=  CONSUMO RESPONSABLE EN EL HOGAR

= BUENAS PRACTICAS EMPRESARIALES

= Y YO QUE HAGO

=  PROGRAMA ESCOLAR CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS

=  PROMOCION DE LA FRUTA DE HUESO DE LA REGION DE MURCIA
=  PROMOCION DEL CONEJO DE LA REGION DE MURCIA

=  PROMOCION DEL PIMIENTO DE LA REGION DE MURCIA

ODS 13. Adoptar medidas urgentes para combatir el cambio climatico y sus efectos.

* Y YO QUE HAGO

ODS 14. Conservar y utilizar de forma sostenible los océanos, los mares y los recursos
marinos para lograr el desarrollo sostenible.

= PLAN COPLA'Y PLAN INFOMUR

ODS 15. Gestionar sosteniblemente los bosques, luchar contra la desertificacion,
detener e invertir la degradacion de las tierras, detener la pérdida de biodiversidad.

= LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA EN EL
MEDIO RURAL

= MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE TERREMOTOS
= PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

ODS 16. Promover sociedades justas, pacificas e inclusivas.

= PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO DE LOS PRINCIPALES TRIBUTOS PERIODICOS
Y FOMENTO DE LA DOMICILIACION ATRM

= FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL

= REPLAY

= STEAM INTEGRA DIGITAL

= TU SEDE ELECTRONICA MAS FACIL

= DIA DE LA REGION

= DIFUSION Y PROMOCION DE LA TRANSPARENCIA
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FOMENTO DE LA PARTICIPACION JUVENIL EN LOS ASUNTOS PUBLICOS

DIFUSION Y PROMOCION DE LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE
(ODS)

DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD

DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES

DIFUSION DEL NUEVO CONTRATO SAD REGIONAL PARA PERSONAS MAYORES
POR UNA SOCIEDAD INCLUSIVA'Y TOLERANTE

QUIERO ACOGERTE

NO LE DEJES SOLO

AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR EN LAS CRISIS DEL CORONAVIRUS

ODS 17. Revitalizar la Alianza Mundial para el Desarrollo Sostenible.

PREMIOS RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA
DIFUSION Y PROMOCION DE LA TRANSPARENCIA
FOMENTO DE LA PARTICIPACION JUVENIL EN LOS ASUNTOS PUBLICOS

DIFUSION Y PROMOCION DE LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE
(ODS)

IX. PRESUPUESTO

La inversion en campafas de publicidad y comunicacion institucional que la Administracion

Regional tiene previsto realizar durante el ejercicio 2021 asciende a un total de 3.923.997,00 €.

En cuanto al peso de la inversion por ejes destaca en primer lugar el £je 70. Cultura y Turismo con

un presupuesto de 2.416.000€, atribuible basicamente al ITREM, y que representan el 62% de la

inversién. En segundo lugar encontramos el £je 7. Economia y Empleo con un presupuesto de

666.000 €, atribuible mas de un tercio del mismo al Instituto de Fomento, y que representa el 17%

de la inversion total. Y el tercer lugar, en cuanto al peso inversor en publicidad institucional de la

Administracion General, lo ocupa el £je 2. Salud con un presupuesto de 224.497 €, que representa

un 6% de la inversion.
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Grafico 8. Presupuesto de campaiias por Ejes
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Tabla 2. Clasificacién por ejes’

I K B

Empleo y Economia 666.000,00 € 17%
Salud 10 224.497,00 € 6%
Educacion y Juventud 4 60.000,00 € 2%
Tecnologia e investigacion 6 57.500,00 € 1%
Infraestructuras y Seguridad 8 117.000,00 € 3%
Politicas Sociales 17 183.000,00 € 5%
Agua y agricultura 4 69.000,00 € 2%
Medio ambiente 5 68.000,00 € 2%
Participacién ciudadana y fechas conmemorativas 4 63.000,00 € 2%
Cultura y turismo 6 2.416.000,00 € 62%
Total 79 3.923.997,00 € 100%

1 Debe advertirse que todas las acciones de publicidad del Instituto de Fomento (INFO), incluidas en el Eje 1. Economia y Empleo,
asi como las de Instituto de Turismo de la Region de Murcia (ITREM), incluidas en el Eje 10. Cultura y Turismo, figuran bajo una
Unica campafia, y, por tanto, sin desagregar.
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Grafico 9. Porcentaje presupuestario de campaiias por Ejes
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Dentro de la inversion del sector publico el mayor presupuesto corresponde a las campafias del
Instituto de Turismo (ITREM), con un total de 2.338.000, seguidas de las del Instituto de Fomento
(INFO), con una inversion de 210.000¢€.

La Consejeria de Presidencia y Hacienda, a través de la Direccién General de Comunicacion
Institucional, gestionara el presupuesto de publicidad institucional de la Administracion General,
a excepcion de aquellas campafas realizadas con fondos europeos, que seran gestionadas por
las Consejerias destinatarias de los mismos. En concreto, con cargo a fondos europeos en 2021
se prevé realizar un total de 5 campaiias cuyo presupuesto asciende a 292.500 €.
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Tabla 3. Campanias financiadas con fondos europeos

DIFUSION DE LA FINANCIACION EUROPEA
DE LOS PROGRAMAS OPERATIVOS FEDER Y 265.000 €
FSE EN LA REGION DE MURCIA

Economia, Hacienda y
Administracion Digital

Fundacion INTEGRA CURSOS DE FORMACION ON LINE 2.500 €
Fundacion INTEGRA FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL 20.000 €
Fundacion INTEGRA REPLAY 2.500 €
Fundacion INTEGRA STEAM INTEGRA DIGITAL 2.500 €

_m

VIII. EVALUACION

Una de las partes esenciales de todo Plan, para conocer su grado de cumplimiento y eficacia, es
su evaluacion. Para ello, es preciso efectuar un seguimiento de las acciones publicitarias llevadas
a cabo y medir el grado de consecucion real de los objetivos perseguidos, realizando estudios
posteriores a la ejecucidn de las campafas sobre el impacto conseguido con la accidn publicitaria,
con indicadores cuantificables que permitan evaluar el cumplimiento de los principios de eficacia,
austeridad y eficiencia en el gasto publico.

Por este motivo, ademas del informe o memoria de ejecucidon y valoracion final del resultado de
cada una de las campafas, que deberan elaborar las empresas que resulten adjudicatarias de la
difusion de las mismas, la consejeria competente en materia de comunicacion institucional, a
través del Consejo de Publicidad y de Comunicacién Institucional —en cuanto 6rgano encargado
de evaluar las actividades de publicidad y comunicacion de la Administracion publica de la CARM,
y como rendicion de cuentas, elaborard en el primer trimestre de 2022 un informe anual de
publicidad y comunicacion, que sera aprobado por el Consejo de Gobierno, publicado en el Portal
de Transparencia de la CARM y remitido a la Asamblea Regional.

El informe anual incluira, con el maximo grado de detalle, todas las campafas institucionales
desarrolladas, su importe, los criterios de adjudicacién utilizados, los adjudicatarios de los
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contratos celebrados, la relacion de objetivos perseguidos a los que se vinculan las campafias, los
planes de medios, las partidas de gasto vinculadas a la ejecuciéon de la campafa publicitaria
(especificando expresamente el peso inversor por departamento), y los datos disponibles en
relacion con la efectividad de las campafas.

X. CONCLUSIONES

El Plan se ha elaborado, siguiendo los parametros legales de la Ley 13/2018, de 29 de noviembre,
de Comunicacién y Publicidad Institucional de la Comunidad Auténoma de la Region de Murcia,
por el Consejo de Publicidad y Comunicacion Institucional de la Region de Murcia con las
propuestas de todas las Consejerias y entes del sector publico regional, e incluye, por tanto, todas
las campafas de publicidad institucional de la Administracion Pablica como del sector publico
regional.

El Plan cumple una finalidad puramente informativa y planificadora, siendo un instrumento
flexible al que se pueden incorporar nuevas campafas de interés publico que resulten necesarias.

En total, la Comunidad Autonoma de la Region de Murcia ha previsto desarrollar durante el afio
2020 79 campaiias’ de publicidad institucional, con un presupuesto de 3.923.997 €.

La principal prioridad de interés publico en materia de publicidad y comunicacion institucional
para el afo 2021 es d) Difundir informacion sobre los derechos y deberes de la ciudadania y los
servicios, actividades y programas de los que se puede beneficiar con un total de 26 campanas.

Los ejes con mayor niimero de campaiias son el £je 6. Politicas Sociales con 12 con 17 campafias
seguido del £je 1. Empleo y Economia con 15 campafas y el £je 2. Salud con 10.

En cuanto al peso de la inversion por ejes destaca:

= El Ee 710. Cultura y Turismo con un presupuesto de 2.416.000 €, atribuible basicamente
al ITREM, y que representa el 62% de la inversion.

= El Ee 1. Empleo y Economia con un presupuesto de 666.000,00 €, atribuible en gran
proporciéon al INFO, y que representa el 17% de la inversion

2 Recuérdese que todas las acciones de publicidad del Instituto de Fomento (INFO), incluidas en el Eje 1. Economia y empleo, asi
como las de Instituto de Turismo de la Regién de Murcia (TREM), incluidas en el Eje 10. Cultura y turismo, figuran bajo una Unica
campania, y por tanto sin desagregar.
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= Y por ultimo, el Eje 2. Salud con un presupuesto de 224.497,00 €, que representa un 6%
de la inversion.

En lo referente al publico objetivo de las campafias, en un 62% se centran en publico general,
mientras que un 38% se orientan a colectivos mas especificos.

Si analizamos los medios previsto a utilizar, de las 79 campafas, en 48 de ellas se propone el uso
de radio y redes sociales. Le siguen muy de cerca los medios digitales (43 campanas) y la televisién
(34). A continuacion encontramos medios impresos en 29 de ellas. Minoritariamente se utilizaran
otros medios de difusiéon tales como el cine, el marketing postal, la organizacion de eventos o
articulos publicitarios.

En el Anexo a continuacién se relacionan mediante fichas de detalle las 79 campafas incluidas en
el Plan y estructuradas segun los 10 ejes por materias.
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[Escriba aqui]

INDICE DE EJES Y CAMPANAS

1. EMPLEO Y ECONOMIA

01.01
01.02
01.03
01.04
01.05
01.06
01.07
01.08
01.09
01.10

01.11
01.12

01.13

01.14

01.15

2. SALUD

LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL

PROMOCION DE ACTUACIONES CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL
AYUDAS AUTONOMOS

PREMIOS RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA

WEB AUTONOMOS

WEB ECONOMIA SOCIAL

ARTESANIA KILOMETRO CERO

ESTRATEGIA POR EL EMPLEO DE CALIDAD 2021-2024

AYUDAS PARA LA REACTIVACION DEL EMPLEO

CONVOCATORIAS, PROYECTOS Y SERVICIOS DEL INSTITUTO DE
FOMENTO (INFO)

MUJER RURAL

LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA
EN EL MEDIO RURAL

DIFUSION DE LA FINANCIACION EUROPEA DE LOS PROGRAMAS
OPERATIVOS FEDER Y FSE EN LA REGION DE MURCIA

CANALES TELEMATICOS DE ATENCION DE LA AGENCIA TRIBUTARIA DE
LA REGION DE MURCIA

PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO DE LOS PRINCIPALES TRIBUTOS
PERIODICOS Y FOMENTO DE LA DOMICILIACION ATRM

02.01
02.02
02.03
02.04
02.05
02.06
02.07
02.08
02.09
02.10

CONCIENCIACION COVID-19

CENTROS DEPORTIVOS SALUDABLES

SUMA Y SIGUE

PREVENCION DE RIESGOS LABORALES

VACUNACION CONTRA LA GRIPE

CONTRA EL TABACO

ERRADICACION DEL MOSQUITO TIGRE

PORTAL DEL PACIENTE

LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES
PREVENCION Y CONCIENCIACION DEL CONTAGIO COVID-19 ENTRE LA
JUVENTUD DE LA REGION DE MURCIA
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3. EDUCACION Y JUVENTUD

03.01
03.02
03.03
03.04

PROMOCION DEL PREAR

FORMACION PROFESIONAL, FORMACION DE FUTURO
BACHILLERATOS A LA CARTA

ATENDIENDO A LA DIVERSIDAD

4. TECNOLOGIA E INVESTIGACION

04.01
04.02
04.03
04.04
04.05
04.06

PAECARM

CURSOS DE FORMACION ON LINE
FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL
REPLAY

STEAM INTEGRA DIGITAL

TU SEDE ELECTRONICA MAS FACIL

5. INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD.

05.01
05.02
05.03
05.04
05.05
05.06
05.07
05.08

NUEVO MAPA DE MOVILIDAD COTIDIANA

MODELO DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA SOSTENIBLE
MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE TERREMOTOS
CAPTACION DE VOLUNTARIOS DE PROTECCION CIVIL

PREVENCION DE ACCIDENTES EN EL HOGAR DURANTE EL INVIERNO
PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE INUNDACIONES
PLAN COPLA Y PLAN INFOMUR

6. POLITICAS SOCIALES.

06.01

06.02
06.03
06.04
06.05
06.06
06.07
06.08

AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR EN LAS CRISIS DEL
CORONAVIRUS

NO LE DEJES SOLO

SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA SEXUAL

QUIERO ACOGERTE

DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO LGTB

PLAN CORRESPONSABLES

VIOLENCIA DE GENERO

POR UNA SOCIEDAD INCLUSIVA'Y TOLERANTE
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06.09
06.10
06.11

06.12
06.13
06.14

06.15

06.16
06.17

EL SISTEMA PUBLICO DE SERVICIOS SOCIALES

QUIERO CUIDARTE

MEJORA DE LA EMPLEABILIDAD PARA PERSONAS EN SITUACION DE
EXCLUSION SOCIAL

DIFUSION DEL NUEVO CONTRATO SAD REGIONAL PARA PERSONAS
MAYORES

DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES

DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD
ACTUACIONES CONTRA LA SOLEDAD NO DESEADA EN LAS PERSONAS
MAYORES

PROMOCION DE LA IGUALDAD Y LA DIVERSIDAD EN LOS JOVENES
DIFUSION DE ACTUACIONES DE LA COOPERACION MURCIANA PARA
LUCHAR CONTRA LOS EFECTOS DE LA COVID EN EL MUNDO

7. AGUA Y AGRICULTURA.

07.01
07.02
07.03
07.04

PROMOCION DEL PIMIENTO DE LA REGION DE MURCIA
PROMOCION DEL CONEJO DE LA REGION DE MURCIA
PROMOCION DE LA FRUTA DE HUESO DE LA REGION DE MURCIA
PROGRAMA ESCOLAR CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS DE LA
REGION DE MURCIA

8. MEDIO AMBIENTE.

08.01
08.02
08.03
08.04
08.05

Y YO QUE HAGO

BUENAS PRACTICAS EMPRESARIALES

CONSUMO RESPONSABLE EN EL HOGAR

CONSUMO SOSTENIBLE EN EL SECTOR EMPRESARIAL
GESTION DE RESIDUOS

9. PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS.

09.01

09.02
09.03
09.04

DIFUSION Y PROMOCION DE LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO
SOSTENIBLE (ODS)

FOMENTO DE LA PARTICIPACION JUVENIL EN LOS ASUNTOS PUBLICOS
DIFUSION Y PROMOCION DE LA TRANSPARENCIA

DIA DE LA REGION
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10. CULTURA Y TURISMO.

10.01 FOMENTO DE LA LECTURA

10.02 RECUPERANDO NUESTRO LEGADO

10.03 REGION DE MURCIA: PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD

10.04 PROMOCION II FESTIVAL ESTREN-ARTE

10.05 REGION DE MURCIA, CAPITAL MUNDIAL DE LOS DEPORTES AGUA 2023
10.06  PROMOCION TURISTICA 2021
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

CAMPANA N2 01.01 LUCHA CONTRA LA BRECHA SALARIAL

Objetivo:

Promover la eliminacién de la brecha salarial promocionando la politica de igual retribucién por
trabajo e igual valor entre hombres y mujeres.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: Empresarios,Trabajadores

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

CAMPANA N2 01.02 PROMOCION DE ACTUACIONES CONTRA LA PRECARIEDAD LABORAL

Objetivo:

Concienciar y sensibilizar a trabajadores y empresas sobre la importancia de mejorar la calidad de Ia
contratacién, especialmente en materia de temporalidad, parcialidad y horarios laborales.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Empresarios,Trabajadores

Ambito: Administracién general
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA SOCIAL Y TRABAJO AUTONOMO

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

CAMPANA N2 01.03 AYUDAS AUTONOMOS

Objetivo:
Dar publicidad a las ayudas que se publicardn a lo largo del 2021 dentro de los fondos COVID.
Coste estimado: 13.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: Auténomos

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA SOCIAL Y TRABAJO AUTONOMO

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

CAMPANA N2 01.04 PREMIOS RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA

Objetivo:

Esta campafa tiene como objetivo potenciar la cultura de la Responsabilidad Social Corporativa en
nuestra region mediante la difusidn de los 'Premios RSC' para colectivos de la Regién de Murcia.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Autébnomos,Empresarios

Ambito: Administracién general




[Escriba aqui]

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA SOCIAL Y TRABAJO AUTONOMO

CAMPANA N2 01.05 WEB AUTONOMOS

Objetivo:
Dar publicidad al portal que estd previsto realizar sobre trabajadores auténomos.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: Auténomos

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA SOCIAL Y TRABAJO AUTONOMO

CAMPANA N2 01.06 WEB ECONOMIA SOCIAL

Objetivo:
Dar publicidad al portal que estd previsto realizar sobre economia social.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Prensa digital, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Asociaciones de economia social

Ambito: Administracién general
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE CONSUMO Y ARTESANIA

CAMPANA N2 01.07 ARTESANIA KILOMETRO CERO

Objetivo:

Promocionar la artesania de la Regidon de Murcia y mejorar la competitividad del sector artesano
regional. Comercializar los productos artesanos en nuestra regién como productos ecoldgicos,
sostenibles y de cercania.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

SERVICIO REGIONAL DE EMPLEO Y FORMACION

CAMPANA N2 01.08 ESTRATEGIA POR EL EMPLEO DE CALIDAD 2021-2024

Objetivo:

Promocién del Servicio Regional de Empleo y Formacién.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Sector publico
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

SERVICIO REGIONAL DE EMPLEO Y FORMACION

CAMPANA N2 01.09 AYUDAS PARA LA REACTIVACION DEL EMPLEO

Objetivo:

Dar a conocer las diferentes ayudas del SEF que se vayan poniendo en marcha para paliar los efectos
de la crisis sanitaria y la reactivacién del empleo.

Coste estimado: 40.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION DEL INSTITUTO DE FOMENTO DE LA REGION DE MURCIA (INFO)

CONVOCATORIAS, PROYECTOS Y SERVICIOS DEL INSTITUTO DE

N o
CAMPANA N2 01.10 FOMENTO (INFO)

Objetivo:

Dar a conocer, puntualmente, conforme a necesidad, las convocatorias de ayudas, de eventos, los
servicios y proyectos, etc... propios del Info.

Coste estimado: 210.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Prensa, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Emprendedores,Empresarios

Ambito: Sector publico
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N2 01.11 MUIJER RURAL

Objetivo:

Visibilizar la situacién actual de las mujeres en el entorno rural y destacar su importancia en este
ambito.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA
CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE ADMINISTRACION LOCAL

LUCHA CONTRA LA DESPOBLACION Y MEJORA DE LA CALIDAD DE

N Q
CAMPARA N2 01.12 VIDA EN EL MEDIO RURAL

Objetivo:

Concienciar acerca de la importancia del medio rural como una parte esencial de nuestra regién y sus
posibilidades desde el punto de vista turistico como herramienta para evitar la despoblacién.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

DIRECCION GENERAL DE PRESUPUESTOS Y FONDOS EUROPEQS

DIFUSION DE LA FINANCIACION EUROPEA DE LOS PROGRAMAS
OPERATIVOS FEDER Y FSE EN LA REGION DE MURCIA

CAMPANA N2 01.13

Objetivo:

Dar a conocer a los ciudadanos de la Region la existencia de los referidos Programas Operativos, la
contribucién de los Fondos Europeos a los mismos y las acciones mas significativas llevadas a cabo en
el ambito de la Comunidad Auténoma de Murcia con fina

Coste estimado: 265.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales, cine, elementos impresos
y exterior

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

AGENCIA TRIBUTARIA DE LA REGION DE MURCIA

CANALES TELEMATICOS DE ATENCION DE LA AGENCIA TRIBUTARIA
DE LA REGION DE MURCIA

CAMPANA N2 01.14

Objetivo:

La situacion provocada por la pandemia del COVID-19 ha tenido como consecuencia un cambio
radical en la atencion al ciudadano, dado que no solo se ha restringido el canal presencial durante un
periodo de tiempo (en el caso de la ATRM, la Red de Oficinas e

Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacidn objetivo: Jovenes

Ambito: Sector publico
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EJE 1: EMPLEO Y ECONOMIA

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

AGENCIA TRIBUTARIA DE LA REGION DE MURCIA

PERIODO VOLUNTARIO DE PAGO DE LOS PRINCIPALES TRIBUTOS

NA N2 . .
A AN SN PERIODICOS Y FOMENTO DE LA DOMICILIACION ATRM

Objetivo:

Potenciar y mejorar los resultados de la recaudacién voluntaria de las deudas tributarias de
vencimiento periédico, e informar de los plazos disponibles para el pago o los medios disponibles
para ello.

Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa digital, redes sociales, cine y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE SALUD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

CAMPANA N2 02.01 CONCIENCIACION COVID-19

Objetivo:

Ofrecer a la poblacién de la Region de Murcia la informacidn necesaria acerca de a la situacion actual
de la pandemia y concienciar acerca de las medidas de proteccién que se deben llevar a cabo, asi
como cualesquiera otros mensajes que deban darse relaci

Coste estimado: 79.497,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general
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EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE DEPORTES

CAMPANA N2 02.02 CENTROS DEPORTIVOS SALUDABLES

Objetivo:

La difusion de la marca de calidad 'Centro Deportivo Saludable' y lo que ello conlleva como
reconocimiento para instalaciones deportivas , las cuales deben cumplir una serie de requisitos, y
gue impulsard y mejorara toda la actividad que desarrollan esto

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Prensa y revistas, prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 2: SALUD
CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE JUVENTUD

CAMPANA N2 02.03 SUMAY SIGUE

Objetivo:

Campaiia dirigida a la juventud en la que plantear un mensaje positivo hacia la vacunacion contra el
SARS-COV?2, con el fin de crear un contexto favorable hacia la necesaria inmunidad de la poblacién,
de manera que se contrarresten mensajes negacionistas.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Jovenes

Ambito: Administracién general
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EJE 2: SALUD
CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

CAMPANA N2 02.04 PREVENCION DE RIESGOS LABORALES

Objetivo:

Trasladar a la sociedad en general, la importancia de prevenir los riesgos laborales para evitar dafios
a la salud derivados de los mismos. Asi mismo se pretende incrementar la cultura preventiva y que
esta forme parte de todos los procesos que se llevan a

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: Empresarios,General, Trabajadores

Ambito: Administracién general

EJE 2: SALUD
CONSEJERIA DE SALUD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

CAMPANA N2 02.05 VACUNACION CONTRA LA GRIPE

Objetivo:

Concienciar a la poblacién sobre la importancia de vacunarse contra la gripe, con el objetivo de
aumentar la cobertura de vacunacion especialmente sobre la poblacién diana (mayores,
embarazadas, sanitarios, etc.).

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa, radio, television y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general
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EJE 2: SALUD
CONSEJERIA DE SALUD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

CAMPANA N2 02.06 CONTRA EL TABACO

Objetivo:

Sensibilizar a la poblacidn en general sobre los efectos nocivos del tabaquismo, fomentar el abandono
del mismo y prevenir contra su consumo.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa, radio, televisién y digital

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 2: SALUD

CONSEJERIA DE SALUD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y ADICCIONES

CAMPANA N2 02.07 ERRADICACION DEL MOSQUITO TIGRE

Objetivo:

Alertar la poblacion de la Region de Murcia de los peligros que entrana la proliferacion del mosquito
tigre y, muy especialmente, facilitar informacidn y consejos sobre las acciones civicas mds adecuadas
para dificultar la reproduccién de este insecto.

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, televisiéon y digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general




[Escriba aqui]

EJE 2: SALUD
CONSEJERIA DE SALUD

DIRECCION GERENCIA DEL SERVICIO MURCIANO DE SALUD

CAMPANA N2 02.08 PORTAL DEL PACIENTE

Objetivo:

Fomentar el uso del Portal del Paciente entre los usuarios del SMS. Evita desplazamientos, mas
necesario aln en pandemia.

Coste estimado: 25.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Radio, televisién y digital

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 2: SALUD

DIRECCION GENERAL DE DIALOGO SOCIAL Y BIENESTAR LABORAL

CONSEJERIA DE EMPRESA, EMPLEO, UNIVERSIDADES Y PORTAVOCIA

CAMPANA N2 02.09 LOS RIESGOS PSICOSOCIALES TAMBIEN SON RIESGOS LABORALES

Objetivo:

Trasladar a empresarios y trabajadores la importancia de evaluar y controlar los riesgos psicosociales
en el trabajo, como medida de prevencion del estrés y otras situaciones derivadas de un ambiente
psicosocial nocivo en las empresas.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Empresarios,Trabajadores

Ambito: Administracién general
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EJE 2: SALUD
CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE JUVENTUD

PREVENCION Y CONCIENCIACION DEL CONTAGIO COVID-19 ENTRE LA

— .
ol S ALY JUVENTUD DE LA REGION DE MURCIA

Objetivo:

Campafia de concienciacidn para prevenir la transmisién y el contagio COVID-19 entre la poblacién
juvenil, y promover actitudes responsables.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios:

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Administracién general

EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD

CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA

DIRECCION GENERAL DE EVALUACION EDUCATIVA Y FORMACION PROFESIONAL

CAMPANA N2 03.01 PROMOCION DEL PREAR

Objetivo:

Difusion de las proximas convocatorias del PREAR (Procedimiento para el Reconocimiento,
Evaluacion, Acreditacion y Registro de la competencia profesional) mediante las que potenciar la
puesta en valor de las competencias profesionales adquiridas por las

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Radio, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Empresarios,Trabajadores

Ambito: Administracién general
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CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA

EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD

DIRECCION GENERAL DE EVALUACION EDUCATIVA Y FORMACION PROFESIONAL

CAMPANA N2 03.02 FORMACION PROFESIONAL, FORMACION DE FUTURO

Objetivo:

Dar a conocer la Formacion Profesional, haciendo énfasis en el récord histérico de alumnado y el gran
numero de ciclos formativos que se ofertan.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, prensa y revistas y redes sociales

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: Jévenes

Ambito: Administracién general

EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD
CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA

DIRECCION GENERAL DE EVALUACION EDUCATIVA Y FORMACION PROFESIONAL

CAMPANA N2 03.03 BACHILLERATOS A LA CARTA

Objetivo:

Dar a conocer los diferentes tipos de Bachilleratos que se han impulsado en la Regién: de
Investigacion, Artes, Horarios integrados, Baccaulereat, Internacional, Mares y Bilinglie aleman.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, prensa y revistas, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Familias,Jovenes

Ambito: Administracién general




[Escriba aqui]

EJE 3: EDUCACION Y JUVENTUD

CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA

DIRECCION GENERAL DE INNOVACION EDUCATIVA Y ATENCION A LA DIVERSIDAD

CAMPANA N2 03.04 ATENDIENDO A LA DIVERSIDAD

Objetivo:

Dar a conocer a la ciudadania de la Regidon de Murcia los programas puestos en marcha desde la
Consejeria de Educacion y Cultura en materia de atencion a la diversidad.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, medios impresos y redes sociales

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

DIRECCION GENERAL DE INFORMATICA Y TRANSFORMACION DIGITAL

CAMPANA N2 04.01 PAECARM

Objetivo:

Campaiia de difusion de las operaciones financiadas por fondos FEDER: 'DGPI-D-2: Servicio de
integracion de aplicaciones con la plataforma de Administracion Electrénica de la CARM (PAECARM
Consejerias)' y 'DGPI-D-3: Plataforma para la prestacion de servici

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general




[Escriba aqui]

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.02 CURSOS DE FORMACION ON LINE

Objetivo:

Campafia para difundir cursos de la plataforma de formacion online de la Fundacidn Integra entre los
ciudadanos de la Regién de Murcia y conseguir un mayor numero de matriculaciones.

Coste estimado: 2.500,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA Ne¢ 04.03 FORO DE TECNOLOGIA EMOCIONAL

Objetivo:

Difusion de la segunda edicién del Foro de Tecnologia Emocional, punto de referencia, reflexién y
colaboracién sobre las aplicaciones de la tecnologia para construir una mejor sociedad para todas las
personas.

Coste estimado: 20.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa digital, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: Profesionales de las areas sociales y TIC

Ambito: Sector publico




[Escriba aqui]

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.04 REPLAY

Objetivo:

Campafia para dar difusidon del servicio REPLAY (Retransmision de los Plenos de los Ayuntamientos
por Internet) entre la ciudadania, para que puedan consultar la informaciéon que se debate en los
plenos de sus municipios y entre los ayuntamientos que quieran

Coste estimado: 2.500,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE ECONOMIA, HACIENDA Y ADMINISTRACION DIGITAL

FUNDACION INTEGRA

CAMPANA N2 04.05 STEAM INTEGRA DIGITAL

Objetivo:

Campafia para dar difusion de diversas acciones de la iniciativa STEAM INTEGRA DIGITAL cuyos
objetivo es fomentar las vocaciones cientifico tecnolégicas entre los mas jévenes, especialmente
entre las nifias.

Coste estimado: 2.500,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Prensa, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Docentes,Estudiantes

Ambito: Sector publico
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EJE 4: TECNOLOGIA E INVESTIGACION

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE REGENERACION Y MODERNIZACION ADMINISTRATIVA

CAMPANA N2 04.06 TU SEDE ELECTRONICA MAS FACIL

Objetivo:

Mejorar el conocimiento de las funcionalidades y herramientas de la sede electréonica de la CARM
(http://sede.carm.es) por parte de la ciudadania y empresas, y dar a conocer las mejoras que
actualmente se encuentran disefiando en su accesibilidad y usabilid

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS

DIRECCION GENERAL DE MOVILIDAD Y LITORAL

CAMPANA N2 05.01 NUEVO MAPA DE MOVILIDAD COTIDIANA

Objetivo:

Dar a conocer un nuevo sistema de movilidad mas accesible, tecnoldgico y ecoeficaz que garantice
maxima cobertura territorial a la poblacidon y contribuya a reducir las congestiones de trafico, asi
como avanzar en una economia baja en carbono y ambientalme

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa y revistas, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general
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EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS

DIRECCION GENERAL DE TERRITORIO Y ARQUITECTURA

CAMPANA N2 05.02 MODELO DE CONSTRUCCION Y ARQUITECTURA SOSTENIBLE

Objetivo:

Dar a conocer a escolares, familias, particulares, empresas y administraciones publicas las medidas
contenidas en el nuevo modelo de construccién y arquitectura sostenible dirigido a fomentar
ciudades saludables que mejoren la calidad de vida de las perso

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa y revistas, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administraciéon general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA Ne¢ 05.03 MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE TERREMOTOS

Objetivo:
Consejos ante posibles movimientos sismicos.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general
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EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 05.04 CAPTACION DE VOLUNTARIOS DE PROTECCION CIVIL

Objetivo:
Campafia dirigida a la captacién de voluntarios de Proteccidn Civil para todos los municipios de la
region.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 05.05 PREVENCION DE ACCIDENTES EN EL HOGAR DURANTE EL INVIERNO

Objetivo:

Difusidn de consejos ante olas de frio, nieve, uso de chimeneas, braseros y calefactores.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general
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EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 05.06 PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

Objetivo:

Concienciar a los ciudadanos sobre el peligro que suponen los incendios forestales, asi como las
acciones que se pueden llevar a cabo para contribuir a la prevencién de los mismos.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 05.07 MEDIDAS DE SEGURIDAD Y PREVENCION ANTE INUNDACIONES

Objetivo:

Consejos y medidas preventivas para la actuacion en caso de inundaciones dirigidas a la poblacidn.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general
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EJE 5: INFRAESTRUCTURAS Y SEGURIDAD

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD CIUDADANA Y EMERGENCIAS

CAMPANA N2 05.08 PLAN COPLAY PLAN INFOMUR

Objetivo:

Consejos a la poblacidn e informacién acerca del Plan de Vigilancia, Rescate en Playas y Salvamento
en la Mar de la Region de Murcia (PLAN COPLA) asi como del Plan de Proteccion Civil de Emergencia
por Incendios Forestales en la Regién de Murcia (PLAN INF

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE FOMENTO E INFRAESTRUCTURAS

DIRECCION GENERAL DE VIVIENDA

AYUDAS PARA LA PROTECCION DEL HOGAR EN LAS CRISIS DEL
CORONAVIRUS

CAMPANA N2 06.01

Objetivo:

Dar a conocer a familias, jovenes, personas vulnerables, personas en situacion de desahucios,
constructores y promotores todas las ayudas y servicios para garantizar la permanencia de las familias
en sus hogares tras la crisis econdmica provocada por el c

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa y revistas, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Inquilinos

Ambito: Administracién general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES
CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE FAMILIAS Y PROTECCION DE MENORES

CAMPANA N2 06.02 NO LE DEJES SOLO

Objetivo:

Sensibilizacidn de la poblacién y de los ambitos notificadores para el desarrollo del buen trato a la
infancia y la adolescencia.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N2 06.03 SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA SEXUAL

Objetivo:

Campafia dirigida a sensibilizar acerca del consumo de la pornografia y la prostitucion, especialmente
entre jovenes, siendo estos dos de los principales contextos donde se nutre la violencia sexual.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE FAMILIAS Y PROTECCION DE MENORES

CAMPANA N2 06.04 QUIERO ACOGERTE

Objetivo:

Se pretente la busqueda de familias que se ofrezcan para el acogimiento permanente de menores
tutelados, con caracteristicas especiales derivadas de su edad, discapacidad y/o antecedentes
familiares, para favorecer que se atiendan en un ambiente familiar

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: Familias

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES
CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N 06.05 DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO LGTB

Objetivo:
Campaiia dirigida a reforzar la visibilidad del colectivo LGTB y avanzar hacia unos derechos plenos.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES
CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N2 06.06 PLAN CORRESPONSABLES

Objetivo:

Difundir las actuaciones de este plan el cual tiene como objetivo la creacién de una red de
profesionales de cuidadores de menores de 14 afios, que atiendan a estos mientras los progenitores
trabajan.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N2 06.07 VIOLENCIA DE GENERO

Objetivo:

Su objetivo es concienciar a la poblacion acerca de la violencia de género, asi como dar a conocer los
sistemas de proteccion de que disponen las mujeres que la sufren.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general




[Escriba aqui]

EJE 6: POLITICAS SOCIALES
CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE MUJER Y DIVERSIDAD DE GENERO

CAMPANA N2 06.08 POR UNA SOCIEDAD INCLUSIVA'Y TOLERANTE

Objetivo:

Combatir la discriminacion vy la desigualdad. Defender el derecho de las personas a mostrarse tal
como son, independientemente de su origen nacional o étnico, ideologia, identidad sexual, sexo o
género, religion o capacidades intelectuales o fisicas para

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES Y RELACIONES CON EL TERCER SECTOR

CAMPANA N2 06.09 EL SISTEMA PUBLICO DE SERVICIOS SOCIALES

Objetivo:

Explicar las actuaciones que se realizan desde el sistema publicos de servicios sociales, su acceso,
localizacidon y que servicios ofrecen. Que la ciudadania conozca las diferentes prestaciones. Trasladar
la red de servicios y equipamientos.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES
CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE FAMILIAS Y PROTECCION DE MENORES

CAMPANA N2 06.10 QUIERO CUIDARTE

Objetivo:

Se pretente la busqueda de familias que se ofrezcan para el acogimiento urgencia diagndstico de
menores tutelados de 0 a 3 afios, para favorecer que se atiendan en un ambiente familiar que
favorezca su desarrollo.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: Familias

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

GERENCIA DEL INSTITUTO MURCIANO DE ACCION SOCIAL

MEJORA DE LA EMPLEABILIDAD PARA PERSONAS EN SITUACION DE
EXCLUSION SOCIAL

CAMPANA N2 06.11

Objetivo:

Dar a conocer los programas de mejora de la empleabilidad para personas en situacién de
vulnerabilidad social, financiados por el IMAS y el FSE.

Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningun soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacidn objetivo: Jovenes

Ambito: Sector publico
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

GERENCIA DEL INSTITUTO MURCIANO DE ACCION SOCIAL

DIFUSION DEL NUEVO CONTRATO SAD REGIONAL PARA PERSONAS

N o
CAMPANA N2 06.12 MAYORES

Objetivo:

Con motivo de la firma del nuevo contrato regional del Servicio de Ayuda a Domicilio (SAD) para
personas mayores, se propone difundir el servicio cubierto por dicho contrato.

Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: Tercera edad

Ambito: Sector publico

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

GERENCIA DEL INSTITUTO MURCIANO DE ACCION SOCIAL

CAMPANA N2 06.13 DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS MAYORES

Objetivo:

Con motivo de la conmemoracidon del Dia Internacional de las Personas Mayores, se propone
campafia de sensibilizacidon sobre las personas mayores, su situacién y las barreras que les impiden
participar y ejercer sus derechos en igualdad de condiciones que el

Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningun soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Sector publico
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EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

GERENCIA DEL INSTITUTO MURCIANO DE ACCION SOCIAL

CAMPANA N2 06.14 DIA INTERNACIONAL DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD

Objetivo:

Con motivo de la conmemoracion del Dia Internacional de las Personas con Discapacidad, se propone
campafia de sensibilizacién sobre las barreras sociales que impiden a las personas con discapacidad
participar y ejercer sus derechos en igualdad de condicion

Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningln soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Sector publico

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE MUJER, IGUALDAD. LGTBI, FAMILIAS Y POLITICA SOCIAL

GERENCIA DEL INSTITUTO MURCIANO DE ACCION SOCIAL

ACTUACIONES CONTRA LA SOLEDAD NO DESEADA EN LAS PERSONAS
MAYORES

CAMPANA N2 06.15

Objetivo:

Dar a conocer las actuaciones que se llevan a cabo desde el IMAS contra la soledad no deseada en las
personas mayores.

Coste estimado: 0,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: No se sefiala ningun soporte de los propuestos ya que los mismos se seleccionaran por el
plan de medios que se encarga por esta Consejeria a una empresa especializada

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Sector publico




[Escriba aqui]

EJE 6: POLITICAS SOCIALES
CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE JUVENTUD

CAMPANA N2 06.16 PROMOCION DE LA IGUALDAD Y LA DIVERSIDAD EN LOS JOVENES

Objetivo:

Campafia dirigida a jovenes con el objetivo de fomentar actitudes positivas ante la diversidad,
eliminando la discriminacién por razén del sexo, origen, capacidades u orientaciéon sexual, entre
otras.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Jovenes

Ambito: Administracién general

EJE 6: POLITICAS SOCIALES

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBIERNO ABIERTO Y COOPERACION

DIFUSION DE ACTUACIONES DE LA COOPERACION MURCIANA PARA

N o
CAMPANA = 06.17 LUCHAR CONTRA LOS EFECTOS DE LA COVID EN EL MUNDO

Objetivo:

Dar a conocer las actuaciones en materia de ayuda humanitaria y cooperacién al desarrollo
financiadas por la Administracién Regional, a través de Organizaciones No Gubernamentales para el
Desarrollo (ONGD) y que tienen por finalidad contribuir a la lucha

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, prensa y revistas y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general




[Escriba aqui]

EJE 7: AGUA'Y AGRICULTURA
CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE

SECRETARIA GENERAL DE LA CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCAY MEDIO AMBIENTE

CAMPANA N2 07.01 PROMOCION DEL PIMIENTO DE LA REGION DE MURCIA

Objetivo:

Campaiia dirigida a inventivar el consumo de pimiento de la Regién de Murcia.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 7: AGUA Y AGRICULTURA
CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE

SECRETARIA GENERAL DE LA CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCA'Y MEDIO AMBIENTE

CAMPANA N2 07.02 PROMOCION DEL CONEJO DE LA REGION DE MURCIA

Objetivo:

Campaifia en medios de comunicacion en colaboracion con la Interprofesional del Conejo (INTERCUN)
utilizando los materiales audiovisuales de que dispone la propia Interprofesional.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecuciéon: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general




[Escriba aqui]

EJE 7: AGUA'Y AGRICULTURA
CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE

SECRETARIA GENERAL DE LA CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA,
PESCAY MEDIO AMBIENTE

CAMPANA N2 07.03 PROMOCION DE LA FRUTA DE HUESO DE LA REGION DE MURCIA

Objetivo:

Campafa dirigida a difundir las cualidades de la fruta de hueso de la Regidn de Murcia especialmente
entre responsables de compras de diversos mercados.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Europa

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 7: AGUA Y AGRICULTURA

CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIA ALIMENTARIA Y COOPERATIVISMO AGRARIO

PROGRAMA ESCOLAR CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS DE LA

SA No ]
CAMPANA NE07.04 REGION DE MURCIA

Objetivo:

Como complemento al Programa de Distribucion de frutas y hortalizas en los centros escolares de la
Regién de Murcia, la campaiia de comunicacién refuerza el consumo con mensajes dirigidos a cada
uno de los publicos que participan.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Docentes,Familias,Ninos

Ambito: Administracién general




[Escriba aqui]

EJE 8: MEDIO AMBIENTE

CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DEL MEDIO NATURAL

CAMPANA N2 08.01 Y YO QUE HAGO

Objetivo:

Fomentar la participacién de la ciudadania en acciones concretas que ayuden a proteger espacios
naturales de la Region de Murcia, y muy especialmente el Mar Menor, al tiempo que se conocen las
caracteristicas y peculiaridades de especies y entornos que en

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer y segundo cuatrimestre

Medios: Redes sociales y elementos impresos

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 8: MEDIO AMBIENTE

CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DE MEDIO AMBIENTE

CAMPANA N2 08.02 BUENAS PRACTICAS EMPRESARIALES

Objetivo:

Se pretende dar difusién a la guias elaboradas relativas a buenas practicas empresariales en el marco
del denominado consumo sostenible, buenas practicas ambientales para talleres de automoviles y
buenas practicas para gestores de vehiculos. Se persigue

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Empresarios

Ambito: Administracién general




[Escriba aqui]

EJE 8: MEDIO AMBIENTE

CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DE MEDIO AMBIENTE

CAMPANA N2 08.03 CONSUMO RESPONSABLE EN EL HOGAR

Objetivo:

Se pretende dar difusién a la guia elaborada relativa a buenas practicas domésticas en el marco del
denominado consumo sostenible. Se persigue la sensibilizacion del consumidor para la reduccién y
prevencion de la produccién de residuos.

Coste estimado: 14.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Redes sociales

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: Asociaciones de consumo,Asociaciones vecinales,General

Ambito: Administracién general

EJE 8: MEDIO AMBIENTE

CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DE MEDIO AMBIENTE

CAMPANA N2 08.04 CONSUMO SOSTENIBLE EN EL SECTOR EMPRESARIAL

Objetivo:

Se pretende dar difusién a la guia elaborada relativa a buenas practicas empresariales en el marco
del denominado consumo sostenible. Se persigue la sensibilizacién del sector empresarial para la
reduccion y prevencion de la produccidn de residuos, median

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Redes sociales y otros

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: Asociaciones empresariales

Ambito: Administracién general




[Escriba aqui]

EJE 8: MEDIO AMBIENTE

CONSEJERIA DE AGUA, AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DE MEDIO AMBIENTE

CAMPANA N2 08.05 GESTION DE RESIDUOS

Objetivo:

Se pretende dar difusion a las guias elaboradas relativas a buenas practicas de separacién de residuos
y de biorresiduos, asi como a la promocidn de la contratacién ecoldgica (de criterios
medioambientales) en los pliegos de contratos que celebre la Admi

Coste estimado: 12.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Redes sociales y otros

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: Personal de las Administraciones Publicas

Ambito: Administracién general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBIERNO ABIERTO Y COOPERACION

DIFUSION Y PROMOCION DE LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO

N [
CAMPANA N2 09.01 SOSTENIBLE (ODS)

Objetivo:

Campaiia cuyo fin es dar a conocer a la ciudadania los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) en la
Regién de Murcia.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Radio, prensa digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general




[Escriba aqui]

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS
CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBIERNO ABIERTO Y COOPERACION

FOMENTO DE LA PARTICIPACION JUVENIL EN LOS ASUNTOS

SA NO )
CAMPANA N¢ 09.02 PUBLICOS

Objetivo:

Fomentar la participacion de los mas jovenes en la toma de decisiones publicas, dando a conocer los
procesos e instrumentos de participacidon ciudadana que existen en el disefio y evaluacion de las
politicas sectoriales que les afecta.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Radio, redes sociales y exterior

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Administracién general

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS

CONSEJERIA DE TRANSPARENCIA, PARTICIPACION Y ADMINISTRACION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBIERNO ABIERTO Y COOPERACION

CAMPANA N2 09.03 DIFUSION Y PROMOCION DE LA TRANSPARENCIA

Objetivo:

Campafiia que tiene como finalidad dar a conocer los mecanismos e instrumentos que tiene la
ciudadania para acceder a la informacién publica y en especial, acercar el portal de transparencia a
la ciudadania.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Televisién, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general




[Escriba aqui]

EJE 9: PARTICIPACION CIUDADANA Y FECHAS CONMEMORATIVAS
CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION INSTITUCIONAL

CAMPARNA N2 09.04 DIA DE LA REGION

Objetivo:

Difundir el significado del Dia de la Regidn entre los ciudadanos, divulgar las sefias de identidad
regionales, fomentar el conocimiento sobre el Estatuto de Autonomia e informar de las actividades
programadas por las instituciones regionales y abiertas a

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa y revistas y prensa digital

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 10: CULTURA'Y TURISMO
CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA

DIRECCION GENERAL DE BIENES CULTURALES

CAMPANA N2 10.01 FOMENTO DE LA LECTURA

Objetivo:

Fomentar la practica de la lectura por parte de los ciudadanos de la Regién de Murcia, con especial
incidencia en los jévenes, asi como difundir la actividad que lleva a cabo la Red Regional de Bibliotecas
Publicas.

Coste estimado: 18.000,00 €

Periodo de ejecuciéon: Primer cuatrimestre

Medios: Televisién, radio y prensa y revistas

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general




[Escriba aqui]

EJE 10: CULTURA Y TURISMO
CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA

DIRECCION GENERAL DE BIENES CULTURALES

CAMPANA N2 10.02 RECUPERANDO NUESTRO LEGADO

Objetivo:

Mostrar las principales actuaciones que se han realizado de recuperacion del patrimonio artistico e
histérico en la Regidn.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn y prensa digital

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general

EJE 10: CULTURAY TURISMO
CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA

DIRECCION GENERAL DE BIENES CULTURALES

CAMPANA N2 10.03 REGION DE MURCIA: PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD

Objetivo:

Dar a conocer los patrimonios de la humanidad que la UNESCO ha reconocido en la Regién de Murcia:
Dieta Mediterranea, Flamenco, Pinturas Rupestres, Consejo de Hombres Buenos, Tamboradas de
Moratalla y Mula y Caballos del Vino.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Televisién, radio y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacién objetivo: General

Ambito: Administracién general




[Escriba aqui]

EJE 10: CULTURA'Y TURISMO
CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE JUVENTUD

CAMPANA N2 10.04 PROMOCION Il FESTIVAL ESTREN-ARTE

Objetivo:

Campafia de promocidn de Jovenes Creadores ESTREN-ARTE.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Segundo y tercer cuatrimestre

Medios: Televisidn, radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales, elementos impresos y
exterior

Zona de influencia: Regién de Murcia

Poblacion objetivo: Jovenes

Ambito: Administracién general

EJE 10: CULTURAY TURISMO

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES

DIRECCION GENERAL DE DEPORTES

REGION DE MURCIA, CAPITAL MUNDIAL DE LOS DEPORTES AGUA

N 0
CAMPANA N2 10.05 2023

Objetivo:
Campaiia para la difusion de Region de Murcia, Capitalidad Mundial del Deportes de Agua 2023.

Coste estimado: 15.000,00 €

Periodo de ejecucion: Primer cuatrimestre

Medios: Television, radio, prensa, digital y redes sociales

Zona de influencia: Region de Murcia

Poblacion objetivo: General

Ambito: Administracién general




[Escriba aqui]

EJE 10: CULTURA'Y TURISMO

CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES

INSTITUTO DE TURISMO DE LA REGION DE MURCIA (ITREM)

CAMPANA N2 10.06 PROMOCION TURISTICA 2021

Objetivo:

Campafias de promocioén de los atractivos turisticos de la Region de Murcia a nivel internacional,
nacional y regional.

Coste estimado: 2.338.000,00 €

Periodo de ejecucion: Anual

Medios: Television, radio, prensa y revistas, prensa digital, redes sociales, copra programatica, cine,
elementos impresos y exterior

Zona de influencia: Europa

Poblacién objetivo: General

Ambito: Sector publico






