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AL CONSEJO DE GOBIERNO

El articulo 10.16 de la «Ley Orgénica 4/1982, de 4 de junio, de Estatuto de Autonomia para la
Region de Murcia» sefiala entre sus competencias exclusivas la promocidn, fomento vy
ordenacion del turismo en su dmbito territorial.

El Instituto de Turismo de la Region de Murcia (ITREM) es una entidad publica empresarial que,
de acuerdo con lo dispuesto en los articulos 56 y 57 de la «Ley 14/2012, de 27 de diciembre,
de medidas tributarias, administrativas y de reordenacién del sector publico regionaly,
depende de la Administracién General de la Comunidad Auténoma de la Regién de Murcia,
cuenta con personalidad juridica propia y plena capacidad publica y privada, y tiene como fines
generales la ordenacién, planificacién, programacion, direccién y coordinacion de las
competencias de la Regién de Murcia en materia de turismo, en el marco de la politica del
Gobierno regional.

En cumplimiento de dichos objetivos el ITREM viene realizando diversos tipos de acciones
promocionales, entre las que destaca la realizacion de campanas de marketing a nivel nacional
e internacional de los recursos y productos turisticos existentes, con la finalidad de dar a
conocer la Costa Calida-Regiéon de Murcia como destino vacacional y aumentar el flujo de
turistas que nos visitan.

El Reino Unido ha sido en 2020 el mayor emisor de turismo internacional a la Region de
Murcia, con 90.644 turistas, lo que representa una caida del 79,7% (-82,4% en Espafia),
superior a la del conjunto del turismo extranjero en la Region (-72,9%). Por lo tanto, la pérdida
de clientes del Reino Unido asciende a mas de 354.000 personas. Este mayor descenso del
turismo britanico se traslada a una bajada de su cuota sobre el total de llegadas
internacionales, pasando de un peso del 42,9% en 2019 al 32,2% en 2020.

En 2020 el Reino Unido continud siendo el pais emisor extranjero que mayor gasto turistico
generd en la Regidn, con 85 millones de euros, un 82,2% menos que en el aifio anterior, y
supuso el 29,9% del total.

Por todo lo expuesto, los efectos negativos de la salida del Reino Unido de Gran Bretafia e
Irlanda del Norte (Reino Unido) de la Unién Europea (UE) conocido como Brexit sumado a la
caida estrepitosa del turismo internacional como consecuencia de la pandemia ocasionada por
la COVID-19, tendrdn un mayor impacto que en el resto del pais en el turismo regional. Por
consiguiente, la apertura y reactivacion del sector turistico regional se hace una necesidad
urgente para la economia regional.

Con respecto al panorama de restricciones de movimiento del Reino Unido, el 22 de febrero
2021 el Primer Ministro Boris Johnson anuncié el Plan de Desescalada de Inglaterra en cuatro
fases.

e Fase 1: 8 de marzo 2021.

e Fase 2:12 de abril 2021.

e Fase 3:17 de mayo 2021.

e Fase 4:21dejunio 2021.
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Las cuatro fases se separan con cinco semanas de diferencia, lo que deja cuatro semanas para
monitorear el impacto del paso anterior y una semana para avisar a la poblacién del siguiente
nivel. Avanzar en cada fase dependerd: del éxito de la vacunacién, de la presidn en el sistema
hospitalario y el impacto de futuras variantes. La reapertura estda disefiada para que ocurra de
manera uniforme en toda Inglaterra (Escocia, Gales y Irlanda del Norte tendran sus tiempos).

Con respecto a los certificados de vacunacion, también se esta considerando su
implementacion para los viajes internacionales, lo que supondria la relajacion de las fronteras
en cuanto a las medidas adoptadas actualmente de cara a la temporada estival, y esto se
podria traducir en un aumento de las reservas de los turistas britanicos hacia Espafia de cara al
verano.

Y sin duda, el seguro que estd contratando la Region de Murcia, tanto para los mercados
nacionales como internacionales, de asistencia sanitaria, de repatriacion e indemnizacién por
prolongacion de la estancia como consecuencia del COVID — 19 es un elemento claramente
diferenciador con el resto de los destinos competidores de la Regiéon de Murcia, que influird
directamente en la toma de decisiones a la hora de elegir un destino de vacaciones.

La tendencia de la demanda turistica para los afios venideros va a estar muy condicionada por
la incertidumbre que esta provocando la pandemia, siendo los destinos que generen confianza
en el consumidor, sobre las medidas de seguridad adoptadas en sus territorios, los que
obtengan ventaja competitiva.

La estrategia del Instituto de Turismo de la Regién de Murcia para el afio 2021 y siguientes,
establece como principales retos recuperar la demanda turistica y posicionar ‘Costa Calida —
Region de Murcia’ como un destino de vacaciones, tanto de cara a la temporada estival como
al resto del afio. Para ello, es necesario llevar a cabo campafias de publicidad tanto a nivel
nacional como internacional que posicionen el destino en la mente del consumidor.

Asi, de cara a los proximos afios y considerando las nuevas infraestructuras de transporte de
pasajeros con las que cuenta la Region de Murcia como son la alta velocidad ferroviaria que
proximamente se pondra en funcionamiento y el Aeropuerto Internacional de la Regién de
Murcia de reciente apertura, cuya actividad se ha visto mermada considerablemente durante
el afo 2020 debido a la pandemia ocasionada por el COVID-19 antes de haber podido
optimizar su potencial; el ITREM plantea promocionar la Region de Murcia durante los afios
2021, 2022 y 2023, en el mercado de Reino Unido y la Republica de Irlanda, siendo los
mercados emisores internacionales principales para la Regidén de Murcia.

Para ello el ITREM, propone sacar a concurso la contratacién de un servicio para el desarrollo
de campanias de colaboracion en modalidad de co-marketing promocional entre el Instituto de
Turismo de la Regidn de Murcia, y otras empresas turisticas de Reino Unido y la Republica de
Irlanda.

El objetivo de las campafas de co-marketing promocional serd hacer frente a los potenciales
efectos sobre el turismo regional que pueda tener el Brexit, asi como reactivar el turismo
internacional que ha sufrido una disminucién muy significativa debido a la pandemia,
estableciendo una comunicacién directa con el potencial turista y fomentando la imagen de la
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Region de Murcia y sus productos turisticos en los principales mercados emisores consolidados
como es el Reino Unido, y por ende dada su proximidad geografica, su relacién cultural y su
interdependencia en varios dmbitos, también con el mercado de la Republica de Irlanda.

Con este contrato de co-marketing promocional se pretende la ejecucién paralela de dos
campanas de publicidad, una de marca de destino realizada por el Instituto de Turismo de la
Regién de Murcia, por importe a cargo de éste y ejecutada por la empresa adjudicataria de
este contrato y, otra realizada por la empresa adjudicataria del contrato por el mismo importe
que el pagado por el ITREM en la primera campafiia, pero con cargo a esta empresa.

Se trata de aunar esfuerzos en aras a un objetivo comun, aprovechando las sinergias que
pudieran ofrecer las empresas turisticas que trabajan en los mercados emisores del Reino
Unido y la Republica de Irlanda.

De acuerdo con lo previsto en el articulo 99.3 de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de
Contratos del Sector Publico (LCSP) que sefiala que siempre que la naturaleza o el objeto del
contrato lo permitan, deberda preverse la realizacién independiente de cada una de sus partes
mediante su divisién en lotes; que se han previsto atendiendo a la diversidad y especializacion
de operadores del sector turistico existente dentro del mercado del Reino Unido y la Republica
de Irlanda, en relacién con su tipo de comercializacién: por mercado (diferentes paises que
cuentan con conexién aérea directa a la Region de Murcia, especialmente los que la mantienen
en temporada de invierno), por productos turisticos, segmentacion geografica y perfiles socio-
econdmicos. Dicha ejecucion por lotes ademas se considera que puede ser mas eficiente,
dadas las caracteristicas requeridas por el ITREM.

De este modo esta contratacion se llevarad a cabo a través de 3 lotes, atendiendo a zonas
geografico-experienciales definidas por criterios de demanda y de combinacidn
mercado/producto.

e Lote 1. Zona 1. Grandes ciudades de Reino Unido y Republica de Irlanda.
Prestacion de servicios de operadores / empresas de intermediacion turistica
con presencia en el mercado britdnico e irlandés que organicen o
comercialicen viajes, alojamiento u otros servicios turisticos con destino a la
Region de Murcia con campafias dirigidas a la Zona 1: Grandes ciudades de
Reino Unido y Republica de Irlanda — Segmento cosmopolita.

e Lote 2. Zona 2. Norte Reino Unido. Prestacién de servicios de operadores /
empresas de intermediacidn turistica con presencia en el mercado britanico
gue organicen o comercialicen viajes, alojamiento u otros servicios turisticos
con destino a la Regidn de Murcia con campaiias dirigidas a la Zona 2: Norte de
Reino Unido — Multisegmento.

e LOTE 3. Zona 3: Sur de Reino Unido. Prestacién de servicios de operadores /
empresas de intermediacidn turistica con presencia en el mercado britanico
gue organicen o comercialicen viajes, alojamiento u otros servicios turisticos
con destino a la Regidn de Murcia con campaiias dirigidas a la Zona 3: Sur de
Reino Unido — Multisegmento
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De acuerdo con lo dispuesto en el art. 100.2 de la LCSP se fija como presupuesto base de
licitacién para el primer afio la cantidad de 484.000,00 IVA incluido, que se desglosa de la
siguiente manera:

e Lote Zona 1. Grandes ciudades de Reino Unido y Republica de Irlanda. 242.000 € IVA
incluido.

e Lote Zona 2. Norte Reino Unido. 121.000 € IVA incluido.

e Lote Zona 3. Sur Reino Unido, 121.000 € IVA incluido.

A los efectos de lo previsto en el articulo 101 LCSP y en relaciéon con el célculo del valor
estimado del contrato, la Oficina de Promocion ha estimado éste en 800.000,00 € IVA excluido,
ya que el contrato podria ser prorrogado un afio mas.

Visto lo anterior y de conformidad con dispuesto en el articulo 34.2 de la Ley 5/2010, de 27 de
diciembre, de medidas extraordinarias para la sostenibilidad de las finanzas publicas, tras su
modificacion por la Ley 1/2011, de 24 de febrero, en su redaccion dada por la DA trigésima
novena de la Ley 1/2016, de 5 de febrero, de Presupuestos Generales de la Comunidad
Auténoma de la Regién de Murcia para el ejercicio 2016, y dado que el gasto sobrepasa los
300.000 euros, elevo a Consejo de Gobierno de la siguiente propuesta de,

ACUERDO
Autorizar al Instituto de Turismo de la Regién de Murcia la realizacién del gasto por importe
maximo 800.000,00 € IVA excluido, lo que al tipo actual del 21% de IVA supondria un total de
968.000,00 € IVA incluido, correspondientes a la contratacién de campafias de colaboraciéon en

modalidad de co-marketing promocional entre el Instituto de Turismo de la Region de Murciay
empresas turisticas de Reino Unido y la Republica de Irlanda..

Murcia, a fecha de la firma electrdnica.

EL CONSEJERO DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES.

Marcos Ortuiio Soto
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Instituto de Turismo de la Regiéon de Murcia

INFORME DE NECESIDAD E IDONEIDAD PARA LA CONTRATACION DE SERVICIOS PARA EL
DESARROLLO DE CAMPANAS DE COLABORACION EN MODALIDAD DE CO-MARKETING
PROMOCIONAL ENTRE EL INSTITUTO DE TURISMO DE LA REGION DE MURCIA Y EMPRESAS
TURISTICAS DE REINO UNIDO Y LA REPUBLICA DE IRLANDA.

El articulo 10.16 de la «Ley Orgénica 4/1982, de 4 de junio, de Estatuto de Autonomia para la
Region de Murcia» sefiala entre sus competencias exclusivas la promocidn, fomento vy
ordenacion del turismo en su ambito territorial.

El Instituto de Turismo de la Region de Murcia (ITREM) es una entidad publica empresarial que,
de acuerdo con lo dispuesto en los articulos 56 y 57 de la «Ley 14/2012, de 27 de diciembre, de
medidas tributarias, administrativas y de reordenacién del sector publico regional», depende de
la Administracién General de la Comunidad Auténoma de la Regién de Murcia, cuenta con
personalidad juridica propia y plena capacidad publica y privada, y tiene como fines generales la
ordenacioén, planificacion, programacién, direccidon y coordinacién de las competencias de la
Regién de Murcia en materia de turismo, en el marco de la politica del Gobierno regional.

En cumplimiento de dichos objetivos el ITREM viene realizando diversos tipos de acciones
promocionales, entre las que destaca la realizacidn de campafias de marketing a nivel nacional
e internacional de los recursos y productos turisticos existentes, con la finalidad de dar a conocer
la Costa Calida-Regién de Murcia como destino vacacional y aumentar el flujo de turistas que
nos visitan.

El Reino Unido ha sido en 2020 el mayor emisor de turismo internacional a la Regién de Murcia,
con 90.644 turistas, lo que representa una caida del 79,7% (-82,4% en Espafiia), superior a la del
conjunto del turismo extranjero en la Regién (-72,9%). Por lo tanto, la pérdida de clientes del
Reino Unido asciende a mas de 354.000 personas. Este mayor descenso del turismo britdnico se
traslada a una bajada de su cuota sobre el total de llegadas internacionales, pasando de un peso
del 42,9% en 2019 al 32,2% en 2020.

nidad Auténoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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En 2020 el Reino Unido continud siendo el pais emisor extranjero que mayor gasto turistico
generd en la Region, con 85 millones de euros, un 82,2% menos que en el afio anterior, y supuso
el 29,9% del total.
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Por todo lo expuesto, los efectos negativos de la salida del Reino Unido de Gran Bretafia e Irlanda
del Norte (Reino Unido) de la Unién Europea (UE) conocido como Brexit sumado a la caida
estrepitosa del turismo internacional tendrdn un mayor impacto que en el resto del pais en el
turismo regional. Por consiguiente, la aperturay reactivacion del sector turistico regional se hace
una necesidad urgente para la economia regional.

Con respecto al panorama de restricciones de movimiento del Reino Unido, el 22 de febrero
2021 el Primer Ministro Boris Johnson anuncié el Plan de Desescalada de Inglaterra en cuatro
fases.

e Fase 1: 8 de marzo 2021.

e Fase 2: 12 de abril 2021.

e Fase 3: 17 de mayo 2021.

e Fase 4:21dejunio 2021.
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Instituto de Turismo de la Regiéon de Murcia

Las cuatro fases se separan con cinco semanas de diferencia, lo que deja cuatro semanas para
monitorear el impacto del paso anterior y una semana para avisar a la poblacién del siguiente
nivel. Avanzar en cada fase dependera: del éxito de la vacunacidn, de la presion en el sistema
hospitalario y el impacto de futuras variantes. La reapertura estd disefiada para que ocurra de
manera uniforme en toda Inglaterra (Escocia, Gales y Irlanda del Norte tendran sus tiempos).

En cuanto a los movimientos internacionales, el gobierno britanico revisara el 12 de abril 2021
la reanudacion de los viajes internacionales, de tal manera que los ingleses puedan planificar
sus vacaciones de verano en el extranjero.

Con respecto a los certificados de vacunacién, también se esta considerando su implementacion
para los viajes internacionales, lo que supondria la relajacidon de las fronteras en cuanto a las
medidas adoptadas actualmente de cara a la temporada estival, y esto se podria traducir en un
aumento de las reservas de los turistas britdnicos hacia Espana de cara al verano.

Y sin duda, el seguro que estd contratando la Regién de Murcia, tanto para los mercados
nacionales como internacionales, de asistencia sanitaria, de repatriacion e indemnizacion por
prolongacion de la estancia como consecuencia del COVID — 19 es un elemento claramente
diferenciador con el resto de los destinos competidores de la Regiéon de Murcia, que influird
directamente en la toma de decisiones a la hora de elegir un destino de vacaciones.

La tendencia de la demanda turistica para los afios venideros va a estar muy condicionada por
la incertidumbre que esta provocando la pandemia, siendo los destinos que generen confianza
en el consumidor, sobre las medidas de seguridad adoptadas en sus territorios, los que obtengan
ventaja competitiva.

La estrategia del Instituto de Turismo de la Regién de Murcia para el afio 2021 y siguientes,
establece como principales retos recuperar la demanda turistica y posicionar ‘Costa Cdlida —
Region de Murcia’ como un destino de vacaciones, tanto de cara a la temporada estival como al
resto del afio. Para ello, es necesario llevar a cabo campafias de publicidad tanto a nivel nacional
como internacional que posicionen el destino en la mente del consumidor.

Asi, de cara a los proximos afios y considerando las nuevas infraestructuras de transporte de
pasajeros con las que cuenta la Region de Murcia como son la alta velocidad ferroviaria que
proximamente se pondra en funcionamiento y el Aeropuerto Internacional de la Regidén de
Murcia de reciente apertura, cuya actividad se ha visto mermada considerablemente durante el
afio 2020 debido a la pandemia ocasionada por el COVID-19 antes de haber podido optimizar su
potencial; el ITREM plantea promocionar la Regidon de Murcia durante los afios 2021, 2022 y
2023, en el mercado de Reino Unido y la Republica de Irlanda, siendo los mercados emisores
internacionales principales para la Regién de Murcia.

Para ello propone sacar a concurso la contratacién de un servicio para el desarrollo de campanas
de colaboracién en modalidad de co-marketing promocional entre el Instituto de Turismo de la
Region de Murcia y otras empresas turisticas de Reino Unido y la Republica de Irlanda.
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Instituto de Turismo de la Regiéon de Murcia

El objetivo de las campafnas de co-marketing promocional serad hacer frente a los potenciales
efectos sobre el turismo regional que pueda tener el Brexit, asi como reactivar el turismo
internacional que ha sufrido una disminucién muy significativa debido a la pandemis,
estableciendo una comunicacién directa con el potencial turista y fomentando la imagen de la
Region de Murcia y sus productos turisticos en los principales mercados emisores consolidados
como es el Reino Unido, y por ende dada su proximidad geografica, su relacién cultural y su
interdependencia en varios ambitos, también con el mercado de la Republica de Irlanda.

Con este contrato de co-marketing promocional se pretende la ejecucién paralela de dos
campanas de publicidad, una de marca de destino realizada por el Instituto de Turismo de la
Regién de Murcia, por importe a cargo de éste y ejecutada por la empresa adjudicataria de este
contrato y, otra realizada por la empresa adjudicataria del contrato por el mismo importe que
el pagado por el ITREM en la primera campafia, pero con cargo a esta empresa.

Se trata de aunar esfuerzos en aras a un objetivo comun, aprovechando las sinergias que
pudieran ofrecer las empresas turisticas que trabajan en los mercados emisores del Reino Unido
y la Republica de Irlanda.

De acuerdo con lo previsto en el articulo 99.3 de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos
del Sector Publico (LCSP) que sefiala que siempre que la naturaleza o el objeto del contrato lo
permitan, debera preverse la realizacion independiente de cada una de sus partes mediante su
division en lotes; que se han previsto atendiendo a la diversidad y especializacién de operadores
del sector turistico existente dentro del mercado del Reino Unido y la Republica de Irlanda, en
relacion con su tipo de comercializacion: por mercado (diferentes paises), por productos
turisticos, segmentacion geografica y perfiles socio-econémicos. Dicha ejecucidon por lotes
ademads se considera que puede ser mas eficiente, dadas las caracteristicas requeridas por el
ITREM.

Esta contratacién se llevara a cabo a través de 3 LOTES, atendiendo a zonas geografico-
experienciales definidas por criterios de demanda y de combinacién mercado/producto. De
acuerdo con lo dispuesto en el art. 100.2 de la LCSP se fija como presupuesto base de licitacion
para el primer afio la cantidad de 484.000 (IVA incluido), de los cuales 242.000 € (IVA incluido)
son para el lote Zona 1 (Grandes ciudades de Reino Unido y Republica de Irlanda), y 121.000 €
(IVA incluido) para cada uno de los dos lotes restantes: Zona 2 (Norte Reino Unido) y Zona 3 (Sur
Reino Unido), todo ello en concepto de marketing y posicionamiento turistico del destino en los
paises de origen.
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A los efectos de lo previsto en el articulo 101 LCSP y en relacidn con el calculo del valor estimado
del contrato, la Oficina de Promocién ha estimado éste en 800.000 € IVA excluido, ya que el
contrato podria ser prorrogado hasta un maximo de un afio, repartidos entre las anualidades
2021, 2022 y 2023. La elaboracidn del presupuesto base de licitacidon se ha realizado teniendo
en cuenta los precios de mercado y nuestra experiencia previa en contrataciones similares.

Para el desglose de los costes directos, indirectos y beneficio industrial se han aplicado los Ratios
Sectoriales de las Sociedades no Financieras (base RSE) del Banco de Espanfia, en el sector de
actividad (CNAE) M73 Publicidad y estudios de mercado (M731) Publicidad, resultando el
desglose de la siguiente manera:

Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion:

MARTINEZ BALLESTER, MARIA DEL MAR

o Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electrénico administrativo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.¢) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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e Costes directos: 81,87% Estos costes incluyen los servicios de produccién, disefio,
magquetacion, personal adscrito a la accidn, etc. que repercuten directamente en el proyecto.

e Costes indirectos: 12,42% Son aquellos costes relacionados con los procesos administrativos,
repercusion de instalaciones que conlleva dicho pliego, costes de suministros de luz, telefonia
de datos y voz, tiempo dedicado de recurso de personal que no estan directamente implicados
en el proyecto, pero de forma indirecta si que trabajan para el proyecto.

¢ Beneficio industrial: 5,71%, es el beneficio que la empresa adjudicataria obtiene una vez
ejecutado el proyecto.

Esta licitacion se realizaria mediante procedimiento abierto sujeto a regulacién armonizada de
acuerdo con la Ley 9/2017, de 8 de noviembre de Contratos del Sector Publico, y seria publicada
en el Diario Oficial de la Unién Europea y en la plataforma de contratacién del Estado.

Los lotes, segmentos y mercados se detallan a continuacién:

LOTE 1. Zona 1: Grandes ciudades de Reino Unido y Republica de Irlanda

Prestacion de servicios de operadores / empresas de intermediacion turistica con presencia en
el mercado britanico e irlandés que organicen o comercialicen viajes, alojamiento u otros
servicios turisticos con destino a la Regidon de Murcia con campaiias dirigidas a la Zona 1:
Grandes ciudades de Reino Unido y Republica de Irlanda — Segmento cosmopolita.

v" Presupuesto maximo de licitacién: 200.000 € IVA excluido.

LOTE 2. Zona 2: Norte de Reino Unido

Prestacion de servicios de operadores / empresas de intermediacion turistica con presencia en
el mercado britdnico que organicen o comercialicen viajes, alojamiento u otros servicios
turisticos con destino a la Region de Murcia con campafias dirigidas a la Zona 2: Norte de Reino
Unido — Multisegmento.

v Presupuesto maximo de licitacién: 100.000 € IVA excluido.

LOTE 3. Zona 3: Sur de Reino Unido

Prestacion de servicios de operadores / empresas de intermediacion turistica con presencia en
el mercado britdnico que organicen o comercialicen viajes, alojamiento u otros servicios
turisticos con destino a la Regidon de Murcia con campanias dirigidas a la Zona 3: Sur de Reino
Unido — Multisegmento

v" Presupuesto maximo de licitacién: 100.000 € IVA excluido.

DENOMINACION PRESUPUESTO SIN IVA PRESUPUESTO CON IVA
Zona 1 - Grandes Ciudades 200.000 € 242.000 €
Zona 2 - Norte de Reino Unido 100.000 € 121.000 €
Zona 3 — Sur de Reino Unido 100.000 € 121.000 €
TOTAL 400.000 € 484.000 €
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De acuerdo con lo sefialado en el art. 84.uno.22. a) de la Ley 37/1992, de 28 de diciembre, del
Impuesto sobre el Valor Aiadido, si el adjudicatario no se encontrase establecido en territorio
de aplicacién del impuesto (Espafia), seria de aplicacién el mecanismo de inversidn del sujeto
pasivo, esto es la condicién de sujeto pasivo recaeria en el destinatario de la operacién (el que
recibe el servicio).

Aplicando los parametros expuestos anteriormente se conseguiria una inversion de 800.000
euros anuales (400.000 EUR ITREM + 400.000 EUR empresas turisticas) cantidades sin IVA,
asegurando asi corregir la actual tendencia de caida de la demanda. Los mercados objetivo son
los que actualmente cuentan con conexidn aérea directa a la Regidn de Murcia, especialmente
los que la mantienen en temporada baja, presentando, por tanto, un mayor volumen de turistas
hacia la Region. De cara a la planificacion estratégica y operativa del ITREM, los mercados
emisores regionales de Reino Unido y Republica de Irlanda se han agrupado en tres zonas
geografica-experienciales, atendiendo a los criterios de demanda y de combinacién
mercado/producto. La segmentacion realizada permite agrupar por zonas a los clientes
potenciales y reales del destino Regién de Murcia en funcién de sus productos turisticos
preferidos y las experiencias concretas que buscan en sus viajes a la Regién de Murcia.

Zona 1: Grandes ciudades de Reino Unido y Republica de Irlanda — Segmento cosmopolita.

N2 turistas con destino la
Zonal Poblacion Region de Murcia.
Ao 2019*

Londres 8.982.000 196.340
Dublin 1.388.000 42,194
East Midlands 4.800.000 41.567
Birmingham 1.089.000 28.244
Glasgow 598.000 -

TOTAL 16.857.000 308.345

*Fuente: Llegadas de viajeros a la Region de Murcia en vuelos internacionales desde los mercados de origen, AENA

Zona 2: Norte de Reino Unido — Multisegmento.

N@ turistas con destino la
Zona 2 Poblacion Region de Murcia. Ao
2019*
Leeds - Bradford 774.000 25.657
Edimburgo 482.000 -
Manchester 510.000 61.096
Newcastle 268.000 -
TOTAL 2.034.000 86.753

*Fuente: Llegadas de viajeros a la Regidn de Murcia en vuelos internacionales desde los mercados de origen, AENA



Region de Murcia
T Consejeria de Presidencia,
Turismoy Deportes

Instituto de Turismo de la Regiéon de Murcia

Zona 3: Sur de Reino Unido — Multisegmento.

N2 turistas con destino la
Zona 3 Poblacion Region de Murcia. Afio
2019*
Bristol 535.000 42.502
Bournemouth 187.000 20.072
Southend - on - Sea 165.000 14.514
TOTAL 887.000 77.088

*Fuente: Llegadas de viajeros a la Region de Murcia en vuelos internacionales desde los mercados de origen, AENA

Por todo lo expuesto la Directora de la Oficina de Promocion emite el presente informe de
necesidad e idoneidad, asi como de estimacién del valor de la contratacion.

En Murcia, a fecha de la firma electrénica.

Maria del Mar Martinez Ballester
Directora Oficina de Promocidn
Instituto de Turismo de la Regién de Murcia

08/04/2021 15:03:27 [

o Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electrénico administrativo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.¢) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

] Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion: https://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cédigo seguro de verificacion (CSV) CARM-d1a52b17-986a-c1hb-dad5-0050569b34e7
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PROPUESTA DE AUTORIZACION DE GASTO CORRESPONDIENTE A LA CONTRATACION DE
SERVICIOS PARA EL DESARROLLO DE CAMPANAS DE COLABORACION EN MODALIDAD DE CO-
MARKETING PROMOCIONAL ENTRE EL INSTITUTO DE TURISMO DE LA REGION DE MURCIA Y
EMPRESAS TURISTICAS DE REINO UNIDO Y LA REPUBLICA DE IRLANDA.

El articulo 10.16 de la «Ley Orgénica 4/1982, de 4 de junio, de Estatuto de Autonomia para la
Region de Murcia» sefiala entre sus competencias exclusivas la promocion, fomento vy
ordenacion del turismo en su dmbito territorial.

El Instituto de Turismo de la Region de Murcia (ITREM) es una entidad publica empresarial que,
de acuerdo con lo dispuesto en los articulos 56 y 57 de la «Ley 14/2012, de 27 de diciembre,
de medidas tributarias, administrativas y de reordenacion del sector publico regional»,
depende de la Administracién General de la Comunidad Auténoma de la Regién de Murcia,
cuenta con personalidad juridica propia y plena capacidad publica y privada, y tiene como fines
generales la ordenacién, planificaciéon, programacion, direccién y coordinacion de las
competencias de la Regién de Murcia en materia de turismo, en el marco de la politica del
Gobierno regional.

En cumplimiento de dichos objetivos el ITREM viene realizando diversos tipos de acciones
promocionales, entre las que destaca la realizacidon de campafias de marketing a nivel nacional
e internacional de los recursos y productos turisticos existentes, con la finalidad de dar a
conocer la Costa Calida-Regiéon de Murcia como destino vacacional y aumentar el flujo de
turistas que nos visitan.

El Reino Unido ha sido en 2020 el mayor emisor de turismo internacional a la Region de
Murcia, con 90.644 turistas, lo que representa una caida del 79,7% (-82,4% en Espafia),
superior a la del conjunto del turismo extranjero en la Region (-72,9%). Por lo tanto, la pérdida
de clientes del Reino Unido asciende a mas de 354.000 personas. Este mayor descenso del
turismo britanico se traslada a una bajada de su cuota sobre el total de llegadas
internacionales, pasando de un peso del 42,9% en 2019 al 32,2% en 2020.

nidad Auténoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

En 2020 el Reino Unido continué siendo el pais emisor extranjero que mayor gasto turistico
generd en la Regidn, con 85 millones de euros, un 82,2% menos que en el aifio anterior, y
supuso el 29,9% del total.

28/04/2021 14:56:46 |

Por todo lo expuesto, los efectos negativos de la salida del Reino Unido de Gran Bretafia e
Irlanda del Norte (Reino Unido) de la Unidn Europea (UE) conocido como Brexit sumado a la
caida estrepitosa del turismo internacional como consecuencia de la pandemia ocasionada por
la COVID-19, tendrdn un mayor impacto que en el resto del pais en el turismo regional. Por
consiguiente, la apertura y reactivacion del sector turistico regional se hace una necesidad
urgente para la economia regional.

Con respecto al panorama de restricciones de movimiento del Reino Unido, el 22 de febrero
2021 el Primer Ministro Boris Johnson anuncié el Plan de Desescalada de Inglaterra en cuatro
fases.

e Fase 1: 8 de marzo 2021.
Fase 2: 12 de abril 2021.
Fase 3: 17 de mayo 2021.
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e Fase 4:21 dejunio 2021.

Las cuatro fases se separan con cinco semanas de diferencia, lo que deja cuatro semanas para
monitorear el impacto del paso anterior, y una semana para avisar a la poblacién del siguiente
nivel. Avanzar en cada fase dependera: del éxito de la vacunacidn, de la presion en el sistema
hospitalario y el impacto de futuras variantes. La reapertura estd disefiada para que ocurra de
manera uniforme en toda Inglaterra (Escocia, Gales y Irlanda del Norte tendrdn sus tiempos).

Con respecto a los certificados de vacunacion, también se esta considerando su
implementacidn para los viajes internacionales, lo que supondria la relajacion de las fronteras
en cuanto a las medidas adoptadas actualmente de cara a la temporada estival, y esto se
podria traducir en un aumento de las reservas de los turistas britanicos hacia Espafia de cara al
verano.

Y sin duda, el seguro que estd contratando la Regién de Murcia, tanto para los mercados
nacionales como internacionales, de asistencia sanitaria, de repatriacion e indemnizacion por
prolongacion de la estancia como consecuencia del COVID — 19 es un elemento claramente
diferenciador con el resto de los destinos competidores de la Regiéon de Murcia, que influird
directamente en la toma de decisiones a la hora de elegir un destino de vacaciones.

La tendencia de la demanda turistica para los afios venideros va a estar muy condicionada por
la incertidumbre que esta provocando la pandemia, siendo los destinos que generen confianza
en el consumidor, sobre las medidas de seguridad adoptadas en sus territorios, los que
obtengan ventaja competitiva.

La estrategia del Instituto de Turismo de la Regién de Murcia para el afio 2021 y siguientes,
establece como principales retos recuperar la demanda turistica y posicionar ‘Costa Calida —
Region de Murcia’ como un destino de vacaciones, tanto de cara a la temporada estival como
al resto del afio. Para ello, es necesario llevar a cabo campafias de publicidad tanto a nivel
nacional como internacional que posicionen el destino en la mente del consumidor.

Asi, de cara a los proximos afios y considerando las nuevas infraestructuras de transporte de
pasajeros con las que cuenta la Region de Murcia como son la alta velocidad ferroviaria que
proximamente se pondrd en funcionamiento y el Aeropuerto Internacional de la Regién de
Murcia de reciente apertura, cuya actividad se ha visto mermada considerablemente durante
el afo 2020 debido a la pandemia ocasionada por el COVID-19 antes de haber podido
optimizar su potencial; el ITREM plantea promocionar la Regién de Murcia durante los afios
2021, 2022 y 2023, en el mercado de Reino Unido y la Republica de Irlanda, siendo los
mercados emisores internacionales principales para la Regidén de Murcia.

Para ello se propone sacar a concurso la contratacién de un servicio para el desarrollo de
campafias de colaboracidon en modalidad de co-marketing promocional entre el Instituto de
Turismo de la Regién de Murcia y otras empresas turisticas de Reino Unido y la Republica de
Irlanda.

El objetivo de las campanas de co-marketing promocional serad hacer frente a los potenciales
efectos sobre el turismo regional que pueda tener el Brexit, asi como reactivar el turismo
internacional que ha sufrido una disminucién muy significativa debido a la pandemia,

4
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estableciendo una comunicacién directa con el potencial turista y fomentando la imagen de la
Region de Murcia y sus productos turisticos en los principales mercados emisores consolidados
como es el Reino Unido, y por ende dada su proximidad geografica, su relacién cultural y su
interdependencia en varios ambitos, también con el mercado de la Republica de Irlanda.

Con este contrato de co-marketing promocional se pretende la ejecucion paralela de dos
campafas de publicidad, una de marca de destino realizada por el Instituto de Turismo de la
Region de Murcia, por importe a cargo de éste y ejecutada por la empresa adjudicataria de
este contrato y, otra realizada por la empresa adjudicataria del contrato por el mismo importe
que el pagado por el ITREM en la primera campafia, pero con cargo a esta empresa.

Se trata de aunar esfuerzos en aras a un objetivo comun, aprovechando las sinergias que
pudieran ofrecer las empresas turisticas que trabajan en los mercados emisores del Reino
Unido y la Republica de Irlanda.

De acuerdo con lo previsto en el articulo 99.3 de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de
Contratos del Sector Publico (LCSP) que sefiala que siempre que la naturaleza o el objeto del
contrato lo permitan, deberd preverse la realizacién independiente de cada una de sus partes
mediante su divisidn en lotes; que se han previsto atendiendo a la diversidad y especializacion
de operadores del sector turistico existente dentro del mercado del Reino Unido y la Republica
de Irlanda, en relacién con su tipo de comercializacidén: por mercado (diferentes paises que
mantienen conexidon directa con la Regiéon de Murcia, especialmente en temporada de
invierno), por productos turisticos, segmentacion geogréfica y perfiles socio-econémicos. Dicha
ejecucion por lotes ademds se considera que puede ser mas eficiente, dadas las caracteristicas
requeridas por el ITREM. De este modo esta contratacién se llevard a cabo a través de 3 lotes,
atendiendo a zonas geografico-experienciales definidas por criterios de demanda y de
combinaciéon mercado/producto.

e Lote 1. Zona 1. Grandes ciudades de Reino Unido y Republica de Irlanda.
Prestacion de servicios de operadores / empresas de intermediacidn turistica
con presencia en el mercado britdnico e irlandés que organicen o
comercialicen viajes, alojamiento u otros servicios turisticos con destino a la
Region de Murcia con campafias dirigidas a la Zona 1: Grandes ciudades de
Reino Unido y Republica de Irlanda — Segmento cosmopolita.

e Lote 2. Zona 2. Norte Reino Unido. Prestacion de servicios de operadores /
empresas de intermediacidn turistica con presencia en el mercado britanico
gue organicen o comercialicen viajes, alojamiento u otros servicios turisticos
con destino a la Region de Murcia con campafias dirigidas a la Zona 2: Norte de
Reino Unido — Multisegmento.

e LOTE 3. Zona 3: Sur de Reino Unido. Prestacion de servicios de operadores /
empresas de intermediacidn turistica con presencia en el mercado britanico
gue organicen o comercialicen viajes, alojamiento u otros servicios turisticos
con destino a la Regidon de Murcia con campafias dirigidas a la Zona 3: Sur de
Reino Unido — Multisegmento
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De acuerdo con lo dispuesto en el art. 100.2 de la LCSP se fija como presupuesto base de
licitacién para el primer afio la cantidad de 484.000,00 IVA incluido, que se desglosa de la
siguiente manera:

e Lote Zona 1. Grandes ciudades de Reino Unido y Republica de Irlanda. 242.000 € IVA
incluido.

e Lote Zona 2. Norte Reino Unido. 121.000 € IVA incluido.

e Lote Zona 3. Sur Reino Unido, 121.000 € IVA incluido.

A los efectos de lo previsto en el articulo 101 LCSP y en relacion con el célculo del valor
estimado del contrato, la Oficina de Promocion ha estimado éste en 800.000,00 € IVA excluido,
ya que el contrato podria ser prorrogado un aflo mas. La elaboracidn del presupuesto base de
licitacién se ha realizado teniendo en cuenta los precios de mercado y nuestra experiencia
previa en contrataciones similares.

Esta licitacion se realizaria mediante procedimiento abierto sujeto a regulacién armonizada de
acuerdo con la Ley 9/2017, de 8 de noviembre de Contratos del Sector Publico, y seria
publicada en el Diario Oficial de la Unién Europea y en el perfil del contratante del ITREM
ubicado en la plataforma de contratacidn del Estado.

Visto lo anterior y de conformidad con dispuesto en el articulo 34.2 de la Ley 5/2010, de 27 de
diciembre, de medidas extraordinarias para la sostenibilidad de las finanzas publicas,
tras su modificacion por la Ley 1/2011, de 24 de febrero, en su redacciéon dada por la
DA trigésima novena de la Ley 1/2016, de 5 de febrero, de Presupuestos Generales de
la Comunidad Autéonoma de la Regidn de Murcia para el ejercicio 2016, y dado que el
gasto sobrepasa los 300.000 euros, se propone la elevacidn a Consejo de Gobierno de la
siguiente propuesta de,

ACUERDO
Autorizar la realizacion del gasto al Instituto de Turismo de la Regién de Murcia por importe
maximo de 800.000,00 € IVA excluido, lo que al tipo actual del 21% de IVA supondria un total
de 968.000,00 €, IVA incluido, correspondientes a la contratacion de campafias de
colaboracidon en modalidad de co-marketing promocional entre el Instituto de Turismo de la

Region de Murcia y empresas turisticas de Reino Unido y la Republica de Irlanda.

Murcia, a fecha de la firma electrdnica.

EL DIRECTOR GENERAL DEL INSTITUTO DE TURISMO DE LA REGION DE MURCIA
Juan Francisco Martinez Carrasco

AL CONSEJERO DE PRESIDENCIA, TURISMO Y DEPORTES.
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Regién @ de Murcia INSTITUTO DE TURISMO

Certificacidon de existencia de Crédito.

Manuel Aroca Berengiii, como Jefe del Area Econdémico Presupuestaria del Instituto de
Turismo de la Region de Murcia,

CERTIFICA

Qué con relacién a los ejercicios 2021 y 2022 y en concepto de “Acciones de apoyo a la
promocion: Acuerdos CO-MARKETING UK E IRLANDA, y dotado en el expediente
PRJ002, se preveé destinar las cantidades siguientes:

Se desglosan las previsiones de gasto en la siguiente tabla:

ANO EXPTE GASTO ENTE IMPORTE
2021 PRJ002 ACUERDO CO-MK UK 21/22 ITREM 121.000,00€
2022 PRJ002 ACUERDO CO-MK UK 21/22 ITREM 484.000,00€
2023 PRJ002 ACUERDO CO-MK UK 21/22 ITREM 363.000,00€

Por tanto, a los efectos arriba indicados, se mantiene la correspondiente partida
presupuestaria por importe total de 968.000,00€ para los ejercicios descritos, en forma de
dotacion presupuestaria con n° de R.C. “RC1482/2021_Acciones de apoyo a la
promocion: Acuerdos CO-MARKETING UK E IRLANDA_”

Y para que conste y a los efectos oportunos, expido el presente en Murcia al dia de la firma
electronica.
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INFORME JURIDICO

ASUNTO - Autorizacion al Instituto de Turismo
de la Region de Murcia de la realizacion del gasto
por importe maximo 800.000,00 € IVA excluido, lo
que al tipo actual del 21% de IVA supondria un
total de 968.000,00 € IVA incluido,
correspondientes a la contratacion de campafias
de colaboracion en modalidad de co-marketing
promocional entre el Instituto de Turismo de la
Regidn de Murcia y empresas turisticas de Reino
Unido y la Republica de Irlanda

Se ha recibido la Propuesta del Director General del Instituto de Turismo de la Regién de
Murcia (ITREM) de fecha 28/04/2021, para la autorizacion de gasto por importe de
800.000,00 €, IVA excluido, lo que al tipo actual del 21% de I\VVA supondria un total de

968.000,00 €, IVA incluido, a dicho Instituto acerca del asunto referenciado.

En virtud del articulo 4 del Decreto n° 34/2021, de 3 de abril, de Reorganizacién de la
Administracion Regional, modificado por Decreto del Presidente n°® 47/2021, de 31 de
abril, la Consejeria competente por razén de la materia es la Consejeria de Presidencia,
Turismo y Deportes, por ser el Departamento de la Comunidad Auténoma de la Region
de Murcia encargado de la propuesta, desarrollo y ejecucién de las directrices generales
del Consejo de Gobierno en materia de turismo; juventud; deportes, entre otras.

De conformidad con el articulo 9 del Decreto 17/2016, de 9 de marzo, por el que se
establece la estructura organica de la Secretaria General de la Consejeria de Cultura y
Portavocia, en relacion con la disposicion transitoria primera del Decreto n.° 43/2021 de
9 de abril, por el que se establecen los Organos Directivos de la Consejeria de Presidencia,

Turismo y Deportes, es competente este Servicio Juridico para emitir este informe.

Informe juridico Autorizacidon gasto contratacion Co-Marketing
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I. ANTECEDENTES

El expediente remitido consta de la siguiente documentacion:
- Borrador de Propuesta de elevacion al Consejo de Gobierno
- Informe de necesidad e idoneidad del Instituto de Turismo de la Region de Murcia
- Propuesta del Director General del Instituto de Turismo de la Region de Murcia
- Certificacion de existencia de crédito del Area Econdmico Presupuestaria del
ITREM

. CONSIDERACIONES JURIDICAS

07/05/2021 09:28:13

PRIMERA. Normativa aplicable

39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-d50194ef-af05-44e4-49d7-0050569b34e7

Por lo que se refiere al marco normativo, se encuadra en la regulacion que, con caracter

general, establecen las siguientes normas:

- Ley 40/2015, de 1 de octubre de Régimen Juridico del Sector Publico

- Ley 6/2004, de 28 de diciembre, del Estatuto del Presidente y del Consejo de
Gobierno de la Region de Murcia

utdnoma de Murcia, segin articulo 27
ntos e introduciendo del cddigo seguro

- Ley 7/2004, de 28 de diciembre, de Organizacion y Régimen Juridico de la

administracion publica de la Comunidad Auténoma de la Region de Murcia.

07/05/2021 09:26:27 | FONT SANMARTIN, MARIA

- Ley 5/2010, de 27 de diciembre, de medidas extraordinarias para la sostenibilidad de
las finanzas publicas, tras su modificacion por la DA trigésima novena de la Ley
1/2016, de 5 de febrero, de Presupuestos Generales de la Comunidad Autonoma de la

Region de Murcia para el ejercicio 2016.

SEGUNDA. Naturaleza del Instituto de Turismo de la Region de Murcia (ITREM).

El Instituto de Turismo de la Region de Murcia (en adelante, ITREM) es una entidad

[_PEREZ SANCHEZ, MARIA JOSEFA

publica empresarial dependiente de la Administracion General de la Comunidad

Auténoma de la Region de Murcia, con personalidad juridica propia y plena capacidad

Informe juridico Autorizacidon gasto contratacion Co-Marketing
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publica y privada. Siguiendo la prevision del articulo 40.1 de la Ley 7/2004, de 28 de
diciembre, de Organizacion y Régimen Juridico de la Administracion Publica de la
Comunidad Auténoma de la Region de Murcia, el ITREM fue creado mediante la Ley
14/2012, de 27 de diciembre, de medidas tributarias, administrativas y de reordenacion
del sector publico regional, en el Titulo 111, Capitulo 1V, articulos 56 a 66, recogiendo en
ellos toda la regulacion que obligatoriamente debe recoger la ley por la que se cree este

tipo de organismos publicos.

uestran en los recuadros.

n (CSV) CARM-d50194ef-af05-44e4-49d7-0050569b34e7

El articulo 57.2 de la citada Ley 14/2012, de 27 de diciembre indica que corresponde al

mismo como fines generales “la ordenacién, planificacién, programacioén, direccion y

coordinacion de las competencias de la Region de Murcia en materia de turismo, en el marco de

la politica regional”.

2015. Los firmantes y las fec

Adscripcion.

Tanto el Decreto del Presidente n® 34/2021, de 3 de abril, de Reorganizacién de la

Administracion Regional, modificado por el Decreto de la Presidencia n.° 47/2019, de 9
de abril, que establece que la Consejeria competente por razén de la materia es la
Consejeria de Presidencia, Turismo y Deportes, por ser el Departamento de la Comunidad
Auténoma de la Region de Murcia encargado de la propuesta, desarrollo y ejecucion de

las directrices generales del Consejo de Gobierno en materia en materia de turismo,
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juventud, deportes y cualesquiera otras que le asigne la legislacion vigente, como el
Decreto n.° 43/2021, de 9 de abril, por el que se establecen los Organos Directivos de la
Consejeria de Presidencia, Turismo y Deportes, adscriben a la misma a “ la Entidad

Publica Empresarial Instituto de Turismo de la Region de Murcia”.

TERCERA. Objeton y finalidad

Autorizar al Instituto de Turismo de la Regién de Murcia la realizacion del gasto por
importe maximo 800.000,00 € IVA excluido, lo que al tipo actual del 21% de IVA
supondria un total de 968.000,00 €, IVA incluido, correspondientes a la contratacion de
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campanas de colaboracidon en modalidad de co-marketing promocional entre el Instituto
de Turismo de la Region de Murcia y empresas turisticas de Reino Unido y la Republica
de Irlanda.

Segun establece el Informe de necesidad:

“(...) el ITREM plantea promocionar la Region de Murcia durante los afios 2021,
2022 y 2023, en el mercado de Reino Unido y la Republica de Irlanda, siendo los
mercados emisores internacionales principales para la Regién de Murcia.

Para ello propone sacar a concurso la contratacion de un servicio para el desarrollo

de campafias de colaboracion en modalidad de co-marketing promocional entre el

07/05/2021 09:28:13

Instituto de Turismo de la Region de Murcia y otras empresas turisticas de Reino

Unido y la Republica de Irlanda. ”

CUARTA. Tramitacién

- Elarticulo 34 de la Ley 5/2010, de 27 de diciembre, de medidas extraordinarias

para la sostenibilidad de las finanzas publicas, tras su modificacion por la Ley

1/2011, de 24 de febrero, y en su redaccién dada por la DA trigésima novena de
la Ley 1/2016, de 5 de febrero, de Presupuestos Generales de la Comunidad
Auténoma de la Region de Murcia para el ejercicio 2016, establece en sus

numeros 1y 2, que:

“]. Todas las unidades integrantes del sector publico regional que propongan
la realizacion de gastos de naturaleza contractual o subvencional que superen
la cifra de 60.000 euros deberan solicitar la autorizacion del titular de la
consejeria de la que dependan o a la que estén adscrita, antes de la licitacion
o de publicar la convocatoria, en caso de subvenciones de concurrencia
competitiva, o de acordar su concesion, en caso de subvenciones de concesién
directa.

07/05/2021 09:26:27 | FONT SANMARTIN, MARIA

2. La peticion de autorizacion sera elevada para su otorgamiento por el
Consejo de Gobierno si el gasto a autorizar supera la cantidad de 300.000
euros.”

- Asimismo, el articulo 16, apartado 2.c), de la Ley 7/2004, de 28 de diciembre,
de organizacion y régimen juridico de la Administracion Puablica de la

Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electranico administrativo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

= Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion: https://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-d50194ef-af05-44e4-49d7-0050569h34e7

Comunidad Auténoma de la Region de Murcia, el cual dispone que:

5 -EI [_PEREZ SANCHEZ, MARIA JOSEFA
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Region de Murcia

“Los consejeros, en cuanto titulares de sus respectivas consejerias, ejercen las
funciones siguientes:

¢) La elevacion al Consejo de Gobierno de los anteproyectos de ley o proyectos
de decreto, asi como de las propuestas de acuerdos que afecten a su
departamento.”

I11. CONCLUSION

En atencion a todo lo expuesto, se informa favorablemente la propuesta de autorizacion
al Instituto de Turismo de la Region de Murcia de la realizacién del gasto por importe

maximo 800.000,00€, IVA excluido, lo que al tipo actual del 21% de IVA supondria un

07/05/2021 09:28:13

total de 968.000,00 €, IVA incluido, sin perjuicio de la documentacion e informes que se
emitan en el momento procedimental oportuno durante la contratacion de servicios de
campanas de colaboracidén en modalidad de co-marketing promocional entre el Instituto
de Turismo de la Region de Murcia y empresas turisticas de Reino Unido y la Republica
de Irlanda.

Es cuanto procede informar, salvo mejor criterio fundado en derecho.

LA ASESORA DE APOYO JURIDICO
Maria José Pérez Sanchez
(Documento firmado electronicamente al margen)

V° B° LA JEFA DE SERVICIO
DE REGIMEN INTERIOR
Maria Font Sanmartin
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(Resolucion S.G. de desempefio de funciones
en materia juridica, de 24 de noviembre de 2020)
(Documento firmado electronicamente al margen)

Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electranico administrativo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

= Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion: https://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cddigo seguro de verificacion (CSV) CARM-d50194ef-af05-44e4-49d7-0050569h34e7
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i I"t'\"-'.!i-.l ORTUNO SOTO, MARCOS

Regi6én de Murcia
Consejeria de Presidencia, Turismo y Deportes

DON MARCOS ORTUNO SOTO, SECRETARIO DEL CONSEJO DE
GOBIERNO DE LA COMUNIDAD AUTONOMA DE LA REGION DE MURCIA.

CERTIFICO: Segun resulta del borrador del acta de la sesion celebrada el dia
trece de mayo de dos mil veintiuno, a propuesta del Consejero de Presidencia,
Turismo y Deportes, el Consejo de Gobierno autoriza al Instituto de Turismo de
la Regidn de Murcia la realizacion del gasto por importe maximo 800.000,00 €
IVA excluido, lo que al tipo actual del 21% de IVA supondria un total de
968.000,00 € IVA incluido, correspondientes a la contratacion de campafas de
colaboraciéon en modalidad de co-marketing promocional entre el Instituto de
Turismo de la Region de Murcia y empresas turisticas de Reino Unido y la
Republica de Irlanda.

Y para que conste y a los procedentes efectos, expido, firmo y sello la
presente en Murcia a la fecha de la firma electrénica recogida al margen.



