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ANEXO 1. INDICE DE DOCUMENTOS DEL EXPEDIENTE

EXTRACTO DE DOCUMENTOS CONTENIDOS EN EL EXPEDIENTE RELATIVO A:
CONSEJO DE GOBIERNO: SESION DE 04/03/2021

CONSEJERIA DE TURISMO, JUVENTUD Y DEPORTES

PUNTO DEL ORDEN DEL DIA: 14

ASUNTO: Propuesta de autorizacién del gasto al Instituto de Turismo de la Regidon de
Murcia para la contratacion de las inversiones previstas en el Plan de Medios Nacional
elaborado por el ITREM para el afio 2021.

01. Propuesta de elevacion al Consejo
de Gobierno

02. Informe de necesidad del ITREM

03. Plan de medios nacional

04. Propuesta de autorizacién de gasto
del Director del ITREM

05. Certificado de existencia de crédito

06. Informe de |la Direccion General de
Comunicacion Institucional

07. Informe juridico

08. Certificacion del Consejo de
Gobierno
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Segun lo establecido en el articulo 14.3.c) de la Ley 12/2014, de 16 de diciembre
de 2014, de Transparencia y Participacion Ciudadana de la Regién de Murcia y siguiendo
las instrucciones establecidas por la Comisién de Secretarios Generales de 21 de
diciembre de 2015, se propone el limite de acceso a los documentos arriba indicados y
su correspondiente motivacion.
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INDICE

DOCUMENTOS QUE OBRAN EN EL EXPEDIENTE DE AUTORIZACION AL
INSTITUTO DE TURISMO DE LA REGION DE MURCIA DE LA REALIZACION
DEL GASTO POR IMPORTE MAXIMO 1.652.892,56 € IVA EXCLUIDO, LO QUE
AL TIPO ACTUAL DEL 21% DE IVA SUPONDRIA UN TOTAL DE 2.000.000,00
€, IVA INCLUIDO, CORRESPONDIENTES A LA CONTRATACION DE LAS
INVERSIONES PREVISTAS EN EL PLAN DE MEDIOS NACIONAL DEL ITREM
ELABORADO PARA EL ANO 2021

o

01. Propuesta de elevacion AL CONSEJO DE GOBIERNO

02. Informe de necesidad del ITREM

03. Plan de medios nacional

04. Propuesta del Director General del ITREM

05. Certificado de existencia de crédito

06. Informe de la Direccion General de Comunicacion Institucional

07. Informe juridico
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AL CONSEJO DE GOBIERNO

El articulo 10.16 de la «Ley Orgénica 4/1982, de 4 de junio, de Estatuto de Autonomia para la
Region de Murcia» sefiala entre sus competencias exclusivas la promocidn, fomento vy
ordenacion del turismo en su ambito territorial.

El Instituto de Turismo de la Region de Murcia (ITREM) es una entidad publica empresarial que,
de acuerdo con lo dispuesto en los articulos 56 y 57 de la «Ley 14/2012, de 27 de diciembre, de
medidas tributarias, administrativas y de reordenacién del sector publico regional», depende de
la Administracidn General de la Comunidad Auténoma de la Regién de Murcia, cuenta con
personalidad juridica propia y plena capacidad publica y privada, y tiene como fines generales la
ordenacion, planificacion, programacién, direccidon y coordinacién de las competencias de la
Regién de Murcia en materia de turismo, en el marco de la politica del Gobierno regional.

El Instituto de Turismo desarrolla a lo largo del afio diversas campafias de publicidad, regional,
nacional e internacional, para promocionar los distintos productos y destinos turisticos de la
Region de Murcia. Estas campanfas publicitarias son muy importantes dentro de la estrategia
que utiliza el Itrem para posicionar a la Regidon de Murcia como un destino turistico de primer
orden.

La nueva realidad generada por la pandemia que ha causado el COVID 19 ha provocado cambios
en la estrategia turistica, haciendo muy necesaria la ejecucién de acciones publicitarias que sean
capaces de posicionar y dar a conocer el destino Costa Calida-Regidén de Murcia en el panorama
nacional, que en 2021 y debido a la pandemia cobra un especial interés frente al turismo
internacional, cuya recuperacidn se prevé mas lenta.

La contratacion de la publicidad institucional estd condicionada por dos aspectos. En primer
lugar, por la necesidad puesta de manifiesto por la doctrina del Tribunal Constitucional de que
se haga un reparto equitativo de la inversion publicitaria entre todos los medios de
comunicacion que se adecuen al objeto de la campafia y al publico exigido, de modo que no
pueda excluirse a un medio si no es por razones objetivas, y que todos los medios de
comunicacion adecuados para la campafia tienen que recibir una parte de la inversion
publicitaria. En segundo lugar, hay que tener en cuenta que el Tribunal de Cuentas dictamina
que, por motivos de eficiencia, en las instituciones que tienen en su estructura servicios
especificos o gabinetes de prensa para la coordinacién y homogeneizacion de las actividades
publicitarias, la relacidn directa con los medios de comunicacién deberia provenir de ellos.

Por lo tanto, el primer paso para llevar a cabo una campafia que no sea via una agencia
especializada, debera ser el contar con lo que se denomina un Plan de Medios, documento en
el que, ademas de justificar la necesidad y objetivo de la campafia publicitaria, debe quedar
acreditado el reparto de la inversidon de acuerdo con criterios objetivos. Dicho Plan se
instrumentalizaria posteriormente, mediante contratos individuales con cada soporte. Si bien a
la hora de elaborar cualquier Plan de Medios existe un cierto grado de discrecionalidad técnica,
la distribucidn de la inversidn entre los distintos medios y soportes a considerar, debera: estar
motivada; respetar los principios de igualdad y no discriminacién y la pluralidad en los medios y
soportes utilizados; intentar un reparto equitativo fijado en base a criterios tales como la
inversién total disponible, los medios a utilizar, el publico objetivo de la campaiia, la distribucion



25/02/2021 18:53:42 |

Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electrdnico administrativo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion: https://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cadigo seguro de verificacion (CSV) CARM-69320¢25-7792-311e-ec76-0050569h6280

|
=
=
2]
|
S
=
|
=|
=
~|
o
ol
=
~|
i)
=|
S
=|
=|
>

et

L[]

Region de Murcia

Consejeria de Turismo,

Juventud y Deportes

territorial, la penetracion del soporte asi como otros criterios técnicos. Todo ello bajo el prisma
del aprovechamiento mas eficaz de los recursos publicos. Aspirar a llegar a absolutamente todos
los medios y soportes disponibles en el mercado publicitario seria una entelequia dado el
enorme numero de ellos y, en ocasiones, su dificil control. Por tanto, esa seleccidn previa es
imprescindible y en base a criterios técnicos como los anteriormente mencionados.

Todo ello requiere de una profesionalizacién en el marco de la labor de planificacion y
evaluacion, asi como del uso de herramientas de medicién que en la mayoria de las ocasiones
son de pago, por lo que no estan alcance mas que de aquellas empresas que hacen un uso
intensivo de ellas como pueden ser grandes agencias de medios. Ademas, y en el caso de
formatos, soportes o medios digitales se debe atender a las particularidades del medio y a las
métricas propias de la analitica web que deben ser suministradas por aquellos mismos sin
posibilidad de manipulacién.

Por todo lo expuesto y dado que el Instituto de Turismo no tiene acceso a esas herramientas de
medicion de audiencias, aunque si cuenta con un departamento de Comunicacién capaz de
desarrollar acciones publicitarias, se han contratado los servicios de una agencia especializada
en la compra de espacios publicitarios en medios de comunicacion para que desarrolle el Plan
de Medios Nacional 2021 en base a los pardmetros técnicos y de medicidn mencionados
anteriormente.

Dicho plan tiene un presupuesto maximo de 1.652.892,56 euros IVA excluido, 2.000.000 euros
IVA incluido, que se reparten entre varios soportes de televisidn, radio, publicidad exterior,
prensa digital y edicidon impresa y revistas especializadas.

Conforme a los articulos 2.1.m) y 6.2 de la Ley 13/2018, de 29 de noviembre, de Comunicacién
y Publicidad Institucional de la Comunidad Autdnoma de la Region de Murcia, la actividad que
se pretende contratar estd definida como publicidad institucional. De este modo, tal y como se
recoge en el articulo 4 del decreto n2. 436/2008, de 14 de noviembre, por el que se establecen
las medidas para la coordinacion de las actividades publicitarias de la Administracion Pudblica de
la Comunidad Auténoma de la Regién de Murcia, este Plan de Medios ha sido informado
favorablemente por la Direccion General de Comunicacién Institucional, el cual ostenta la
competencia para la supervision publicitaria tal y como se desprende en el Cédigo de Buenas
Practicas de la Administracion Publica aprobado por acuerdo de Consejo de Gobierno de 27 de
julio de 2012 y publicado en el BORM n2. 170 de 3 de agosto.

Desde un punto de vista juridico se trataria de una contratacion de difusién publicitaria ya que
el mismo es celebrado directamente entre la Administracién y el medio de comunicacion para
la insercion publicitaria. De este modo, el Plan de Medios es un documento basico para la
preparacion y adjudicacién de estos contratos, en el que ademas de justificar la necesidad y
objetivo de la campafia publicitaria, queda acreditado el reparto de la inversién de acuerdo a
criterios objetivos, respetando los principios de igualdad y no discriminacién. Este Plan de
Medios elaborado por el Itrem se instrumentalizara mediante contratos individuales con cada
uno de los medios de comunicacién, estando amparados en lo previsto en el articulo 168.a) 29
de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico, por la que se transponen
al ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo
2014/23/UE y 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014.
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Visto lo anterior y de conformidad con dispuesto en el articulo 34.2 de la Ley 5/2010, de 27 de
diciembre, de medidas extraordinarias para la sostenibilidad de las finanzas publicas, tras su
modificacién por la Ley 1/2011, de 24 de febrero, en su redaccién dada por la DA trigésima
novena de la Ley 1/2016, de 5 de febrero, de Presupuestos Generales de la Comunidad
Auténoma de la Regién de Murcia para el ejercicio 2016, y dado que el gasto sobrepasa los
300.000 euros, elevo a Consejo de Gobierno de la siguiente propuesta de,

ACUERDO
Autorizar al Instituto de Turismo de la Regidon de Murcia la realizacién del gasto por importe
maximo 1.652.892,56 € IVA excluido, lo que al tipo actual del 21% de IVA supondria un total de
2.000.000,00 €, IVA incluido, correspondientes a la contratacion de las inversiones previstas en

el plan de medios nacional del Itrem elaborado para el afio 2021.

Cartagena, a fecha de la firma electrénica.

LA CONSEJERA DE TURISMO, JUVENTUD Y DEPORTES.

Maria Cristina Sanchez Lopez

d Autonoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.
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INFORME DE NECESIDAD PARA LLEVAR A CABO LA CONTRATACION DE LAS INVERSIONES
PREVISTAS EN EL PLAN DE MEDIOS NACIONAL DEL ITREM ELABORADO PARA 2021

El Instituto de Turismo (ITREM) desarrolla a lo largo del afio diversas campafia de publicidad,
regional, nacional e internacional, para promocionar los distintos productos y destinos
turisticos de la Regién de Murcia. Estas campanfias publicitarias son muy importantes dentro de
la estrategia que utiliza el ITREM para posicionar a la Regién de Murcia como un destino
turistico de primer orden.

La nueva realidad generada por la pandemia que ha causado el COVID 19 ha provocado
cambios en la estrategia turistica, haciendo muy necesaria la ejecucion de acciones
publicitarias que sean capaces de posicionar y dar a conocer el destino Costa Cdlida-Region de
Murcia en el panorama nacional, que en 2021 y debido a la pandemia cobra un especial interés
frente al turismo internacional, cuya recuperacién se prevé mas lenta.

La contratacidn de la publicidad institucional esta condicionada por dos aspectos. En primer
lugar, por la necesidad puesta de manifiesto por la doctrina del Tribunal Constitucional de que
se haga un reparto equitativo de la inversién publicitaria entre todos los medios de
comunicacion que se adecuen al objeto de la campana y al publico exigido, de modo que no
pueda excluirse a un medio si no es por razones objetivas, y que todos los medios de
comunicacion adecuados para la campaiia tienen que recibir una parte de la inversidn
publicitaria. En segundo lugar, hay que tener en cuenta que el Tribunal de Cuentas dictamina
gue, por motivos de eficiencia, en las instituciones que tienen en su estructura servicios
especificos o gabinetes de prensa para la coordinacién y homogeneizacién de las actividades
publicitarias, la relacidn directa con los medios de comunicacién deberia provenir de ellos.

Por lo tanto, el primer paso para llevar a cabo una campafia que no sea via una agencia
especializada, debera ser el contar con lo que se denomina un Plan de Medios, documento en
el que, ademas de justificar la necesidad y objetivo de la campafiia publicitaria, debe quedar
acreditado el reparto de la inversion de acuerdo con criterios objetivos. Dicho Plan se
instrumentalizaria posteriormente, mediante contratos individuales con cada soporte.

Si bien a la hora de elaborar cualquier Plan de Medios existe un cierto grado de
discrecionalidad técnica, la distribucidon de la inversion entre los distintos medios y soportes a
considerar, deberd: estar motivada; respetar los principios de igualdad y no discriminacién y la
pluralidad en los medios y soportes utilizados; intentar un reparto equitativo fijado en base a
criterios tales como la inversidn total disponible, los medios a utilizar, el publico objetivo de la
campafa, la distribucidén territorial, la penetracion del soporte asi como otros criterios
técnicos. Todo ello bajo el prisma del aprovechamiento mas eficaz de los recursos publicos.
Aspirar a llegar a absolutamente todos los medios y soportes disponibles en el mercado
publicitario seria una entelequia dado el enorme nimero de ellos y, en ocasiones, su dificil
control. Por tanto, esa seleccidn previa es imprescindible y en base a criterios técnicos como
los anteriormente mencionados.

Todo ello requiere de una profesionalizacion en el marco de la labor de planificacién y

evaluacion, asi como del uso de herramientas de medicion que en la mayoria de las ocasiones
son de pago, por lo que no estan alcance mas que de aquellas empresas que hacen un uso

Pagina 1de 2
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intensivo de ellas como pueden ser grandes agencias de medios. Ademas, y en el caso de
formatos, soportes o medios digitales se debe atender a las particularidades del medio y a las
métricas propias de la analitica web que deben ser suministradas por aquellos mismos sin
posibilidad de manipulacién.

Por todo lo expuesto y dado que el Instituto de Turismo no tiene acceso a esas herramientas
de medicién de audiencias, aunque si cuenta con un departamento de Comunicacidn capaz de
desarrollar acciones publicitarias, se han contratado los servicios de una agencia especializada
en la compra de espacios publicitarios en medios de comunicacién para que desarrolle el Plan
de Medios Nacional 2021 en base a los pardmetros técnicos y de medicién mencionados
anteriormente.

Dicho plan tiene un presupuesto maximo de 1.652.892,56 euros IVA excluido, 2.000.000 euros
IVA incluido, que se reparten tal y como aparece en el plan de medios que se adjunta a este
informe entre varios soportes de televisidn, radio, publicidad exterior, prensa digital y edicion
impresa y revistas especializadas.

El ITREM considera necesario ejecutar dicho plan de medios al objeto de promocionar entre el
publico nacional los atractivos turisticos de la Region de Murcia y contribuir asi a la activacion

del tejido empresarial turistico regional, que tanto estd sufriendo los efectos de la pandemia.

Y para que conste, a los efectos oportunos, se emite este informe en Murcia, a fecha de la
firma electrdnica

Violeta Pérez Fructuoso

Jefe de Area de Comunicacién
Instituto de Turismo de la Regién de Murcia
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CONSUMO DE MEDDS




Coino consumen bos medios
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Reflejamos el consumo de medios nacional del Target Core de campafa: Individuos +25, indices
socioecondmicos A1-A2-B-C. Y presentamos la afinidad de los mismos, respecto al consumo que
realiza el Total Poblacién (Ind +14).

Los medios de mayor audiencia son Internet, TV y Exterior. Y los mas afines Diarios, Radio y
Revistas.

Fuente: EGM 3er Afio Movil 2020. Ind +25 A1-C, dmbito nacional. MMIA
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Cetrategi de bo Campaia

» Distribucion de la inversion por medio:

* Realizamos el reparto inicial de Ila inversion tomando como referencia Ila
penetracion/cobertura del Estudio General de Medios, Kantar y Comscore.

* Para efectuar una distribucidn acorde a la realidad publicitaria, también hemos tenido en
cuenta los costes de cada medio, por lo que se asignara mayor inversion a los medios con
costes mas elevados.

* Teniendo en cuenta los dos puntos comentados, reasignamos la inversion a un % mas
objetivo teniendo en cuenta los medios solicitados y la optimizacion del plan.

PENETRACION INVERSION RECOMENDADA IMPORTE TOTAL
TV 84% 43% 867.000 €
EXTERIOR 83% 10% 200.000 €
RADIO 63% 31% 620.000 €
INTERNET 89% 8% 151.000 €
DIARIOS 22% 6% 119.000 €
REVISTAS 29% 2% 43.000 €
TOTAL 100%

TOTAL CON IVA 2.000.000 €
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La Television es el
medio global de
cobertura que
permite hacer
campaiias de
notoriedad de
marca.

Es un medio con
mucha fidelidad de
audiencia.

9

()

Q

Las posibilidades
de repetir el
mensaje
(Frecuencia), y de
presentar la
imagen del cliente
nos permiten
construir imagen
de marca.
BRANDING

\

A pesar de ser un
Medio de
Cobertura, su
segmentacion
Geogriafica, al
existir tanto
televisiones
regionales como
locales permite

refuerzos locales.

Y,
Multitud de
oportunidades
durante el dia para
contactar con el
Core Target.
Posibilidades
creativas,
combinaciones de
duracion,
momentos
internos, etc.

,e

Es un medio 100%
fiable y auditado
por Kantar Media.
Su alta flexibilidad
nos permite
implementar
diferentes
campafas con
diferentes
creatividades.
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Ind +16 s Afinidad
A1/A2/B/C
16,0 14,9 93
13,1 13,3 102
9,7 10,1 104
7,3 8,0 110
5,3 5,3 100
24 2,9 121
2,8 2,8 100
24 2,1 88
2,0 1,9 95
2.2 1,8 82
1,7 1,7 100
1,7 1,7 100
1,7 16 94
2,5 16 64
1,7 16 94
16 15 94
14 1,4 100
1,4 12 86
1,0 1,1 110
0,7 0,9 129
0,9 0,9 100
1,0 0,9 90
0,6 0,7 117
07 0,7 100
0.8 0,7 88
0,5 0,6 120
06 06 100

Fuente: Kantar noviembre 2020, dmbito nacional. Targets: Ind +16, Ind +25 A1-C.

Estaremos presentes en las cadenas mas
consumidas por nuestro target, y por el Total

5 A

cuatre’

Distribuimos la inversion en funcion de los datos
de Kantar.

“Y HAVAS GROUP



V. Resumen Presupuestariy -

SOPORTE % PPTO S/IVA PTO CON IVA
15 36% 257.950 € 312.120 €
A3 33% 236.455 € 286.110 €
SEXTA 19% 136.140 € 164.730 €
CUATRO 12% 85.983 € 104.040 €

100% 716.529 € 867.000 €

PROXIMIA

HAVAS GROUP
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Claves & o Fadio
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i
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La Radio es un
medio global de
cobertura donde se
congregan una
amplia variedad de
oyentes.

Es un medio con
mucha fidelidad de
audiencia.

9

()

Q

Las posibilidades
de repetir el
mensaje
(Frecuencia), nos
permiten entrar en
la mente del
oyente ayudando a
construir imagen
de marca.
BRANDING

\

A pesar de ser un
Medio de
Cobertura, su
segmentacion
Geogrifica
(Desconexiones y
Emisoras) nos
permite acotar el
area de difusion
de los mensajes
permitiendo
refuerzos locales.

( k )
Multitud de
oportunidades
durante el dia para
contactar con el
Core Target.
Posibilidades
creativas,
combinaciones de
duraciones que
permitan
reimpactar en el
mismo bloque.

,e

Es un medio 100%
fiable y auditado
por EGM Yy
Auditsa.

Su alta flexibilidad
nos permite
implementar
campanasy
cambiar el
mensaje en menos
de 24h

PROXIMIA

HAVAS GROUP
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 Recomendamos centrar la campaia en emisoras
generalistas que nos permitan argumentar el

AK\?;NCC:\?);:IALSE |ndTi3it:llms Ind +25 A1-C| Afinidad mensaje. Estaremos presentes en las emisoras
55,5 62,5 113 lideres de audiencia:
33,0 36,9 112
30,5 34,2 112 = g g CADENA
4] 275 | 328 | 117 SER2 CoRt
S K 11,5 117
E 74 8,6 117
7 6,8 7,5 110 o .
=] a1 53 15 » Para esta campana reforzaremos la comunicacion
B a4 5,1 115 en emisoras musicales, que nos ayudaran a
4,2 5,0 121 ampliar cobertura.
Rockfm  PE 3,2 129
Eroparv K 22| 116 G
rRve Y 3,1 114
Racz Y 2,7 141
kisskm IR 2,7 121 )

* A nivel presupuestario, destinaremos un 75% de
la inversion a las emisoras generalistas y un 25%
a las musicales.

Fuente: EGM 3er Afio Movil 2020, ambito nacional. Targets: Ind +14, Ind +25 A1-C. m"“
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Kado: Kesumen Fresypuestariv

SOPORTE % PPTO PTO CON IVA
S/IVA
SER 30% 153.719 € 186.000 €
COPE 25% 128.099 € 155.000 €
ONDA CERO 20% 102479 € 124.000 €
LOS 40 15% 76.860 € 93.000 €
CADENA 100 10% 51.240€ 62.000 €
TOTAL 100% 512.397 € 620.000 €

PROXIMIA

HAVAS GROUP
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Clwves & Digitd

®

La principal
caracteristica de
Digital es su
capacidad de
identificacion e
impacto sobre el
target.
Genera impactos

muy cualificados.

G

Capacidad de
adaptar el mensaje
a cada uno de los
distintos targets.

Es el principal medio
para trabajar el
Performance. Por
sus capacidades de
segmentacion y
optimizacion gracias
a la utilizacién de
tecnologia y data.

,e

Es un medio 100%
medible,
permitiendo tener
en tiempo real datos
de campaiia
permitiendo
optimizaciones
continuas.

PROXIMIA

HAVAS GROUP



Kby wdencia Dipital

Total Visitantes

Periédicos/Informacién .. % Alcance
Unicos (000)
[ELMUNDOES | 22.140 76,4
19.688 67,9
19.402 67,0
19.329 66,7
18.765 64,8
| 6 | 18.262 63,0
11.518 39,7
8 | 11.431 39,4
[ 9 | 11.346 39,2
10.465 36,1
7.961 27,5
7.559 26,1
6.994 24,1
6.467 22,3
5.576 19,2
5.393 18,6
5.379 18,6
4.909 16,9
4.053 14,0
3.997 13,8
3.986 13,8
2.490 8,6

Fuente: Comscore Noviembre 2020.. Ind +25, dmbito nacional.

* La campafa digital se centrara en las principales
cabeceras de informacion generalista, de ambito
nacional.

* Tendremos presencia en los sites lideres de

ABC

okdiario

EL£MUNDO

EL PAIS

LARAZON
Periodista Digital

* Distribuimos la inversion segun dato de

audiencia de los soportes.

“Y HAVAS GROUP
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Kesumen Pfe&quaﬁb ;l;_;

SOPORTE

EL MUNDO

ABC

EL PAIS

OK DIARIO

LA RAZON

EL PERIODISTA DIGITAL

%

30%
25%
20%
12%
10%
3%

PPTO S/IVA

37438 €
31.198 €
24959 €
14.975 €
12.479 €
3.744 €

124.793 €

PTO CON IVA

45.300 €
37.750 €
30.200 €
18.120 €
15.100 €
4.530 €

151.000 €

PROXIMIA

HAVAS GROUP
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Kby aodencia Prensa N

* La campafa en prensa escrita se centrard en las

- ndiduos | MI*2SALC | Afinidad principales cabeceras de informacion generalista
T . o de pago, con ambito nacional.

N  -: 3.1 134

(4 Jevunde T 2,1 138 * Tendremos presencia en los sites lideres de
s R 16 105 audiencia:

a

Gfme - _

I EL PAIS

07 09 118

7] CO o 07 107

07 0r 103 ABC LARAZON

05 06 119

03 05 158« Distribuimos la inversi6n segin dato de
04 05 18 audiencia de los soportes.

timatora_ JEE 05 132

Fuente: EGM 3er Afio Movil 2020, ambito nacional. Targets: Ind +14, Ind +25 A1-C. ml"“
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Frensa; Fesumen Prm;wm‘rb S

SOPORTE % PPTOS/IVA  PTO CON IVA
EL PAIS 43%  41.886 € 50.682 €
EL MUNDO 28% @ 27.321€ 33.058 €
ABC 20% = 20.033 € 24240 €
LA RAZON 9% 9.107 € 11.019 €
TOTAL 100% 98.347 € 119.000 €

PROXIMIA

HAVAS GROUP
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Kbty udencia Revistas

v * Analizamos el consumo de revistas de EGM,

Ind +25 ,

T L ST N:;::al A1/A2/B/C -| Afinidad centrandonos en los datos de los soportes sector
ITREM VIAJES (aunque no aporta informacién de Hola

28,2 30,9 110 ..
pronto R 4,5 93 Viajes).
3,7 4,2 112
33 4,1 126 . :
T s a1 108 * Para completar el estudio, revisamos los datos de
| 6 [tecturss = PN 21 102 difusién de las tres principales revistas de viajes
16 1,9 117 ‘L . . .
s | 18 18 101 de ambito nacional. Y este sera nuestro criterio
[o] L6 L7 108 principal para realizar el reparto presupuestario.
1,5 1,7 115
[ 64 | 0,2 03 133 — Condé Nast
HOLA: = Tréavéler
Fuente: EGM 3er Afio Movil 2020, dmbito nacional. Targets: Ind +14, Ind +25 A1-C. VI AJ ES
CEOGRABic
oD COMSCORE * En paralelo, analizamos la audiencia de los tres
SOPORTE BIEDH YIS AV ESIUN 1GOSI 000) sites; aunque Comscore no recoge Hola Viajes
HOLA VIAJES 48.007 p .
VIIAES NATIONAL CEOGRAPTIC 5432 - como subcategoria. Este dato nos servird como
CONDE NAST TRAVELER 13.894 1016 hoja de ruta de cara a la propuesta on&off con los

tres soportes.

Fuentes: OJD difusién ultimo periodo 2019-2020 // Comscore noviembre 2020, Ind +25 nacional.

" HAVAS GROUP



Rovitus: Rosuwen Presypestars

SOPORTE % PPTO S/IVA PTO CON IVA
HOLA VIAJES 42% 14.900 € 18.029 €
VIAJES NATIONAL GEOGRAPHIC 31% 11.042 € 13.361 €
CONDE NAST TRAVELER 27% 9.595 € 11.610 €
TOTAL 100% 35.537 € 43.000 €

PROXIMIA

HAVAS GROUP
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Rnbirp audencic Rovitas —

SOPORTES EN LOS QUE HA VISTO Total . .

Tt s arc|  Afinidad

TOTAL EXTERIOR ULTIMA SEMANA 80,0 83,3 104 . . . .
.MOBILIARIO URBANO 64,6 67,7 105 * Presentamos ranklng de audiencia del medio
SRalades e autones 18,5 207 104 exterior. Por tipologia de soporte, destaca el
..Mupis/Opis 33,0 35,8 109 .

Relojes 31,7 33,7 106 mobiliario urbano, donde el publico declara
SCONIenEcos Zi ii; igi haber visto publicidad en la Ultima semana.

..Mastiles bandera 15,5 16,2 105

.GRAN FORMATO 50,4 54,1 107

..Vallasy carteleras 47,2 50,7 107

..Monopostes 29,4 32,1 109

.PUBLICIDAD EN TRANSPORTES 59,0 62,3 106 .
S ss0 s 1o * Para elaborar el reparto presupuestario,

_.Publicidad en Metro 8,4 9,0 107 tendremos en cuenta estos datos de audiencia,

v > - o teniendo en cuenta también la lona prevista
Tren 5,2 5,4 104 contratar por el cliente.

..Aeropuertos 2,6 2,9 111

..Bicicletas 3,7 4,0 107

.RESTO SOPORTES 43,4 46,8 108

..Lonas publicitarias edificios 17,2 19,2 111

..Luminosos sobre edificios 16,3 17,7 109

..Centros comerciales 19,7 21,5 109

..Mobiliario urbano gran tamafio 18,3 20,2 110

..TV en loterias/quinielas 13,1 14,1 107

Fuente: EGM 3er Afio Movil 2020, ambito nacional. Targets: Ind +14, Ind +25 A1-C. mu
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RKeitas: Kesumen Fresupoestarss

TIPO SOPORTE % PPTO S/IVA PTO CON IVA
LONA 45% 74.380 €
MOBILIARIO URBANO 55% 90.909 €
TOTAL 100% 165.289 €

* PRODUCCION INCLUIDA

90.000 €
110.000 €

200.000 €

PROXIMIA

HAVAS GROUP
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Kosumen economico

MEDIO TOTAL NETO IVA (21%) IMPORTE TOTAL CON IVA SOV
TV 716.529 € 150471 € 867.000 € 43%
EXTERIOR 165.289 € 34711 € 200.000 € 10%
RADIO 512.397 € 107.603 € 620.000 € 31%
INTERNET 124.793 € 26.207 € 151.000 € 8%
DIARIOS 98.347 € 20.653 € 119.000 € 6%
REVISTAS 35.537 € 7.463 € 43.000 € 2%

TOTAL 1.652.893 € 347.107 € 2.000.000 €

PROXIMIA

HAVAS GROUP
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PROPUESTA DE AUTORIZACION DE GASTO CORRESPONDIENTE A LA CONTRATACION DE LAS
INVERSIONES PREVISTAS EN EL PLAN DE MEDIOS NACIONAL DEL INSTITUTO DE TURISMO DE LA REGION
DE MURCIA ELABORADO PARA EL ANO 2021.

El articulo 10.16 de la «Ley Orgénica 4/1982, de 4 de junio, de Estatuto de Autonomia para la Region de
Murcia» sefiala entre sus competencias exclusivas la promocidn, fomento y ordenacion del turismo
en su ambito territorial.

El Instituto de Turismo de la Region de Murcia (Itrem) es una entidad publica empresarial que, de acuerdo
con lo dispuesto en los articulos 56 y 57 de la «Ley 14/2012, de 27 de diciembre, de medidas tributarias,
administrativas y de reordenacién del sector publico regional», depende de la Administracion
General dela Comunidad Auténoma de la Regién de Murcia, cuenta con personalidad juridica propia
y plena capacidad publica y privada, y tiene como fines generales la ordenacion, planificacion,
programacion, direccién y coordinacién de las competencias de la Regién de Murcia en materia
de turismo, en el marco de la politica del Gobierno regional.

El Instituto de Turismo desarrolla a lo largo del afio diversas campafias de publicidad, regional, nacional e
internacional, para promocionar los distintos productos y destinos turisticos de la Regidén de Murcia. Estas
campanas publicitarias son muy importantes dentro de la estrategia que utiliza el Itrem para posicionar a
la Region de Murcia como un destino turistico de primer orden.

La nueva realidad generada por la pandemia que ha causado el COVID 19 ha provocado cambios en la
estrategia turistica, haciendo muy necesaria la ejecucidn de acciones publicitarias que sean capaces de
posicionar y dar a conocer el destino Costa Calida-Regidn de Murcia en el panorama nacional, que en 2021
y debido a la pandemia cobra un especial interés frente al turismo internacional, cuya recuperacién se
prevé mas lenta.

La contratacidn de la publicidad institucional esta condicionada por dos aspectos. En primer lugar, por la
necesidad puesta de manifiesto por la doctrina del Tribunal Constitucional de que se haga un reparto
equitativo de la inversion publicitaria entre todos los medios de comunicacién que se adecuen al objeto
de la campanfia y al publico exigido, de modo que no pueda excluirse a un medio si no es por razones
objetivas, y que todos los medios de comunicacién adecuados para la campania tienen que recibir una
parte de la inversidn publicitaria. En segundo lugar, hay que tener en cuenta que el Tribunal de Cuentas
dictamina que, por motivos de eficiencia, en las instituciones que tienen en su estructura servicios
especificos o gabinetes de prensa para la coordinacion y homogeneizacion de las actividades publicitarias,

la relacidén directa con los medios de comunicacidn deberia provenir de ellos.

Por lo tanto, el primer paso para llevar a cabo una campafia que no sea via una agencia especializada,
debera ser el contar con lo que se denomina un Plan de Medios, documento en el que, ademas de justificar
la necesidad y objetivo de la campafia publicitaria, debe quedar acreditado el reparto de la inversion de
acuerdo con criterios objetivos. Dicho Plan se instrumentalizaria posteriormente, mediante contratos
individuales con cada soporte. Si bien a la hora de elaborar cualquier Plan de Medios existe un cierto
grado de discrecionalidad técnica, la distribucion de la inversidn entre los distintos medios y soportes a
considerar, debera: estar motivada; respetar los principios de igualdad y no discriminacion y la pluralidad
en los medios y soportes utilizados; intentar un reparto equitativo fijado en base a criterios tales como la
inversidn total disponible, los medios a utilizar, el publico objetivo de la campafia, la distribucion
territorial, la penetraciéon del soporte asi como otros criterios técnicos. Todo ello bajo el prisma del
aprovechamiento mas eficaz de los recursos publicos. Aspirar a llegar a absolutamente todos los medios
y soportes disponibles en el mercado publicitario seria una entelequia dado el enorme nimero de ellos y,
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en ocasiones, su dificil control. Por tanto, esa seleccién previa es imprescindible y en base a criterios
técnicos como los anteriormente mencionados.

Todo ello requiere de una profesionalizacidon en el marco de la labor de planificacién y evaluacién, asi
como del uso de herramientas de medicién que en la mayoria de las ocasiones son de pago, por lo que no
estan alcance mas que de aquellas empresas que hacen un uso intensivo de ellas como pueden ser
grandes agencias de medios. Ademas, y en el caso de formatos, soportes o medios digitales se debe
atender a las particularidades del medio y a las métricas propias de la analitica web que deben ser
suministradas por aquellos mismos sin posibilidad de manipulacién.

Por todo lo expuesto y dado que el Instituto de Turismo no tiene acceso a esas herramientas de medicion
de audiencias, aunque si cuenta con un departamento de Comunicacion capaz de desarrollar acciones
publicitarias, se han contratado los servicios de una agencia especializada en la compra de espacios
publicitarios en medios de comunicacidon para que desarrolle el Plan de Medios Nacional 2021 en base a
los parametros técnicos y de medicién mencionados anteriormente.

Dicho plan tiene un presupuesto maximo de 1.652.892,56 euros IVA excluido, 2.000.000 euros IVA
incluido, que se reparten tal y como aparece en el plan de medios que se adjunta a este informe entre
varios soportes de television, radio, publicidad exterior, prensa digital y edicién impresa y revistas
especializadas.

Conforme alos articulos 2.1.m)y 6.2 de la Ley 13/2018, de 29 de noviembre, de Comunicacion y Publicidad
Institucional de la Comunidad Autédnoma de la Regidn de Murcia, la actividad que se pretende contratar
esta definida como publicidad institucional. De este modo, tal y como se recoge en el articulo 4 del decreto
ne. 436/2008, de 14 de noviembre, por el que se establecen las medidas para la coordinacion de las
actividades publicitarias de la Administracion Publica de la Comunidad Autonoma de la Regién de Murcia,
este Plan de Medios ha sido informado favorablemente por la Direccion General de Comunicacion
Institucional, el cual ostenta la competencia para la supervision publicitaria tal y como se desprende en el
Cddigo de Buenas Practicas de la Administracion Publica aprobado por acuerdo de Consejo de Gobierno
de 27 de julio de 2012 y publicado en el BORM n2. 170 de 3 de agosto.

Desde un punto de vista juridico se trataria de una contratacién de difusién publicitaria ya que el mismo
es celebrado directamente entre la Administracién y el medio de comunicacién para la insercidn
publicitaria. De este modo, el Plan de Medios es un documento basico para la preparacién y adjudicacion
de estos contratos, en el que ademas de justificar la necesidad y objetivo de la campafia publicitaria,
qgueda acreditado el reparto de la inversion de acuerdo a criterios objetivos, respetando los principios de
igualdad y no discriminacidn. Este Plan de Medios elaborado por el Itrem se instrumentalizara mediante
contratos individuales con cada uno de los medios de comunicacién, estando amparados en lo previsto
en el articulo 168.a) 22 de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico, por la que
se transponen al ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo
2014/23/UE y 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014.

Visto lo anterior y de conformidad con dispuesto en el articulo 34.2 de la Ley 5/2010, de 27 de diciembre,
de medidas extraordinarias para la sostenibilidad de las finanzas publicas, tras su modificaciéon por
la Ley 1/2011, de 24 de febrero, en su redaccién dada por la DA trigésima novena de la Ley
1/2016, de 5 de febrero, de Presupuestos Generales de la Comunidad Auténoma de la Regién de
Murcia para el ejercicio 2016, y dado que el gasto sobrepasa los 300.000 euros, se propone la
elevacién a Consejo de Gobierno de la siguiente propuesta de,

ACUERDO



Region de Murcia
— Consejeria de Turismo,
Juventud y Deportes

Instituto de Turismo de la Region de Murcia

Autorizar la realizacion del gasto al Instituto de Turismo de la Regidn de Murcia por importe mdaximo de
1.652.892,56 € IVA excluido, lo que al tipo actual del 21% de IVA supondria un total de 2.000.000,00 €,
IVA incluido, correspondientes a la contratacion de las inversiones previstas en el plan de medios nacional
del Itrem elaborado para el afio 2021.
Murcia, a fecha de la firma electrénica.

EL DIRECTOR GENERAL DEL INSTITUTO DE TURISMO DE LA REGION DE MURCIA

Juan Francisco Martinez Carrasco

A LA CONSEJERA DE TURISMO, JUVENTUD Y DEPORTES.
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Regién @ de Murcia INSTITUTO DE TURISMO

Certificacidon de existencia de Crédito.

Manuel Aroca Berengii, como Jefe del Area Econémico Presupuestaria del Instituto de
Turismo de la Region de Murcia,

CERTIFICA

Qué con relacion a los ejercicios 2021 y en concepto de “Acciones de apoyo a la
promocion: Plan de Medios Campafia Nacional 2021 ”, y dotado en el expediente
PUC107 PLAN DE MEDIOS NACIONAL , se prevén destinar las cantidades siguientes:

Se desglosan las previsiones de gasto en la siguiente tabla:

ANO EXPTE GASTO ENTE IMPORTE
2021 PUC107 PLAN DE MEDIOS NACIONAL ITREM 2.000.000,00€

Por tanto, a los efectos arriba indicados, se mantiene la correspondiente partida
presupuestaria por importe total de 2.000.000,00€ para los ejercicios descritos, en forma
de dotacién presupuestaria con n° de expediente “PUC107 PLAN DE MEDIOS NACIONAL "

Y para que conste y a los efectos oportunos, expido el presente en Murcia al dia de la firma
electronica.
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INFORME SOBRE PROPUESTA DE CONTRATACION PREVISTA POR EL INSTITUTO DE
TURISMO DE LA REGION DE MURCIA DE SOPORTES PUBLICITARIOS PARA EL
POSICIONAMIENTO TURISTICO DEL DESTINO REGION DE MURCIA A NIVEL NACIONAL
DURANTE EL ANO 2021

Conforme a lo indicado en el articulo 4 del decreto n® 436/2008, de 14 de
noviembre, por el que se establecen las medidas para la coordinacion de las
actividades publicitarias de la Administracion Publica de la Comunidad Auténoma
de la Region de Murcia, es precisa la emision, con caracter previo, de informe de las
actividades publicitarias que pretendan realizar las entidades comprendidas en el
ambito de aplicaciéon del aludido decreto. Dicha competencia en materia de
supervision publicitaria ha sido recogida igualmente por el Codigo de Buenas
Practicas de la Administracién Publica aprobado por acuerdo de Consejo de
Gobierno de 27 de julio de 2012 y publicado en el BORM n? 170 de 3 de agosto.

Con fecha 22 de enero de 2021 y en cumplimiento de la aludida normativa, el
Instituto de Turismo de la Regiéon de Murcia ha remitido a este centro directivo
solicitud de informe relativo a la contratacion de los soportes previstos en la
planificacion estratégica para campafias a nivel nacional durante el afio 2021.

Refiere el ITREM que viene desarrollando diversas campafia de publicidad, regional,
nacional e internacional, para promocionar los distintos productos y destinos
turisticos de la Region de Murcia. Estas campafias publicitarias son muy importantes
dentro de la estrategia mediante la que posicionar a la Regiéon de Murcia como un
destino turistico de primer orden. A su vez, la nueva realidad generada por la
pandemia que ha causado el COVID 19 ha provocado cambios en la estrategia
turistica, haciendo muy necesaria la ejecucién de acciones publicitarias que sean
capaces de posicionar y dar a conocer el destino Costa Calida-Regiéon de Murcia en
el panorama nacional, que en 2021 y debido a la pandemia cobra un especial interés
frente al turismo internacional, cuya recuperacion se prevé mas lenta.

nidad Auténoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

] Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion: https://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cédigo seguro de verificacion (CSV) CARM-3b85hc7a-767a-ae75-89da-0050569b34e7

24/02/2021 09:27:53 |

En el informe se sefiala, que de acuerdo a diversas doctrinas e indicaciones por parte
del Tribunal Constitucional y el Tribunal de Cuentas respecto a la licitaciéon de
campafas de publicidad, para llevar a cabo la contratacion directa con soportes es
necesaria la elaboracién de una planificacion estratégica y un reparto de la inversiéon
publicitaria previa, siempre de acuerdo con criterios objetivos y herramientas de
medicion adecuadas. Para ello, el ITREM contraté los servicios de una agencia
especializada, la cual elabor6 un Plan de Medios, plan sobre el que se basara la
posterior compra de espacios, al si contar esta entidad con un departamento de

[_REVERTE MARIN, M CARMEN

5 Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electrdnico administrativo archivado por
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Comunicacion capaz de llevar a cabo la contratacién y coordinacion de las acciones
publicitarias en él incluidas.

El Plan tiene un presupuesto maximo de 1.652.892,56 euros IVA excluido, 2.000.000
euros (IVA incluido), que se reparten, tal y como aparece en el desglose adjunto a la
peticion de este informe, entre varios soportes de television, radio, publicidad
exterior, prensa digital e impresa y revistas especializadas.

Del andlisis de dicha documentacién se puede concluir que la campafa prevista por
el ITREM esta justificada y se cifie al ambito de sus competencias, por lo que procede
la emision de informe FAVORABLE en relacion con la misma.

LA TECNICO RESPONSABLE
Carmen Reverte Marin
(Firmado y datado digitalmente al margen)

24/02/2021 09:27:53 |
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INFORME JURIDICO

ASUNTO — Autorizacion al Instituto
de Turismo de la Region de Murcia de
la realizacion del gasto por importe
maximo 1.652.892,56 € IVA excluido,
lo que al tipo actual del 21% de IVA
supondria un total de 2.000.000,00 €,
IVA incluido, correspondientes a la
contratacion de las inversiones
previstas en el plan de medios
nacional del Itrem elaborado para el
ano 2021

25/02/2021 13:10:24

Se ha recibido la Propuesta del Director General del Instituto de
Turismo de la Region de Murcia (ITREM) de fecha 24/02/2021,
para la autorizacion de gasto por importe de 1.652.892,56 €, IVA

excluido, lo que al tipo actual del 21% de IVA supondria un total
de 2.000.000,00 €, IVA incluido, a dicho Instituto acerca del asunto

25/02/2021 13:06:14| FONT SANMARTIN, MARIA

referenciado.

El articulo 6 del Decreto del Presidente n® 29/2019, de 31 de julio,
de reorganizacion de la Administracion Regional, establece que la
Consejeria competente por razon de la materia es la Consejeria de
Turismo, Juventud y Deportes, por ser el Departamento de la

Comunidad Autonoma de la Region de Murcia encargado de la
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propuesta, desarrollo y ejecucion de las directrices generales del
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Consejo de Gobierno en materia en materia de turismo; juventud;

deportes y cualesquiera otras que le asigne la legislacion vigente.

De conformidad con el articulo 9 del Decreto 17/2016, de 9 de

marzo, por el que se establece la estructura organica de la Secretaria

General de la Consejeria de Cultura y Portavocia, en relacion con

la disposicidn transitoria primera del Decreto n.° 243/2019, por el

que se establecen los Organos Directivos de la Consejeria de

Turismo, Juventud y Deportes, es competente este Servicio

Juridico para emitir este informe.

|.ANTECEDENTES

El expediente remitido consta de la siguiente documentacion:

Borrador de Propuesta de elevacion al Consejo de Gobierno
Informe de necesidad del Instituto de Turismo de la Region de
Murcia

Propuesta del Director General del Instituto de Turismo de la
Region de Murcia

Informe sobre propuesta de contratacion de Direccion General
de Comunicacion Institucional

Certificado de existencia de crédito del Area Econdmico
Presupuestaria del ITREM

Plan de Medios Nacional 2021

Informe juridico Autorizacidon gasto contratacion Plan de Medios Nacional 2021
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II. CONSIDERACIONES JURIDICAS

PRIMERA. Normativa aplicable

Por lo que se refiere al marco normativo, se encuadra en la
regulacion que, con caracter general, establecen las siguientes

normas.

- Ley 40/2015, de 1 de octubre de Régimen Juridico del Sector

Publico

- Ley 6/2004, de 28 de diciembre, del Estatuto del Presidente y

del Consejo de Gobierno de la Region de Murcia

- Ley 7/2004, de 28 de diciembre, de Organizacion y Régimen
Juridico de la administracion publica de la Comunidad

Autonoma de la Region de Murcia.

- Ley 5/2010, de 27 de diciembre, de medidas extraordinarias
para la sostenibilidad de las finanzas pudblicas, tras su
modificacion por la DA trigésima novena de la Ley 1/2016, de 5
de febrero, de Presupuestos Generales de la Comunidad

Autonoma de la Region de Murcia para el ejercicio 2016.

Informe juridico Autorizacidon gasto contratacion Plan de Medios Nacional 2021
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SEGUNDA. Naturaleza del Instituto de Turismo de la Region
de Murcia (ITREM).

El Instituto de Turismo de la Region de Murcia (en adelante,
ITREM) es una entidad publica empresarial dependiente de la
Administracion General de la Comunidad Auténoma de la Region
de Murcia, con personalidad juridica propia y plena capacidad

publicay privada. Siguiendo la prevision del articulo 40.1 de la Ley

25/02/2021 13:10:24

7/2004, de 28 de diciembre, de Organizacion y Régimen Juridico
de la Administracion Publica de la Comunidad Autonoma de la
Region de Murcia, el ITREM fue creado mediante la Ley 14/2012,
de 27 de diciembre, de medidas tributarias, administrativas y de

reordenacion del sector publico regional, en el Titulo 11, Capitulo

IV, articulos 56 a 66, recogiendo en ellos toda la regulacién que
obligatoriamente debe recoger la ley por la que se cree este tipo de

organismos publicos.

25/02/2021 13:06:14| FONT SANMARTIN, MARIA

El articulo 57.2 de la citada Ley 14/2012, de 27 de diciembre indica

que corresponde al mismo como fines generales “la ordenacién,

planificacion, programacion, direccion y coordinacion de las competencias
de la Region de Murcia en materia de turismo, en el marco de la politica

regional”.

Adscripcion.
Tanto el Decreto del Presidente n® 29/2019, de 31 de julio, de

reorganizacion de la Administracién Regional, modificado por el
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Decreto de la Presidencia n.° 44/2019, de 3 de septiembre, que
establece que la Consejeria competente por razon de la materia es
la Consejeria de Turismo, Juventud y Deportes, por ser el
Departamento de la Comunidad Auténoma de la Regidn de Murcia
encargado de la propuesta, desarrollo y ejecucion de las directrices
generales del Consejo de Gobierno en materia en materia de

turismo, juventud, deportes y cualesquiera otras que le asigne la

25/02/2021 13:10:24

legislacion vigente, como el Decreto n.° 243/2019, por el que se
establecen los Organos Directivos de la Consejeria de Turismo,
Juventud y Deportes, adscriben a la misma a “la Entidad Publica

Empresarial Instituto de Turismo de la Region de Murcia”.

TERCERA. Objeto

Autorizar al Instituto de Turismo de la Region de Murcia la

realizacion del gasto por importe maximo 1.652.892,56 € IVA

25/02/2021 13:06:14| FONT SANMARTIN, MARIA

excluido, lo que al tipo actual del 21% de VA supondria un total
de 2.000.000,00 €, IVA incluido, correspondientes a la
contratacion de las inversiones previstas en el plan de medios

nacional del Itrem elaborado para el afio 2021

=
e
B
S
=
=
=z
=
~
o
=
=]
=
=
3
~
o
=
&
a

n

i

Informe juridico Autorizacidon gasto contratacion Plan de Medios Nacional 2021

5de?7



Region de Murcia Vicesecretaric
Consejeria de Turismo,
BE Juventud y Deportes

‘ ecretaria GGener: |‘

CUARTA. Tramitacion

- El articulo 34 de la Ley 5/2010, de 27 de diciembre, de
medidas extraordinarias para la sostenibilidad de las
finanzas publicas, tras su modificacion por la Ley 1/2011,
de 24 de febrero, y en su redaccion dada por la DA
trigesima novena de la Ley 1/2016, de 5 de febrero, de

Presupuestos Generales de la Comunidad Autonoma de la

25/02/2021 13:10:24

Region de Murcia para el ejercicio 2016, establece en sus

numeros 1y 2, que:

“]. Todas las unidades integrantes del sector publico regional
que propongan la realizacion de gastos de naturaleza
contractual o subvencional que superen la cifra de 60.000 euros
deberan solicitar la autorizacion del titular de la consejeria de
la que dependan o a la que estén adscrita, antes de la licitacion
0 de publicar la convocatoria, en caso de subvenciones de
concurrencia competitiva, o de acordar su concesion, en caso
de subvenciones de concesion directa.

munidad Autdnoma de Murcia, segin articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

2. La peticion de autorizacion sera elevada para su
otorgamiento por el Consejo de Gobierno si el gasto a autorizar
supera la cantidad de 300.000 euros. ”

25/02/2021 13:06:14| FONT SANMARTIN, MARIA

- Asimismo, el articulo 16, apartado 2.c), de la Ley 7/2004,
de 28 de diciembre, de organizacién y régimen juridico de
la Administracion Publica de la Comunidad Autonoma de

la Region de Murcia, el cual dispone que:

“Los consejeros, en cuanto titulares de sus respectivas
| consejerias, ejercen las funciones siguientes:

Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion: https://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cadigo seguro de verificacion (CSV) CARM-37bab3e4-777a-48e4-768d-0050569h34e7

Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electranico administrativo archivado por
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c) La elevacion al Consejo de Gobierno de los anteproyectos de
ley o proyectos de decreto, asi como de las propuestas de acuerdos
que afecten a su departamento.”

I11. CONCLUSION

En atencion a todo lo expuesto, se informa favorablemente la

propuesta de autorizacion al Instituto de Turismo de la Regidn de

25/02/2021 13:10:24

Murcia de la realizacion del gasto por importe maximo
1.652.892,56 €, IVA excluido, lo que al tipo actual del 21% de IVA
supondria un total de 2.000.000,00 €, IVA incluido, sin perjuicio
de la documentacion e informes que se emitan en el momento

procedimental oportuno durante la contratacion de las inversiones

previstas en el plan de medios nacional del Itrem elaborado para el
ano 2021.

Es cuanto procede informar, salvo mejor criterio fundado en

derecho.

25/02/2021 13:06:14| FONT SANMARTIN, MARIA

LA ASESORA DE APOYO JURIDICO

Maria Jose Pérez Sanchez
(Documento firmado electronicamente al margen)

\/° B° LA JEFA DE SERVICIO
DE REGIMEN INTERIOR
Maria Font Sanmartin

(Resolucién S.G. de desempefio de funciones
en materia juridica, de 2 de julio de 2020)
(Documento firmado electronicamente al margen)

Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electranico administrativo archivado por la Comunidad Auténoma de Murcia, segdn articulo 27.3.c) de la Ley 39/2015. Los firmantes y las fechas de firma se muestran en los recuadros.

Su autenticidad puede ser contrastada accediendo a la siguiente direccion: https://sede.carm.es/verificardocumentos e introduciendo del cadigo seguro de verificacion (CSV) CARM-37bab3e4-777a-48e4-768d-0050569h34e7
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firma se muestran en los recuadros.
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DON JAVIER CELDRAN LORENTE, SECRETARIO DEL CONSEJO DE
GOBIERNO DE LA COMUNIDAD AUTONOMA DE LA REGION DE MURCIA.

CERTIFICO: Segun resulta del borrador del acta de la sesion celebrada el dia
cuatro de marzo de dos mil veintiuno, a propuesta de la Consejera de Turismo,
Juventud y Deportes, el Consejo de Gobierno autoriza al Instituto de Turismo de
la Region de Murcia de la realizacion del gasto por importe maximo 1.652.892,56
€ IVA excluido, lo que al tipo actual del 21% de IVA supondria un total de
2.000.000,00 €, IVA incluido, correspondientes a la contratacion de las
inversiones previstas en el plan de medios nacional del ITREM elaborado para
el afio 2021.

Y para que conste y a los procedentes efectos, expido, firmo y sello la
presente en Murcia a la fecha de la firma electrénica recogida al margen.



